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El Indice de Interés
Informativo v
de Prensa Ibérica

Gracias a la plataforma tecnolégica de Prensa Ibérica,
podemos analizar al minuto todos los datos que nos
proporciona nuestra audiencia y los podemos cruzar
con los que recogemos del resto del ecosistema
digital del pais. Evaluamos dos universos distintos: el
de nuestros lectores y los del resto del ecosistema
digital, que a menudo tienen comportamientos
similares, pero a veces muestran preferencias

muy distintas. También queremos reflejar estas

dos realidades diferenciando las métricas de cada
uno de los entornos. Estas dos capas de datos nos
proporcionan, a través de su tratamiento y analisis, un
conocimiento excepcional que usamos para saber las
inquietudes de los ciudadanos y ciudadanas, y para
elaborar contenidos gque sintonicen con sus intereses.

Las métricas de trafico web de nuestras cabeceras y
las de ‘escucha’ de las redes sociales las combinamos
y presentamos a través de un indicador propio e
innovador, el indice de Interés Informativo \I_[ con
el que se valoran y clasifican todos los contenidos.
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Metodologia
PERIODO ESTUDIADO: 1JULIO - 30 DICIEMBRE DE 2023

Las conclusiones de este estudio son producto del analisis del comportamiento

de mas de 91,4 millones de navegadores tlinicos, que han accedido a 324.000
contenidos de Prensa Ibérica desde una direccion de IP Espafia y han visto casi

921 millones de paginas. Las 12 tendencias informativas principales identificadas
suman un total de 59,8 millones de navegadores unicos (la inmensa mayoria

han visto contenidos de dos o mas tendencias) que han consultado mas de 354
millones de paginas de 136.600 contenidos distintos. Ademas, para esta seleccion
de 12 tendencias informativas principales se ha realizado escucha activa en redes
sociales y resto del ecosistema digital a partir de la cual se han analizado mas de
36 millones de menciones, con un alcance potencial de cada una de las tendencias
de entre 6,8 y 67,5 millones de personas, acumulando todas las visualizaciones.

Los datos a partir de los cudles se extraen las conclusiones de este estudio
representan actividad real de las personas y no sus opiniones o las declaraciones
gue hacen al responder a una encuesta.

En los datos provenientes de Prensa lbérica (y Grupo Noticias para el Pais

Vasco) se analizan lecturas reales realizadas por personas que han consumido
contenidos reales publicados en nuestros medios. En los datos que provienen del
resto del ecosistema digital, se analizan publicaciones reales (menciones, posts,
noticias en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, Linkedin, blogs, foros

y reviews) efectivamente publicadas por personas u organizaciones. Solo en el
primer caso podria haber una afectacion por las decisiones que Prensa lbérica
haya tomado sobre cuanto producir y qué visibilidad dar a las noticias de cada
tematica, de manera que el impacto que estas decisiones puedan tener en el valor.
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Metodologia
PERIODO ESTUDIADO: 1 JULIO - 30 DICIEMBRE DE 2023

e Para la asignacion de los contenidos a las tematicas se han utilizado
mecanismos de Inteligencia Artificial.

¢ Analizamos 18 tematicas distintas y tras analizar el valor de la métrica
Triple | (incluye la actividad en Prensa |bérica y en el ecosistema digital)
en todas ellas, seleccionamos las 12 que son mas relevantes para los
espafoles.

e La penetracion de internet en la poblacion espafola fue del 91%* en el
afo 2023. Los datos que utiliza este estudio son representativos por
tanto de ese altisimo porcentaje de la poblacion.

¢ La audiencia de Prensa Ibérica es altamente representativa de la
poblacion digital espafiola, pero aun asi, para afinar en las preferencias
y en las tendencias informativas predominantes, afnadimos al estudio
los datos provenientes de la escucha en el ecosistema digital, que
complementan los grupos sociodemograficos y la distribucion
geografica que aporta la audiencia de Prensa Ibérica.

*Fuente: EGM
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El Mundial de fatbol
femeninoy el beso
de Rubiales auna
jugadora sacudena
la opinién publica

Un éxito deportivo sin precedentes,
como fue el triunfo de Espafa en el
Mundial de fatbol femenino, se vio
ensombrecido por la actitud del
entonces presidente de la Federacién
Espaiola de Futbol, Luis Rubiales,
que durante la entrega de la copa

y las medallas besé enlabocaala
jugadora Jennifer Hermoso, sin su
consentimiento, segtin ella explicé
luego. Ambos hechos sacudieron

a la opinién publica espanola,
alentaron el debate sobre la igualdad
y el consentimiento ante muchos
comportamientos machistas, y
llevaron los contenidos deportivos a la
cabeza de las tendencias informativas
mas relevantes del semestre con unos
niveles de consumo inéditos para esta
tematica.

Crece el interés
informativo por el
medioambiente y
la salud

Los contenidos relacionados con el
medioambiente, la salud y el bienestar
cobran mas relevancia entre los lectores
y se han situado en los puestos de
cabeza del indice de Interés Informativo
durante el segundo semestre de 2023.
Este comportamiento viene a confirmar
que la inmensa mayoria de las 12
tendencias informativas principales
tienen que ver con temas relacionados
directamente con la calidad de vida de
los ciudadanos.

La musica emerge
como principal estimulo
cultural y de ocio para
los espanoles

El peso del bloque de contenidos
relacionados con la musica dentro del
ambito informativo de la cultura quedd
de manifiesto en el primer estudio de
tendencias y llevd a desagregar esta
tematica, para darle personalidad propia,
en el estudio del segundo semestre de
2023. El resultado es que ambas, Cultura
(fiestas populares, artes escénicas, cine,
museos, exposiciones, libros vy literatura)
y Musica, se han situado entre las doce
tendencias informativas mas relevantes
de Espaia, y que la musica aparece
como el principal estimulo cultural y de
ocio para los espafoles.

Mas preocupacion por
la movilidad y los temas
empresariales

El consumo informativo durante la
segunda mitad de 2023 ha situado
entre las doce tendencias mas
relevantes los contenidos relacionados
con el transporte y la movilidad, que en
las webs de Prensa Ibérica fueron los
que registraron un mayor porcentaje
de lectura completa. Los datos de
trafico del segundo semestre del aflo
han revelado también un mayor interés
de la audiencia por los temas vinculados
a las empresas, el comercio y la banca,
gue han pasado de la novena a la quinta
posicion en el ranking |13 .
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Los intereses
economicos
pierden peso
enfavordela
calidad de vida

El ranking de las doce tendencias
informativas predominantes en
Espana experimentd cambios
significativos durante la segunda
mitad del aiio, segun revelan los datos
correspondientes a este periodo. Una
tercera parte de las doce tendencias
principales en el primer semestre
cayeron a posiciones mas bajas y han
sido sustituidas por otras que suscitaron
mayor interés de los lectores. De las
cuatro tendencias que han perdido
relevancia, tres son de naturaleza
econdmica (Empleo, Vivienda e
Impuestos), aunque con notable
repercusion sobre la calidad de vida;
la cuarta es la Guerra de Ucrania,

gue ha ido decayendo en el consumo
informativo a medida que se alargaba
el conflicto. En su lugar han entrado
en el ranking tendencias que abarcan
contenidos menos econémicos y mas
directamente asociados a la calidad
de vida, como el deporte, la salud, la
sanidad, el bienestar, la igualdad, los
transportes y la movilidad, ademas
de los vinculados a la musica, que

se ha desagregado de la tendencia
Cultura, dentro de la cual figurd en el
primer Estudio. De este modo, diez de
las doce tendencias principales estan
asociadas ya con la calidad de vida de
los ciudadanos.

Laincertidumbre
del resultado y
de lainvestidura
disparala
audiencia sobre
las elecciones

La convocatoria anticipada de elecciones
generales decidida inesperadamente por
el presidente del Gobierno, Pedro Sanchez,
tras los malos resultados del PSOE en

las municipales y autondmicas dispard

la expectacion y el consumo informativo
relacionado con las elecciones, que se
superpuso también con las secuelas de las
municipales y autonémicas de mayo y se
prolongd después por el largo e incierto
proceso de investidura. El mes de las
elecciones (julio) y el de la investidura
(noviembre) fueron los que registraron
mayor consumo informativo tanto en las
webs de Prensa Ibérica como en las redes
sociales y el resto del ecosistema digital.
El mayor interés de los ciudadanos por
estas elecciones y la expectacion por si
seria posible investir a un nuevo presidente
o habria que volver a las urnas, hizo que
hubiera seis veces mas contenidos y que la
audiencia se disparara multiplicando por
seis y por siete el nUmero de navegadores
y de paginas vistas, respectivamente.
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Audiencia de las principales
tendencias informativas

en Prensa lbérica

NAVEGADORES UNICOS

PAGINAS VISTAS

Deporte 40.797 12,59% Deporte 17.635.275 19,28% Deporte 61.512.266 6,68%
Cultura 15.742 4,86% Seguridad Ciudadana 15.430.357 16,87% Seguridad Ciudadana 44.875.597 4,87%
Mdusica 12.473 3,85% Cultura 13.293.446 14,53% Empresas 32.559.701 3,54%
Elecciones 11.860 3,66% Empresas 13.023.919 14,24% Cultura 30.358.489 3,30%
Empresas 11.174 3,45% Medioambiente 11.514.836 12,59% Elecciones 29.517.457 3,20%
Sanidad, salud y bienestar 9.739 3,00% Sanidad, salud y bienestar 10.467.743 1,44% Medioambiente 29.297.031 3,18%
Seguridad Ciudadana 9.551 2,95% Musica 10.293.868 1,25% Sanidad, salud y bienestar 25.108.408 2,73%
Medioambiente 9.182 2,83% Elecciones 9.749.005 10,66% Mdusica 22.029.352 2,39%
Educacion 9.081 2,80% Transporte y movilidad 9.462.190 10,34% Pensiones y jubilacion 21.393.118 2,32%
Turismo 6.760 2,09% Turismo 8.578.890 9,38% Transporte y movilidad 20.842.448 2,26%
Transporte y movilidad 6.634 2,05% Educacién 7.580.242 8,29% Turismo 18.807.553 2,04%
Pensiones y jubilacién 1.485 0,46% Pensiones y jubilacién 7.542.994 8,24% Educacion 18.015.786 1,96%

La tendencia Deporte, que ademas de

los contenidos estrictamente deportivos
incluye en esta ocasion los relacionados
con la polémica por el beso no consentido
del entonces presidente de la Federacion
Espafiola de Futbol, Luis Rubiales, a la
jugadora Jennifer Hermoso durante la
entrega de la copa y las medallas, es la que
ha generado mayor nimero de contenidos
en las webs de Prensa lbérica durante el
semestre, con mas del 12% del total. Los
relacionados con actividades culturales
(Cultura y Musica) suponen casi el 9%;
incluso sumados quedan lejos aun de los
del ambito deportivo.

Los contenidos relacionados con el deporte
no soélo han sido los mas numerosos, sino
también los que han atraido un mayor niumero
de lectores, con mas de 17,6 millones de
navegadores Unicos, por encima de los de
seguridad ciudadana, sucesos y tribunales
gue lideraron el consumo en el semestre
anterior. Los contenidos culturales siguen
entre los de mayor consumo, pese a que este
semestre se desagregaron los relacionados
con la musica, que tiene por si sola gran
relevancia informativa. Destaca también el
mayor consumo de los temas relacionados
con empresa, comercio y banca.

El mayor consumo informativo en las webs de
Prensa lbérica se ha concentrado claramente
en los contenidos de deportes, con mas de
61.5 millones de paginas vistas. En segundo
lugar se situan los de seguridad ciudadana,
sucesos y tribunales, con casi 44,9 millones,
aungue la suma de la audiencia de las
tendencias de Cultura y Musica se situaria
por delante, con 52,3 millones, si se hubieran
contabilizado juntas como en el primer
semestre. También en esta tabla se aprecia la
mayor relevancia en la segunda mitad del afio
de los contenidos sobre empresa, comercio y
banca, con 32,5 millones de paginas vistas.




ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Alcance de las principales
tendencias informativas en
el resto del ecosistema digital

Elecciones 9.498.092 26,06% Turismo 67.540.475 19,06%
Cultura 5.151.086 14,13% Educacién 63.096.082 17,.80%
Educacioén 3.958.558 10,86% Empresas 59.628.775 16,83%
Deporte 3.403.724 9,34% Deporte 40.447.078 11,41%
Medioambiente 2.767.308 7,59% Musica 22.421.181 6,33%
Sanidad, salud y bienestar 2.534.801 6,96% Medioambiente 21.637.249 6,11%
Turismo 2.506.448 6,88% Sanidad, salud y bienestar 20.894.674 5,90%
Seguridad Ciudadana 2.207.327 6,06% Seguridad Ciudadana 17.722.190 5,00%
Transporte y movilidad 2.034.051 5,58% Elecciones 12.119.021 3,42%
Mdusica 1.395.969 3,83% Pensiones y jubilacion 11.924.563 3,36%
Empresas 800.315 2,20% Transporte y movilidad 10.121.103 2,86%
Pensiones y jubilacion 186.076 0,51% Cultura 6.831.276 1,93%

En las redes y el resto del ecosistema digital, la
mayor intensidad en la conversacion social gird
en torno a las elecciones, con casi 9,5 millones
de menciones, muy por delante de los temas
culturales, con o sin la musica. Aungue el beso
no consentido de Rubiales a Jennifer Hermoso
incendié también las redes, las menciones
relacionadas con el deporte aparecen en
cuarto lugar porque el resto de contenidos
deportivos tuvieron mucha menor relevancia
en la conversacion social.

El mayor alcance potencial en las redes de

las menciones analizadas es para los temas
vinculados al turismo, ligeramente por encima
de los relacionados con la educacion. También
en cuanto al alcance de la tematica se confirma
la mayor relevancia informativa adquirida por
los contenidos sobre empresas, comercio y
banca. Tanto el ranking de menciones como el
de alcance revelan un cambio en el orden de
los intereses informativos predominantes, con
respecto al primer semestre.
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Tematicas

por género

En el segundo semestre de 2023, en 8 de
las 12 tendencias informativas principales
del Estudio, la mayor proporcion de
lectores son mujeres, a diferencia del
semestre anterior donde la proporcion
mayor fueron hombres.

Las mujeres leen en mayor proporcion
gue los hombres sobre temas de
educacion, sanidad, salud y bienestar,
cultura y musica. Los hombres, en
cambio, son los que mas leen los
contenidos sobre deportes y elecciones.

COMPARACION % DE LECTORES POR GENERO Y TEMATICA

Referenciados sobre la media de la poblacién.

h

Deporte

Elecciones

Medioambiente

Empresa

Transporte y movilidad

Seguridad Ciudadana

Turismo

Pensiones y jubilaciéon

Mdusica

Cultura

Sanidad, salud y bienestar

Educacioén

I
60%

o

% 10% 20% 30% 40% 50%

BN Hombres [ ] Mujeres

I I I
70% 80% 90% 100%

Ver tablas completas en anexo | Pagina 95
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Tematicas

por género
REDES SOCIALES Y RESTO DEL ECOSISTEMA DIGITAL

En las redes y el resto del ecosistema Los hombres son también muy
digital, las mujeres han seguido siendo mayoritarios en el consumo en redes
mayoritarias durante el segundo semestre de los contenidos relacionados con
en la conversacion social, principalmente el deporte.

en las tematicas de medioambiente,

educacion, sanidad, salud y bienestar.

COMPARACION % DE LECTORES POR GENERO Y TEMATICA
Referenciados sobre la media de la poblacién.

Deporte

Elecciones

Transporte y movilidad

Empresa

Seguridad Ciudadana

Cultura

Mdusica

Turismo

Sanidad, salud y bienestar

Educacion

|
|
|
|
|
] Pensiones y jubilacién
|
|
|
|
|
1

I

j j j j Medioambiente
0% 10% 20% 30% 40%  50% 60% 70% 80% 90%  100%

I Hombres [ | Mujeres

Ver tablas completas en anexo | Pagina 95
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Intereses
informativos
por edad

WEBS DE PRENSA IBERICA

Los contenidos relacionados con el
Deporte y el caso Rubiales y con la
Seguridad Ciudadana y los Sucesos
encabezan el ranking de consumo en
todos los tramos de edad. El Deporte
fue durante la segunda mitad de 2023
la tendencia de consumo mayoritario
en todas las franjas excepto entre

los 18 y 24 anos y entre 35y 44 afnos,
donde predomind la de Seguridad,
que entre los mayores de 65 anos
pasa al tercer lugar y cede al segundo
a los temas de Cultura. La tendencia
de Medioambiente y Cambio
Climatico figura en tercer lugar en las
preferencias de los lectores entre los
18 y los 44 anos, cae al quinto lugar
entre los 45y los 64, y a partir de

los 65 figura ya entre los contenidos
menos relevantes entre las doce
tendencias principales.

El mayor consumo informativo se
produce a partir de los 45 ainos

Con la Mdsica se produce un
comportamiento similar y se situan
siempre en cuarto lugar del consumo
hasta los 44 anos, pero después va
perdiendo posiciones en cada tramo
de edad hasta situarse en penultimo
lugar de los intereses para los
mayores de 65 anos; se da también
la circunstancia de que la tematica
informativa ligada a la musica esta
por encima de la de Cultura hasta los
44 afos, pero a partir de los 45 es al
revés y se percibe un mayor consumo
de los temas culturales no musicales.

Ver tablas completas en anexo | Pagina 96
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Intereses
informativos
por edad

REDES SOCIALES Y RESTO DEL ECOSISTEMA DIGITAL

Las métricas del segundo semestre
revelan un patron comun de consumo:
hasta los 44 afos, |os lectores llegan

a los contenidos informativos en
mayor medida a través de las redes
sociales, mientras que a partir de los
55 lo hacen mas directamente a través
de las webs de Prensa Ibérica. En el
tramo entre los 45 y los 54 afos, los
habitos de consumo son similares y las
preferencias estdn muy igualadas entre
los dos entornos, como ocurria también
en el primer semestre.

Es también a partir de los 45 afios
cuando se registra un mayor consumo
informativo de las doce tendencias
principales, con algo mas del 85% del
total de navegadores que accedieron a
ellas, mientras que los tramos de edad
comprendidos entre los 18 y los 44 afos
aportan apenas el 15%.

Ver tablas completas en anexo | Pagina 97
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Intereses
informativos

por Comunidades
Autéonomas

L
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El Estudio de Tendencias Informativas El Deporte, la tendencia lider [
del segundo semestre de 2023 ha del indice de Interés Informativo I3 ; ‘==
confirmado lo que ya pusieron de del segundo semestre, solo ha sido o mﬁ
manifiesto los datos de la primera la de mas seguimiento en Aragén y é M
mitad del aino: que los intereses de Canarias, pero se sitla en segunda o — —
la audiencia varian sustancialmente tercera posicion en Catalufa, Galicia, I.I

en cada comunidad; no obstante, La Rioja, Pais Vasco y Ceuta.

([

[

el comportamiento de los lectores e s e e sl [l e el
de algunas tematicas ha seguido
pautas muy parecidas a los del

periodo anterior. Asi, los contenidos

predominante en Asturias y Galicia.
Sélo han liderado el interés de los

lectores en una comunidad las
relacionados con las Pensiones y la tendencias de Turismo (Baleares),
Transporte y Movilidad (Cataluia),

Educacion (Extremadura), Cultura

s
Jubilacion volvieron a ser los que se

han situado a la cabeza del consumo

en mas territorios, ocho en total: (Navarra) y Empresas (Pais Vasco).
Andalucia, Cantabria, Castilla-La
Mancha, Castilla y Leén, La Rioja,

Madrid, Ceuta y Melilla, aunque

I

|
(I

I

Las Elecciones Generales, pese
a no liderar el interés de ninguna

. . e comunidad auténoma, si han
curiosamente figuran en ultimo

. . estado entre las cinco posiciones
lugar en otros lugares, como Galicia,

Comunidad Valenciana o Murcia. de mas interés en 11 comunidades

En estos dos ultimos territorios, RUESAGMEE Y &R Caue y el

Medioambiente es |la tendencia que ha

suscitado mayor interés, mientras que

figura en segundo y tercer lugar en
Andalucia y Castilla-La Mancha.

mEEwm Rl

- ‘|
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Principal tendencia por Comunidad Auténoma

CANTABRIA
Pensiones y
jubilacion
ASTURIAS
Musica

GALICIA
Musica

CASTILLA Y LEON
Pensiones y jubilacion

LA RIOJA
Pensiones y jubilacion

PAIS VASCO

Empresas,

comercio y

banca
NAVARRA
Cultura
Q
°

CATALUNA
Transporte y
movilidad

ARAGON
Deporte

MADRID BALEARES
Pensiones y Turismo
jubilacién
CASTILLA-LA MANCHA
EXTREMADURA Pensiones y jubilacion CQ
Educacion P
COMUNIDAD
[ VALENCIANA
Medioambiente
ANDALUCIA
Pensiones y jubilacion
REGION
DE MURCIA
Medioambiente
CANARIAS
Deporte .
ﬂ CEUTA
Pensiones y
@ ﬂ jubilacion
o (7 MELILLA
) Pensiones y
jubilacion
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Analisis de
tendencias

01
02
03

o4
05
06
07
08
09
10
LL
12

Deporte
Medioambiente

Sanidad, salud y
bienestar

Seguridad Ciudadana
Empresas

Cultura

Turismo

Educacion

Elecciones

Transporte y movilidad
Musica

Pensiones y jubilacion

MAS INFORMACION
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El Mundial
Femenino
e futbol y el
caso Rubiales
impulsanla
igualdad

Dos acontecimientos de proyeccion
mundial y conectados entre si han
situado los contenidos relacionados

con el ambito deportivo en el primer
lugar en las tendencias informativas del
segundo semestre de 2023. Se trata de

la victoria de la seleccidn espafiola en

el Mundial de futbol femenino y el ‘caso
Rubiales’, que se desencadend cuando

el entonces presidente de la Federacidn
Espafola de Futbol besd en la boca, sin
su consentimiento, a la jugadora Jennifer
Hermoso durante el acto de entrega de la
Copa del Mundo y las medallas al equipo
espafol. Esta accion de Rubiales, cuya
repercusion eclipso el histérico triunfo
deportivo, origind también un movimiento
de repulsa que impulsd y reforzd los
movimientos a favor de la igualdad,
especialmente en el mundo del deporte

En total, los contenidos relacionados
con el deporte han registrado mas de 17
millones de navegadores Unicos, con
unos 61,5 millones de paginas vistas en
los medios de Prensa lbérica. En el resto
del ecosistema digital, han tenido 3,4
millones de menciones y un alcance de
casi 40,5 millones de personas.

Todos estos contenidos han

sido consumidos por un publico
mayoritariamente masculino y situado en
las franjas de edad de entre 45 y 54 aiios
y entre los 25 y 34 aios. Los territorios

en los que se aprecia mayor interés por
estas tematicas son Cataluiia, Madrid,
Comunidad Valenciana y Andalucia.

MAS INFORMACION 7|
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Otro Mundial de futbol,

el primer Wimbledon
de Alcarazy el caso
- JULIO

Negreira
AGOSTO

La histoérica victoria de la seleccion

en el Mundial de futbol femenino de SERIEMBRE

Australia y Nueva Zelanda, unido a OCTUBRE I 23,97%

la triste circunstancia de la muerte ///////////////////////////////////////J

del padre de una de las jugadoras, NOVIEMBRE 21.73%

Olga Carmona, poco antes de la final 18,99%
DICIEMBRE

fueron los contenidos mas leidos 12,18%

hasta la explosion del caso Rubiales, Il Total Navegadores Prensa Ibérica* [///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

5 17.635.275 40.447.078
cuyos ecos se extendieron hasta

octubre. Mas alla del Mundial y de
tOdO |O que le rodeo, el trlunfo de PUBLICACIONES PRENSA IBERICA
Carlos Alcaraz en Wimbledon, el caso

| 2.5K ‘ 5K | 7.5K
Negreira, el mercado de fichajes o las JuLio 6.616 | 16,22%
irregularidades laborales en las obras G 6.729|16,49%
del Camp Nou despertaron también un
) p . ) P SEPTIEMBRE 6.736 | 16,51%
interés significativo de los lectores.
OCTUBRE
Agosto, el mes en que se desarrolld
) ) NOVIEMBRE 7.298(17,89%
la fase final del Mundial, fue el que
X . DICIEMBRE 5.856[14,35%
concentrd los mayores niveles de

audiencia de los contenidos deportivos, Total contenidos Prensa Ibérica: 40.797

ademads de acumular el mayor porcentaje
de menciones y alcance en las redes

sociales y en el el resto del ecosistema
MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| | 300K | | 600K | 200K
JuLio 409.568(6,15%

digital. En septiembre se mantuvo aun

muy alto el interés informativo.

Octubre fue, en cambio, el segundo AGOSTO 752.579 11,11%

m | semestr nm r alcan
es del semestre con mayor alcance SEPTIEMBRE 687.640(8,96%
de los temas deportivos en las redes,
. ] OCTUBRE 626.142|8,08%

al sumarse aun la estela del Mundial y

. . 499.994 | 6,58%
el caso Rubiales con el anuncio de que NOVIEMBRE ! °
Espaiia, Portugal y Marruecos seran las DICIEMBRE 427.801(7,34%

sedes del Mundial de fltbol masculino
del afio 2030.

Total menciones ecosistema digital: 3.403.724

*Los navegadores unicos mensuales no son acumulables para el cdmputo semestral para evitar duplicidades
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12 [
Deporte

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
40'8I C 12.60 /o
CONTENIDOS

17.6M 19.28%

NAVEGADORES UNICOS

61.5M 6.65%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
3.4M 9.34%
MENCIONES .34 o

40.4M T.e3%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,
foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Tanto en las métricas de Prensa Ibérica como en la monitorizacion del
resto del ecosistema digital, se aprecia claramente que los contenidos
relacionados con el deporte suscitan claramente mas interés entre los
hombres que entre las mujeres De hecho, con respecto a la poblacion
total que ha consumido alguna de las doce tendencias, el deporte es la
tendencia que suscita mayor interés entre los hombres y menor interés
entre las mujeres.

Prensa Ibérica

HOMBRES 73% MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 89% MUJERES

Deporte es una de las tendencias de patron polarizado en cuanto

a canal de consumo. Es decir, los perfiles mas jovenes consumen este
contenido principalmente en el ecosistema digital, y los midsenior y
senior (45+) parecen elegir principalmente los medios tradicionales
En ambos entornos (webs de Prensa Ibérica y resto del ecosistema
digital), Deporte es la tendencia que mas lectores de entre 25y 34
afos concentra. También es la segunda en audiencia en la franja de
18 a 24 anos. En las webs de Prensa |bérica, ademas, también es la
segunda tendencia con mayor audiencia en el rango 35-44 anos.

EDAD

Distribucion por edad deporte VS origen

40%

35%

25%

30% T R S /;\—t///'

20%

15% /
10% / O
05% ./0/ """"" o

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital
OTROS INTERESES
A los lectores de Deporte les han interesado, ademas, contenidos
relacionados con actualidad internacional, especialmente informaciones
acerca de la guerra de Gaza y el terremoto de Marruecos.
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Consumo por CC.AA

LA RIOJA
0,39% NU
Ol CANTABRIA e A
8,72% NU | 0,43% A ENTa A pals vasco
0,03% A 5,89% NU NAVARRA
' 0,02% A 1,26% NU

GALICIA
6,75% NU | 0,27% A

CASTILLA Y LEON
3,05% NU | 1,26% A

MADRID
17,44% NU
48,69% A

CASTILLA-LA MANCHA
1,84% NU | 0,47% A

EXTREMADURA
1,02% NU | 0,24% A

ANDALUCIA
4,76% NU [ 11,79% A

CANARIAS
4,55% NU
0,31%
? CEUTA
0,12% NU
0,07% A

' Osng 5

0,15% A

ARAGON
418% NU
1,26% A

REGION
DE MURCIA
2,33% NU

0,51% A

MELILLA
0,03% NU
0,07% A

CATALUNA
22,98% NU | 31,19% A

BALEARES
2,51% NU | 0,04% A

£

COMUNIDAD
VALENCIANA
11,63% NU
3,10% A

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

MADRID

Fallecimiento del padre de la jugadora de futbol
femenino, Olga Carmona.

Real Madrid lanzard una oferta a Kylian Mbappé,
una vez que el jugador pueda negociar como
agente libre.

Nombramiento de la nueva presidenta de la
Federacion Espainola de Baloncesto, Elisa
Aguilar.

CATALUNA

FC Barcelona envia oferta de cesion con opcion
de compra por Jodo Cancelo.

Conversaciones alrededor de la lona en
Barcelona como homenaje a Aitana Bonmati
por su Balén de Oro.

Caso Luis Rubiales.

Barcelona, capital de los deportes extremos con
la celebracién del 15 aniversario del Extreme
Barcelona.

@sport
(@elperiodico

ANDALUCIA

La Junta de Andalucia anuncié una inversién de
20M<£ en el estadio La Cartuja, para convertirlo
en un estadio nacional a semejanza de
Wembley en Inglaterra.

El acuerdo de Sergio Ramos para regresar al
Sevilla.

La participacion del Sevilla en la Supercopa de
Europa, al perder durante los penales.

Durante el partido de Liga de Espaia entre
Granada y Athletic Club, un aficionado del
cuadro nazari fallecié debido a un paro
cardiaco.

La eliminacién del Granada de la Copa del Rey.

COMUNIDAD VALENCIANA

Partido entre Valencia y el Barg¢a; el nuevo
“modus operandi” de Xavi, y la ausencia de
Gabriel Paulista y Javi Guerra.

David Silva anuncia su retiro del futbol,
aficionados del Valencia lo recuerdan.
Edinson Cavani se desvincula del Valencia y se
acerca a Boca Juniors.

Muere un joven de 26 afios mientras jugaba

al futbol en Castellén.

ARAGON

El PSOE de Aragodn pide al presidente de la
Federacion Aragonesa de Futbol que solicite la
dimision de Rubiales por su comportamiento
“inapropiado”.

Aragdn transfiere 20 millones para crear la
sociedad del nuevo estadio de futbol de La
Romareda.

Impulso del futbol femenino: esta temporada
habra 36 equipos nuevos de mujeres y nifias en
la Comunidad.

Conversaciones alrededor del equipo de la ACB
Casademont Zaragoza.

@periodicoaragon



24

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

El futbol ha sido el subtema que ha congregado mayor porcentaje de audiencia:
mas alla de actualidad de relativa a las competiciones en diferentes categorias,
también han destacado temas como las irregularidades en las condiciones
laborales de los obreros que estan trabajando en la renovacion del Camp Nou

o los contenidos relacionados con el caso Negreira y su asociacion al Barca. En
segunda posicion se coloca el futbol femenino: Espana gana su primer mundial
en solo 3 participaciones, muere el padre de Olga Carmona y explota el Caso
Rubiales. En tercer lugar, se encuentra el baloncesto donde las informaciones
relativas al Mundial de Baloncesto 2023 y La Liga ACB han sido protagonistas.

LO QUE CONTAMOS

Balonmano

Atletismo 2
o

Futbol Masculino (La
Liga, Champions,...)

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 17.635.275

Baloncesto

Mundial Futbol
Femeninoy
Caso Rubiales

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En el caso del ecosistema digital el futbol masculino concentra el protagonismo
de la conversacion. Destaca especialmente el mercado de fichajes, sobresaliendo en
la conversacion los rumores de una nueva oferta del Real Madrid a Kylian Mbappé.
Ademas hay un gran seguimiento de la actualidad de las competiciones. El segundo
blogue de subtemas con mayor alcance también fue el relacionado con ftitbol
femenino: la selecciéon femenina de futbol se proclama la campeona del mundo,
destitucion de Jorge Vilda tras el caso Rubiales e incorporacion de Montse Tomé.
Futbolistas, RFEF y CSD firman el acuerdo para el impulso del futbol femenino.

LO QUE ESCUCHAMOS

Mundial Futbol Femenino
y Caso Rubiales

Otros

Futbol Masculino (La
Liga, Champions,...)

6,44%

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 40.447.078 PERSONAS
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o ).
Crece el interés

por efectos
del cambio
climaticoenel
medioambiente

Los contenidos relacionados con el
medioambiente, especialmente los
referidos al cambio climatico y sus
efectos, despiertan cada vez mas interés
entre los lectores y asi se refleja en esta
nueva entrega del estudio de tendencias
informativas. En la segunda mitad de 2023
aparece ya como la segunda tendencia mas
relevante, subiendo asi una posicién con
respecto al lugar que ocupaba en el primer
semestre. Las informaciones relativas a los
fendmenos meteorolégicos inusuales, la
sucesion de olas de calor con temperaturas
extremas y suimpacto enlasaludy el diaa
dia de la poblacidn, entre otros, han atraido
a mas de 11,5 millones de navegadores
gue han consultado mas de 29 millones

de pdaginas en las webs de Prensa lbérica.
Estos contenidos también han generado
casi 2,8 menciones enredes y en el resto
del ecosistema digital que han alcanzado a
mas de 21,6 millones de personas.

Entre los lectores de los contenidos
medioambientales destacan los de
edades comprendidas entre los 45y los
54 afios, claramente mayoritarios tanto
en las webs de Prensa Ibérica como en el
resto del ecosistema digital analizado. El
consumo de las informaciones publicadas
por nuestro grupo es muy similar entre
hombres y mujeres, pero en redes y en el
resto del ecosistema digital son mas las
mujeres. Por territorios, la mayor audiencia
de los contenidos de esta tematica se
registra en Catalufia, Madrid, Comunidad
Valenciana, Andalucia, Asturias y Galicia,
por este orden.

MAS INFORMACION 7|



26

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Preocupan las

olas de calorylas
temperaturas cada
vez mas extremas

En el conjunto de las webs de Prensa
Ibérica, agosto fue el mes del segundo
semestre que registré mas navegadores
en los contenidos relacionados con

el medioambiente, seguido de julio.

No es casual: las sucesivas olas de
calor con temperaturas cada vez

mas altas y las consecuencias de

las mismas para la poblacién, para

la actividad econémica, el entorno
natural y el paisaje despertaron mucho
interés entre los lectores y fueron los
contenidos mas leidos en ambos meses
en las cabeceras de Prensa Ibérica.

En el resto del ecosistema digital,

en septiembre se alcanzaron los
mayores registros de los contenidos

de medioambiente, tanto en niumero
de menciones como en su alcance.

En la conversacion social destacé la
aprobacion de ley de bienestar animal
y las nuevas obligaciones que deberan
cumplir los duefios de mascotas, con
sanciones hasta de 200.000 euros

por algunas infracciones. También fue
relevante el interés que despertaron las
noticias relacionadas con el trafico ilegal
de fauna silvestre, que se ha convertido
en un negocio muy lucrativo para

algunas redes criminales internacionales.

N L 2315 o
17,93%
HOVIEERE 16.50%
DICIEMBRE v 1 15,:)6%
[ ] ;I;o;]alllgg\éegadores Prensa Ibérica* /7l 12'$%a?17/A2IZ<agnce (Personas) ecosistema digital

\ [ 1K \ | 2K 3K
JuLio 1.68918,39%
AGOSTO 1.899/20,68%
SEPTIEMBRE 1.524 116,60%
OCTUBRE 1.608(17,51%
NOVIEMBRE 1.390|15,14%
DICIEMBRE 1.072|11,68%

| 200K | 400K | | 600K
JuLio 478130117,28%
AGOSTO 479.404(17,32%
OCTUBRE 485.890117,56%
NOVIEMBRE 453.385116,38%
DICIEMBRE 348.879112,61%

Total menciones ecosistema digital: 2.767.308

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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1 [
Medioambiente

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
9'“ ( 2.80 /o
CONTENIDOS

1.5M 12.59%

NAVEGADORES UNICOS

29.3M 315%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
2.7M 7.59%
MENCIONES .59 o

21.6M 6.22%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,
foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Mientras que en las webs de Prensa |bérica el consumo de la tendencia
medioambiente estd muy equilibrado entre hombres y mujeres, en las
conversaciones en redes sociales y el resto del ecosistema digital, las
mujeres son quienes mas consumen este tipo de contenidos, de hecho,
es su primera tematica de interés entre las 12 tendencias principales.

Prensa Ibérica

HOMBRES 50% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 58% | MUJERES

Tanto en el entorno web de Prensa Ibérica como en el del resto del
ecosistema digital, los contenidos sobre medioambiente figuran entre
los que suscitan mayor interés informativo. En Prensa Ibérica figuran en
el top 3 de mayor consumo entre los 18 y los 54 aios, y son los mas leidos
en la franja entre los 45 y los 54, mientras que en el resto del ecosistema
digital el interés es mayor en el tramo entre los 25 y los 45 anos.

Distribuciéon por edad medioambiente VS origen

40%

35%

30%

2 o —

20%

15% // o

10%

05% .//./ e

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica - O-- Ecosistema digital

OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Cambio climatico, medioambiente y
sostenibilidad también les han interesado durante el segundo semestre
de 2023 otros contenidos relacionados con los viajes de playa, con la
agricultura, la geografia y la okupacion.
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Consumo por CC.AA

LA RIOJA
0,33% NU
1,09% A
UL CANTABRIA .
8,02% NU | 1,83% A 4 PAIS VASCO
0,52% NU 4
170% A L7778 NAVARRA
0,20% A 1,10% NU
187% A

GALICIA

5,75% NU | 7,03% A

CASTILLAY LEON
3,24% NU | 4,20% A

MADRID
17,66% NU
25,32% A

EXTREMADURA
1,04% NU [ 1,46% A

ANDALUCIA
5,44% NU | 12,93% A

CANARIAS
3,84% NU
2,05% A g
’ ﬁ CEUTA
9 0,11% NU
(®) Qf ﬂ

0,24% A

CASTILLA-LA MANCHA
20% NU | 6,62% A

ARAGON
2,81% NU
1,71% A

REGION
DE MURCIA
3,09% NU

1,80% A

MELILLA
0,03% NU
0,65% A

CATALUNA
22,11% NU | 17,20% A

BALEARES
2,66% NU | 0,45% A

£

2 )

COMUNIDAD
VALENCIANA
15,37% NU
11,64% A

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE... ORIGEN DE

CONVERSACION

MADRID

¢ Las inundaciones por los efectos de la Dana en
Madrid y Toledo.
« Alertaroja por inundaciones en el metro de Madrid.
* Madrid eleva al Nivel Rojo la alerta por la ola
de calor al esperarse temperaturas de mas de 40°C.
* Pancarta de los activistas de Greenpeace en la
madrilefia Puerta de Alcala con la cara de los cuatro
candidatos electorales coincidiendo con la ola de
calor para exigirles su compromiso con el cambio.

@elperiodico_cas

CATALUNA

¢ Plaga de cucarachas principalmente en las ciudades
de Barcelona, Valencia, Alicante, Murcia o Malaga. La
demanda para exterminarlas crece un 40%.

¢ Lasequia amenaza con mas caidas de arboles en
Barcelona.

¢ Elverano de 2023 ha estado marcado por la sequia,
las olas de calor y también por una disminucion
significativa de la presencia de mariposas en
parques y playas del Area Metropolitana de

@elperiodico_cas

Barcelona.

ANDALUCIA

+ El Presidente Juanma Moreno refiere a Andalucia La Opinion de
“tristemente” como uno de los “territorios mas Malaga
expuestos” al cambio climatico en el continente Setacor

europeo.

* Andalucia asume que el cambio climatico empieza
ya a modificar la temporada alta turistica.

* Madlaga capital iguald su récord histérico de
temperatura maxima en la capital con 44,2°C, lo que
ha permitido igualar un registro que no se alcanzaba
desde hace mas de 40 afios.

« Setacor revoluciona la forma de cultivar hongos
en Espafa, a la par que pone en valor biomasas
vegetales en paises en desarrollo.

COMUNIDAD VALENCIANA

¢ Murcia, Comunidad Valenciana y Baleares perderan
miles de turistas por el cambio climatico.

¢ La Comisién Europea destina 50 millones de euros
a 31 proyectos LIFE en Espafia. Un proyecto para
adaptar la costa de Gran Canaria al cambio climatico
y otro sobre energia hidraulica en Valencia.

« Efectos de la DANA en la Comunidad Valenciana:
inundaciones, rescates e incendios por rayos.

« Alcoy estudiara la forma de eliminar el plastico del
césped artificial antes de 2031.

@diariolaopinion
@EIPeriodico_Esp
Levante-EMV

GALICIA

¢ Uninforme de la UE situa a la comunidad de Galicia
entre las regiones con mayor impacto de los
fendmenos adversos.

* Galicia usara la inteligencia artificial para gestionar
el agua ante el cambio climatico.

¢ Incendios en Galicia queman mas 230 hectareas en
A Marifia y 240 en Ourense.

¢ Primer aviso de multa en Galicia por la Ley de
Bienestar Animal: a partir de 500 euros por dejar a
su perro atado en la calle.

* Aparece una cria macho de tiburdn peregrino
varada en una playa de Galicia.

@Farodevigo
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

Los fenédmenos climatoldgicos inusuales como lluvias torrenciales, tornados,
granizo... han sido los que mayor niumero de navegadores han congregado.
La secuencia de olas de calor del verano y sus consecuencias tanto para las
personas como para el entorno ocupan el segundo lugar en audiencia. El
deterioro de la Flora y Fauna, especialmente de los ecosistemas marinos

en el sur de Espafa, la Ley de Bienestar Animal y contenidos relacionados
especialmente con perros y gatos y la sequia completan el podio de temas
con mas navegadores en este entorno.

LO QUE CONTAMOS

Cambio climatico

Contaminacién Terremoto

Floray fauna
Sostenibilidad

3,84%
Incendios forestales
Ley de

bienestar
animal y
mascotas

Inundaciones
y riadas

Sequia

Fendmenos
climatoldgicos
inusuales

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 11.514.836

10,38%

Olas de calor /
Calor extremo

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En este entorno el subtema cambio climatico ha logrado el mayor alcance entre
los usuarios: el incremento del uso de fuentes renovables para generar energia,
gue reduce las emisiones de los gases de efecto invernadero y la preocupacion
por la aceleracion de la crisis climatica han sido algunos de los temas destacados
de conversacion. El segundo bloque con mayor alcance fue el relacionado con

la sequia: emergencia declarada en Catalufia, impacto en los cultivos y en otros
sectores econdmicos como el turismo. A continuacién encontramos las menciones
a los fenémenos climatolégicos inusuales que generaron conversacion en torno
temporales de lluvia, viento y granizo y las consecuencias en el territorio.

Otros: 0,37%
Ley de Bienestar
animal y mascotas

LO QUE ESCUCHAMOS

Incendios forestales

Floray fauna
3,87%
0,
Terremoto 4.01%
4,

,45%

Cambio climatico

Olas de calor /
Calor extremo

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 21.637.249 PERSONAS

Contaminacion

o
Inundaciones 8:262¢

y riadas

13,04% / Sequia

10,03%

Sostenibilidad

Fendmenos
climatoldgicos inusuales
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03
Lasaludy

el bienestar
importan
cada vez mas

Los contenidos relacionados con la salud,
la sanidad y el bienestar han ganado
peso en las preferencias de los lectores
durante el segundo semestre de 2023 e
irrumpen entre las tendencias informativas
mas relevantes, con 10,4 millones de
navegadores Unicos y mas de 25 millones
de paginas vistas en las webs de Prensa
Ibérica, donde se publicaron 9.700 piezas
vinculadas a este &mbito de interés. En las
redes y el resto del ecosistema digital se
contabilizaron 2,5 millones de menciones
con un alcance estimado de 20,8 millones
de personas. Las informaciones sobre salud
y bienestar estan tradicionalmente entre
las mas consumidas por los lectores, en la
medida que proporcionan conocimiento

y datos Utiles para las personas. Esta
percepcion se ve avalada ahora por las
métricas de este estudio, que revelan
también que los consumidores de esta
tematica son muy mayoritariamente
mujeres; de hecho, entre todas las
tendencias informativas analizadas, estos
contenidos son los que mas siguen las
mujeres en los diarios de Prensa Ibérica y
los terceros en consumo femenino en las
redes.

Por territorios, Catalufa, Madrid,
Comunidad Valenciana, Asturias y Galicia
ocupan los primeros lugares en nimero

de lectores en las webs, mientras que

por alcance en el resto del ecosistema
digital Andalucia se situa en el tercer lugar,
desplazando a los posiciones siguientes a la
Comunidad Valenciana y Asturias.

MAS INFORMACION 7|
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Los avances contra el
cancery el efecto de
la exposicion de los
nifos a las pantallas,
lo mas leido

Octubre fue el mes con mayor nimero
de contenidos de esta tematica
publicados y que generaron mas
trafico en las cabeceras de Prensa
Ibérica, mientras que el alcance en el
resto del ecosistema digital fue mayor
en el mes de noviembre.

Las noticias mas leidas y de mayor
relevancia a lo largo de este periodo
han sido sobre los avances en la
investigaciéon y tratamientos contra
el cancer, las relacionadas con los
efectos en el desarrollo infantil de
la sobreexposicion a las pantallas y
también las referidas al repunte de
los virus respiratorios.

En el resto del ecosistema digital
destacan las conversaciones
relacionadas con la salud mental, que
se produjeron con mas intensidad

en octubre, coincidiendo con la
celebracion de su Dia Mundial, y
noviembre. También en el entorno de
las redes sociales es muy relevante la
conversacion sobre la lucha contra el
cancer.

AUDIENCIA

JULIO

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

15,22%
Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital
10.467.743 20.894.674

PUBLICACIONES PRENSA IBERICA

| | 1K | 2K 3K
JuLio 1.411]14,49%
AGOSTO 1.20912,41%
SEPTIEMBRE 1.574116,16%
OCTUBRE 0 0
NOVIEMBRE 1.962|20,15%
DICIEMBRE 1.561/16,03%

Total contenidos Prensa |bérica: 9.739

MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| \ 200K | \ 400K \ 600K
JuLio 359.46514,18%
AGOSTO 362.798(14,31%
SEPTIEMBRE 438.444(17,30%
OCTUBRE 09.60 0,10%
NOVIEMBRE 482.878 | 19,05%
DICIEMBRE 381.615(15,06%

Total menciones ecosistema digital: 2.534.801

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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12 By
Sanidad, salud y bienestar

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
9'7 K 3.00 A)
CONTENIDOS

10.4M 11.44%

NAVEGADORES UNICOS

25.IM 2 3%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
2.5M 6.96%
MENCIONES .96 o

20.8M 6.01%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,
foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.




34

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Edad y género

LLas mujeres son las principales lectoras de los contenidos acerca de
salud y bienestar tanto en las webs de Prensa Ibérica como en el resto
del ecosistema digital. De hecho, si comparamos el total de tendencias
vemos que salud es la tematica con mayor consumo de las lectoras de
Prensa Ibérica y la 32 en redes y resto del ecosistema digital.

Prensa lbérica

HOMBRES 60% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 52% | MUJERES

En el tramo entre los 25-34 afos existe una diferencia notable y el
consumo mas alto se da fuera del entorno de Prensa Ibérica. Pero
entre los 45 y 65 anos los dos canales de consumo se utilizan en igual
medida. Como ocurre en otras tematicas, en el tramo de edad de los
mayores de 65 afos, el consumo de estos contenidos se concentra
principalmente en los medios tradicionales. En el global de las 12
tematicas, esta tendencia es la mas consumida entre los lectores de
Prensa Ibérica de mas de 65 afos. Entre los 55-64 afos es la tercera
tendencia informativa mas consumida en ambos entornos.

EDAD

Distribucion por edad sanidad, salud y bienestar VS origen

40%

35%

30%

25%

20% ...................... O ;

15%

10% - o
5% o o

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital

OTROS INTERESES

Contenidos relacionados con: funcionariado, okupacion, problemas
sociales, educacion preescolar y primaria, cuidado de mayores; sectores
de seguros, servicios legales e inmobiliario, entre otros.
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Consumo por CC.AA

LA RIOJA
0,40% NU
0,67% A
UL CANTABRIA ]
8,30% NU [ 2,10% A L PAIS VASCO
QPN 4,62% NU
0,61% A 162% NAVARRA
0,20% A 1,04% NU
l 0,50% A
?
GALICIA
615% NU | 0,72% A -~
i&
[ ]
CASTILLA Y LEON
3,54% NU | 1,19% A ARAGON
3,02% NU
119% A

MADRID
18,67% NU
22,42% A

CASTILLA-LA MANCHA
2,04% NU [ 1,01% A

EXTREMADURA
1,21% NU | 111% A

ANDALUCIA
5,40% NU | 9,53% A

CANARIAS
3,58% NU
0,75% A :
° ﬂ CEUTA
9 0,11% NU
(®) Qf ﬂ

0,11% A

2,7

MELILLA
0,04% NU
0,12% A

REGION
DE MURCIA

7% NU

0,69% A

CATALUNA
22,38% NU | 5217% A

BALEARES
2,73% NU | 0,75% A

£

AN

COMUNIDAD
VALENCIANA
13,41% NU
4,16% A

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

CATALUNA

¢ Unainvestigaciéon hecha en Barcelona abre la
via a crear fdrmacos que eviten las metdstasis
del cdncer de mama.

¢ Una mujer de 76 afios, primera ingresada por
el virus del Nilo en Barcelona.

* Un estudio identifica
en Barcelona 25 virus nuevos en aguas
residuales.

* Mas de 33.000 mujeres tifien Barcelona de rosa
para reivindicar la lucha contra el cancer de
mama.

@elperiodico
Generalitat de
Cataluia

MADRID

* Los espafioles destacan a Madrid como la
comunidad con la mejor sanidad publica de
Espana.

¢ Madrid: AMYTS denuncia que 15 centros de salud

estdn en “situacion critica” y 483.774 pacientes
sin médico asignado.

¢ Los médicos de Madrid podran prescribir
actividad fisica en la Tarjeta Sanitaria Virtual.

¢ La presidenta de la Comunidad de Madrid, Isabel
Diaz Ayuso, anuncio el presupuesto para el 2024
serd de 27.500 millones de euros y apunté a una
“inversion histérica” en sanidad.

@diariolaopinion
Colegio de Médicos
de Madrid

ANDALUCIA

* La Junta de Andalucia concertara con la sanidad
privada la ejecucion de pruebas diagndsticas
que alivien las listas de espera de la publica.

« Catalina Garcia (Consejera de Salud Junta
Andalucia) reclama a la nueva ministra un Pacto
de Estado por la Sanidad.

* Sanidad alerta de varios embutidos vendidos
en Andalucia y Baleares contaminados por
Listeria.

@diariolaopinion
La Opinidn de Malaga
@cordoba

COMUNIDAD VALENCIANA

¢ Realizan el primer autotrasplante de células
madre para combatir la enfermedad en Valencia.

* Sanidad ofertara 4.507 plazas en la OPE 2023,
incluidas las “colgadas” de la oposicion de
Enfermeria.

¢ Los valencianos podran sacar sus recetas en
farmacias de toda la Unién Europea.

« Valencia constata que trabajar cuatro dias
mejora la salud y reduce el estrés.

@levante_emv

ASTURIAS

¢ La Comunidad necesita donantes y mas jovenes.

¢ Confirmados cuatro casos en dos concejos
de Asturias de Enfermedad Hemorragica.

* Asturias plantea el envio a domicilio de tests
para mejorar la deteccién de cancer de colon y
de cérvix.

La Nueva Espafa
Digital
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

Los contenidos relacionados con el cancer y los avances en su tratamiento

son los que mayor nimero de lectores concentran a lo largo del semestre.

Las nuevas oleadas de Covid de esos meses y las campafas de vacunacion

de la gripe forman el segundo blogue de interés. En tercer lugar aparecen

los contenidos relacionados con infraestructuras, equipamientos, servicios o
gestion del sistema sanitario publico, sobre el que también se leyeron muchas
informaciones referidas a la falta de profesionales o a movilizaciones de los
sanitarios para reclamar la mejora de sus condiciones laborales. Otras noticias
sobre la obesidad y la salud infantil y de los adolescentes cierran el top 5 de
subtemas sobre la tendencia de salud y bienestar en las webs de Prensa Ibérica.

LO QUE CONTAMOS

Avances investigacion, Otros
diagndsticos y tratamientos -

Salud Privada 1abaquismoy
otras adicciones

Sanidad Publica - Oposiciones P ) % Cancer

Salud Publica -
/

Sanidad Publica //
- Coberturas /

/ 464%

/\ ,//
/ //
Salud Mental / , - L

- Noticias

] P I
Otros Virus y | re nsa \ Covidy

|
enfermedades | 6,06% | | 1502% | aIisE
infecciosas | I > - J
L beﬂca
\ \\ NAVEGADORES UNICOS: 10.467.743 / /
\ 7%
Actualidady \ \ /\ /
recomendaciones \ N /
\ N S/
Salud general \ .
< \\\ g //
7,33% —_ 7 1mosw /
Salud infancia y - /// Estructura sistema
adolescencia L 10,07% g nacional salud
T~ i (personal, tramites,
Obesidady infraestructuras)

Transtornos alimentarios

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En las redes sociales y el resto del ecosistema digital, también el cancer fue la tematica
principal de conversacion, destacando especialmente la noticia sobre la muerte de
Daniela Costa, actriz de “Al salir de clase”, a los 42 afos, victima de un cancer de mama.
Los contenidos sobre salud mental tuvieron mas peso en el resto del ecosistema
digital que en el entorno web de Prensa Ibérica: en las redes destacd especialmente
la conversacion sobre el elevado porcentaje de jovenes espaioles que sufren ansiedad
o “ansiedad telefénica”. En tercer lugar en interés figura el relacionado con las nuevas
olas de Covid y la incidencia de la gripe; en este mismo bloque tematico figuraba
también la concesién del Nobel de Medicina a Katalin Kariké y Drew Weissman por la
vacuna de ARN contra la Covid y la polémica entre los auténomos madrilefos por la
devolucion de las ayudas que dio Ayuso durante la pandemia.

LO QUE ESCUCHAMOS

Avances investigacion,
diagndsticos y tratamientos

Actualidad y recomendaciones
- Salud general 2
kS
4,40%

Enfermedades raras

Obesidad y Transtornos alimentarios

Céncer

Covid y gripe

ecosistema
digital

ALCANCE: 20.894.674 PERSONAS

Infecciones

Salud mental
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04
Intereés

constante por
la seguridad y
los sucesos

Los sucesos y los contenidos informativos
relacionados con la seguridad se mantienen
como uno de los &mbitos de la actualidad

gue despiertan mas interés en la poblacion
espanola. Asi lo reflejan los datos de consumo
informativo del segundo semestre de 2023 en
las webs de Prensa Ibérica y de conversacion
social en el resto del ecosistema digital; no
obstante, en esta segunda mitad del afio ya no
es la primera en el ranking de las tendencias
informativas, aunque sigue estando entre

las preferencias claras de los lectores, con
15,4 millones de navegadores tUnicos, casi

45 millones de pdaginas vistas y 2 millones
de menciones en las redes sociales, que han
alcanzado a 17,7 millones de personas en

el resto del ecosistema digital. De la diversa
tipologia de sucesos, los que concentran la
mayor proporcidn de lectores en las cabeceras
de Prensa lbérica son los accidentes,
especialmente los de trafico, sequidos de

los casos de desapariciones y de muertes
violentas.

Hombres y mujeres muestran un interés similar
por esta tematica, aunque eligen canales
distintos para consumirla: las mujeres son
mayoria en las webs de los diarios del grupo,
mientras que en las redes y en el resto del
ecosistema digital son hombres la mayoria de
lectores. En la eleccion del canal de consumo
también se aprecia una clara diferencia de
comportamiento entre los lectores de menor
edad, entre los 18 y los 44 afos, que siguen
estos temas preferentemente en las redes,

y los mayores de 45, que acuden en mayor
medida a las ediciones digitales de los diarios.
Por territorios, Catalufia, Madrid, Comunidad
Valenciana y Asturias son las comunidades
donde los contenidos de esta tendencia
tienen una mayor audiencia.

MAS INFORMACION 7|
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Lalacradelos
accidentes de
trafico, el caso de
Daniel Sancho y las
desapariciones

Los multiples accidentes de trafico
con victimas concentraron mas de la
mitad de la audiencia de seguridad
ciudadana, sucesos y tribunales en los
diarios de Prensa Ibérica durante la
segunda mitad de 2023; fue, con mucha
diferencia, el tema mas relevante en
este ambito, seguido por los casos de
desapariciones y los crimenes. En las
redes sociales y el resto del ecosistema
digital, la conversacién y el consumo
mayoritario se dirigieron a los casos de
robos y asaltos y al seguimiento del
caso de Daniel Sancho, acusado en
Tailandia de matar y descuartizar a un
amigo suyo, y de la desaparicion del
joven futbolista Alvaro Prieto, cuyo
cadaver aparecio al cabo de pocos dias
junto a las vias del tren.

Agosto fue el mes con mayor nimero
de publicaciones y audiencia de

los contenidos de esta tendencia
informativa, mientras que el mayor
numero de menciones en redes sociales
se registré en octubre, mes en el que se
aprecia también mucho interés por los
casos de otras personas desaparecidas
gue se difundieron con el objetivo de
movilizar a la poblacidn para intentar
localizarlas.

AUDIENCIA
20% | 30% 40% 50% 60%
20,72%
JuLio
38,29%
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE
NOVIEMBRE
18,48%
DICIEMBRE
15,43%
Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital
15.430.357 17.722.190
PUBLICACIONES PRENSA IBERICA
| | 1K | 2K 3K
JuLio 1.509(15,80%
AGOSTO 1.807/18,92%
SEPTIEMBRE 1.547116,20%
OCTUBRE 1.714|17,95%
NOVIEMBRE 1.621/16,97%
DICIEMBRE 1.353(14,17%
Total contenidos Prensa Ibérica: 9.551
MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL
| | 200K | | 400K 600K
JuLio 314.452(14,25%
AGOSTO 379.654(17,20%
SEPTIEMBRE 368.380(16,69%
OCTUBRE 489.0 6%
NOVIEMBRE 359.236 | 16,27%
DICIEMBRE 296.552(13,43%

Total menciones ecosistema digital: 2.207.327

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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Esd 56
Seguridad Ciudadana

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
9'5 K 2.90 /o
CONTENIDOS

15.4M 16.87%

NAVEGADORES UNICOS

e

44.8M 4.57%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
2.2M 6.06%
MENCIONES .06 o

17.7M 5.00%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio De Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.

Resto ecosistema digital: 32.577.986 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.

R L S B LTECL N S

e .
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Edad y género

Esta tendencia interesa tanto a hombres como a mujeres, aungue
consumen diferente seguin el canal: mientras que en el entorno de
Prensa Ibérica la mayoria de los lectores de estos contenidos son las
mujeres, en el resto del ecosistema digital son mayoria los hombres.

Prensa Ibérica
HOMBRES LIV 55% | MUJERES

Ecosistema digital

HOMBRES 48% | MUJERES

Tanto en las webs de Prensa Ibérica como en el resto del ecosistema
digital, los lectores entre los 45 y los 54 afios son los que en mayor
ndmero consumen esta tematica. En las franjas entre los 18 y los 24 afos
y entre los 35 y 44, esta tendencia es la que despierta mayor interés,
aungue el consumo no sea tan masivo. En la conversacion en redes
sociales y en el resto del ecosistema digital, figura como el segundo
tema mas relevante para los lectores de entre 45 y 54 afios.

Distribucion por edad seguridad ciudadana VS origen

40%

35%

30%

25%

20% =

10%

05% 9//—0/ o
[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital

OTROS INTERESES

A los lectores de Seguridad Ciudadana también les han interesado
durante este periodo otros contenidos relacionados con la okupacion,
el transporte publico, ocio nocturno, feminismo, servicios legales e
inmobiliarios, viajes de playa y hoteles, centros deportivos y piscinas y
educacion primaria.
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' osng 5

Consumo por CC.AA

LA RIOJA

0,31% NU

Lt CANTABRIA 0.27% A

9,02% NU | 7,81% A 0.53% NU PAIS VASCO
018% A 4,12% NU NAVARRA
’ 0,46% A 1,04% NU
l 0,08% A
2
GALICIA
6,85% NU | 6,93% A 2,
i&
D

CASTILLA Y LEON
3,27% NU | 2,24% A

MADRID
17,71% NU
30,62% A

CASTILLA-LA MANCHA

1,93% NU | 0,75% A
EXTREMADURA

1,20% NU [ 1,36% A

ANDALUCIA
4,90% NU | 8,36% A

CANARIAS
4,51% NU
1,68%
° CEUTA
0,10% NU
oN% A

ARAGON
2,76% NU
5,02% A

REGION
DE MURCIA
2,61% NU
5,22% A

MELILLA
0,03% NU
0,18% A

CATALUNA
22,39% NU | 19,48% A

BALEARES

COMUNIDAD
VALENCIANA
13,60% NU
9,09% A

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica

A = Alcance ecosistema digital

312% NU | 0,17% A

£

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE... ORIGEN DE

CONVERSACION

CATALUNA

¢ Los Mossos investigan la muerte violenta de
una mujer cuyo cadaver fue localizado el
mediodia del viernes en un piso de Barcelona.

El Periddico

* Cicpc de Barcelona utilizara tecnologia de
ultima generacion para resolver homicidios.

» Daniel Sancho asesina a Edwin Arrieta.

MADRID

¢ Un helicoptero se estrella en la M-40 de
Madrid dejando tres heridos leves.

Diario de Mallorca

La Provincia

¢ Una explosion de gas provoca un incendio en
la zona de colegios mayores de Madrid.

¢ Elndmero de mujeres asesinadas por sus
parejas o exparejas ha ascendido a 52 enlo
que va de 2023.

¢ Buscan a una joven de 19 afios desaparecida
en Madrid y con orden de alejamineto de su
expareja.

COMUNIDAD VALENCIANA
Informacion.es
El Periddico
Levante-EMV

¢ Hallan el cadaver del ciclista desaparecido en
Valencia en pleno temporal.

* Asiserd la Policia Local de Valencia del futuro
gracias a la Inteligencia Artificial.

* En estas dos décadas, han sido asesinados 160
nifos y mujeres en territorio valenciano.

¢ Muere un joven atropellado por un camién que
iba marcha atras en una empresa de Valencia.

ASTURIAS

« Canteli (Alcalde de Oviedo): “La alta
seguridad de Oviedo es también un atractivo
para los turistas”.

La Nueva Espana

¢ Encuentran con vida a la joven de 18 afios
desaparecida en Asturias.

¢ Encuentran en Portugal a Tamara Kemmer,
la peregrina desaparecida hace 15 dias
en Asturias.

¢ Elincreible temple de un niflo de 6 aflos que
iba en el autobus accidentado en Covadonga.

GALICIA

« Tragico accidente con dos victimas mortales
en Chantada.

Faro de Vigo

« Hallan el cadaver de una mujer desaparecida
en un foso de agua de un edificio okupado
en Galicia.

¢ Galicia, de luto por la muerte de dos jovenes
en Marin.




42

Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

Mas de la mitad de los lectores han consumido contenidos relacionados con El comportamiento de los lectores en las redes y el resto del ecosistema digital es

accidentes, especialmente los de trafico y con victimas. Las informaciones sustancialmente distinto en esta tendencia. Los casos de robos y asaltos han sido los
sobre el accidente de un autobus en los Lagos de Covadonga, donde hubo casi mas comentados, especialmente el de Pau Rigo, un jubilado de Mallorca juzgado por
medio centenar de heridos, han estado entre las mas leidas en este periodo. La matar a un ladréon que entrd en su casa para robar y que fue absuelto. En este entorno
desaparicion de personas y los casos de muertes violentas se situan por detras de las redes sociales, el caso de Daniel Sancho tuvo mayor relevancia y se situd en
de los accidentes en las preferencias de los lectores de Prensa Ibérica, mientras segundo lugar, mientras que el tercer bloque tematico de mayor alcance fue el de las

gue las noticias relacionadas con el caso de Daniel Sancho se situan en el cuarto muertes violentas, en una proporcion muy similar a la que registré en los diarios de

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

lugar por volumen de audiencia.

LO QUE CONTAMOS
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0]
La hosteleria,

principal tema
del ambito
empresarial

Las noticias relacionadas con la
hosteleria fueron las de mayor audiencia
y mas alcance en el ambito informativo
de la economia, el comercio y la banca
durante el segundo semestre, un periodo
gue abarca precisamente los meses de la
temporada alta y de mas actividad en el
turismo, la principal industria del pais. El
comportamiento de los lectores ha sido
muy similar tanto en los diarios de Prensa
Ibérica como en el resto del ecosistema
digital.

Esta tendencia ha acumulado en los
ultimos seis meses del afo un total de

13 millones de navegadores Uinicos y
alrededor de 31,5 millones de paginas
vistas en las webs del grupo, que

han publicado en total mas de once

mil contenidos relacionadas con esta
tematica. En las redes, estos contenidos
han tenido mas de 800.000 menciones,
que han alcanzado a mas de 59 millones
de personas. Por género, mujeres y
hombres muestran un interés similar por
estas cuestiones, aunque manifiestan
preferencias ligeramente distintas en
cuanto a los canales de consumo. En el
comportamiento por edades, el interés
por estas tematicas, que estd en niveles
medios entre los 18 y los 44 aiios,
comienza a decaer a partir de los 45.

El consumo por territorios muestra que
la mayor audiencia de estos contenidos
se produce en Cataluina, Madrid,
Comunidad Valenciana, Andalucia, Pais
Vasco y Asturias.

MAS INFORMACION
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El negocio turistico,

las hipotecas, el precio
del aceite y la situacion
de los productores, en
el foco informativo

Los mayores registros en el ambito
informativo de economia, comercio y banca
se alcanzaron en el ultimo trimestre del afo:
octubre tuvo el mayor trafico en las webs de
Prensa lbérica y también el mayor alcance
en la conversacion social, mientras que en
noviembre se contabilizé el mayor niumero
de contenidos publicados durante el
semestre. Las noticias que generaron mayor
audiencia en los diarios de Prensa lbérica

se referian a la subida de los precios del
aceite y a la situacion del sector olivarero,
aperturas de tiendas pertenecientes a
grandes cadenas y diversos contenidos
relacionados con la actividad en la
hosteleria en diversos lugares de Espana.
En agosto, el segundo mes con mas

trafico vinculado a los contenidos de esta
tendencia informativa, destacaron las
informaciones sobre la bajada del Euribor y
su impacto sobre las hipotecas.

En cuanto a la conversacion en redes
sociales, la mayor relevancia la tuvieron
cuestiones relacionadas con la hosteleria
y con la falta de personal para cubrir
muchos puestos en este sector, debido

a las condiciones laborales. También
destacd en este ambito la conversacion
relacionada con el fuerte incremento que
han experimentado en los ultimos cinco
anos las compensaciones pagadas por las
companias de seguros para hacer frente a
siniestros originados por la lluvia torrencial,

el granizo, el viento o la sequia.

.f"' -;-r::'-.- o

‘ 25%

‘ 30%

v

17,24%

24,80%

31,05%

Il Total Navegadores Prensa Ibérica*

I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

13.023.919 59.628.775
PUBLICACIONES PRENSA IBERICA
| | 1K | 2K 3K
JuLio 1.761]15,76%
AGOSTO 1.55013,87%
= SEPTIEMBRE 1.789 | 16,01%
OCTUBRE 2.112]18,90%
! NOVIEMBRE
DICIEMBRE 1.72815,46%
d Total contenidos Prensa Ibérica: 11174
.
— MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL
| | 100K 200K 300K
JuLio 128.45816,05%
\ AGOSTO 114.938(14,36%
SEPTIEMBRE 140.916 |17,61%
OCTUBRE 4.150
NOVIEMBRE 140.699 | 17,58%
DICIEMBRE 121154 [15,14%

Total menciones ecosistema digital: 800.315

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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Esd 56
Empresas

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
TLIK 3.40 /o
CONTENIDOS

13M 14.24%

NAVEGADORES UNICOS

32.6M 3.43%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre
DIGITAL principales total analizado

800K 220%

59.6M 1714%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.

Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Mientras que en las webs de Prensa Ibérica el interés

por los contenidos sobre empresas, comercio y banca
estd equilibrado entre hombres y mujeres, en el resto del
ecosistema digital los hombres participaron mas en las
conversaciones relacionadas con esta tematica, que se
sitla en tercer lugar en el grado interés entre los lectores
Prensa Ibérica y en el cuarto puesto en el resto del
ecosistema digital.

Prensa Ibérica

HomeRrEs YT 515 | MUJERES
Ecosistema digital
HoMmeRES I T T /5% | MUJERES

Esta tendencia estd en el top 5 de las mas interesantes

sdélo para los lectores de Prensa lbérica de entre 35y 44
anos. En el resto del ecosistema digital, en cambio, esta
tendencia es la tercera en consumo entre los usuarios de las
franjas de edad comprendidas entre los 35 y los 54 aios.

EDAD

Distribucion por edad empresas VS origen

40%

35%

30%

25%

20%

15% 0 /

05%

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65
—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital

OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Empresas, comercio y
banca también les han interesado otros contenidos
relacionados con la okupacion, los problemas sociales,
el turismo rural y el enoturismo y los vinos.
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Consumo por CC.AA
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Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL
SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

CATALUNA

Jordi Cruz considera que hosteleria en Madrid esta
mejor que en Barcelona.

La Caixa y Banco Sabadell, tras el acuerdo PSOE-Junts,
no planean regresar a Barcelona. El pacto contempla
la negociacion de un plan para incentivar que las
empresas que se han marchado tras el 1-O regresen a
la comunidad.

La medida optada por un hostelero de BCN, quien
busca camareros de mas de 50 afios.

Se expone el fendmeno del simpa: marcharse de un
establecimiento sin pagar por un producto o servicio,
principalmente en las terrazas.

PSEO-Junts
@elperiodico
Glovo

Naturgy

Caixa

Banco Sabadell

MADRID

CCOO y UGT desconvocan la huelga en el sector

de la hosteleria de la Comunidad de Madrid tras
alcanzar un acuerdo con las patronales por el convenio
colectivo, que supondra un incremento salarial del 15%
en tres afos.

Los hosteleros tienen hasta el 1 de enero para retirar las
estufas de gas que tengan en las terrazas de sus bares
por ser altamente contaminantes.

Madrid, Andalucia y Castilla y Ledn buscan impulsar
las hipotecas entre los joévenes.

@EIPeriodico_Esp
CCOO

UGT
@HosteleriaMad

COMUNIDAD VALENCIANA

Detienen a un empresario hostelero en Alicante por
tener a un joven en situacion irregular trabajando “en
condiciones de esclavitud”.

La subida de los tipos aumenta un 18% la cancelacion
de hipotecas en Alicante.

El Hub Empresa Valencia de Banco Sabadell analiza
las perspectivas del comercio de proximidad en la era
digital.

Gutxain, la ‘app’ para ahorrar dinero comprando en

el comercio local de Valencia.

@levante_emv
Gutxain
Banco Sabadell

ANDALUCIA

Madrid, Andalucia y Castilla y Ledn buscan impulsar
las hipotecas entre los jévenes.

La firma de hipotecas en Andalucia sigue en caida libre:

cae un17,5% en octubre.

IU Andalucia lanza una campafa de apoyo al comercio
local en estas fechas tan sefialadas, se busca generar
mas empleo, reducir la huella ecolégica y asentar la
poblacioén al territorio.

IU Andalucia
Caixabank

ASTURIAS

Los grupos asturianos Trabanco y Paraguas logran el
Premio Nacional de Hosteleria Asturias.

El riesgo de impago empresarial en el Principado crece
un punto.

El numero de hipotecas constituidas sobre viviendas

en Asturias en julio se redujo un 14.51% respecto a 2022.

La Unién de Comerciantes de Gijon recibe el XVIII
Premio Ateneo Jovellanos al Desarrollo Econémico e
Industrial de Asturias.

@comercioast

PAIS VASCO

IAaki Barredo, viceconsejero de Economia y Fondos
Europeos, afirmé que impera “desilusion” en el
conjunto de empresas vascas en torno a los fondos
europeos.

Vidrala duplica su beneficio en el primer semestre.

Vidrala
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

En las cabeceras digitales de Prensa Ibérica, la informacion sobre los temas
relacionados con la hosteleria es la que claramente concentra un mayor nimero
de navegadores Unicos, interesados en contenidos de actualidad relacionados
con algunas regulaciones del sector, contrataciones y condiciones laborales
del personal o recomendaciones de todo tipo. En segundo lugar aparecen las
informaciones relacionadas con cuestiones bancarias, especialmente por la
evolucidn del Euribor y suimpacto sobre el coste de las hipotecas. El tercer
bloque por volumen de trafico tiene que ver con informaciones relacionadas
con el comercio y, casi en la misma proporcion, se situan los contenidos sobre el
sector primario (agricultura, ganaderia y pesca), con gran protagonismo durante
el semestre para la fuerte subida del precio del aceite de oliva y sus causas.

LO QUE CONTAMOS

Inmobiliario Seguros
Construccion

Hosteleria

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 13.023.919

Agricultura,
ganaderiay
pesca

12,85%

13,68%
Comercio

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

Enredes y en el resto del ecosistema digital los cuatro primeros subtemas con mayor
audiencia dentro de esta tendencia informativa coinciden con los de Prensa Ibérica,
aunque los contenidos relacionados con el comercio y la banca intercambian sus
posiciones. La conversacion principal se ha dado a partir de temas de hosteleria,
entre ellos el caso de un hostelero que criticé las propinas que dejan los espainoles,
el debate sobre el horario de cierre de locales y el creciente nimero de clientes que
llegan fuera de los horarios establecidos. En los temas relacionados con la banca, la
conversacion fue mas intensa con respecto a una entidad bancaria sancionada por
incluir a una anciana en el fichero de deudores, y sobre otra que espid la cuenta
corriente de una de sus empleadas para asi poder despedirla sin indemnizarla.

LO QUE ESCUCHAMOS

Inversion publica

Automocidn

Agriculturay
ganaderia

10,99%
Hosteleria

32,78%

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 59.628.775 PERSONAS

Construccién

12,00%

Comercio
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06
Las fiestas

popularesy
la actividad
cultural atraen
los lectores

El primer Estudio de Tendencias Informativas,
efectuado sobre los datos del primer semestre
de 2023, reveld el enorme interés que muestra
la audiencia por las actividades culturales,
entendidas en un sentido amplio que abarca
informaciones de actualidad, propuestas y
prescripciones de dmbito local, regional y
nacional sobre musica, fiestas populares,
artes escénicas, literatura, exposiciones y
museos. También se puso de manifiesto el
gran peso que los contenidos sobre musica
tenian dentro de la tendencia de Cultura,
razon por la cual se decidié desgajarla y
darle entidad propia. Pues bien, descontando
el trafico registrado por los contenidos
relacionados con la musica (que tienen
tratamiento aparte), la tematica de ambito
cultural ha bajado posiciones en el indice de
Interés Informativo con respecto a la primera
mitad del afo, pero sigue situada entre las
mas relevantes, con casi 13,3 millones de
navegadores Unicos y mas de 30,3 millones
de pdaginas vistas en las webs de Prensa
Ibérica. Es ademas, la segunda tendencia en
numero de contenidos publicados (15.700),
solo por detras del deporte. En las redes
sociales y el resto del ecosistema digital se
han contabilizado mas de 5,1 millones de
menciones que tuvieron un alcance de 6,8
millones de personas. El blogue tematico

de fiestas populares acapara casi la mitad
del trafico de esta tendencia en las webs de
Prensa Ibérica, seguido por los contenidos
relacionados con el cine y la televisién, que
en cambio constituyen el blogue mayoritario
en la conversacion social en las redes y en el
resto del ecosistema digital, donde las fiestas
populares tienen menor peso.

MAS INFORMACION 7|
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Pasion por las fiestas
populares y las series
de television

El mes de agosto es el que concentra
mayor numero de fiestas populares en
Espafnay, por consiguiente, fue también
el que acumulé mayor numero de
navegadores Unicos. Como es légico en
un grupo de prensa con gran penetracion
local y regional, las informaciones

sobre los principales actos festivos

en comarcas, ciudades y pueblos, los
incidentes en algunos de ellos o la
presencia de personajes populares
proporcionaron una abundante audiencia
a las cabeceras de Prensa lbérica.

En cambio, en las redes sociales y en el
resto del ecosistema digital, el mayor
consumo y alcance de los contenidos
relacionados con la actividad cultural se
registré en noviembre. Entre los temas
gue generaron mas conversacion figuran
la produccion de Netflix ‘La Sociedad de
la Nieve’, de JA Bayona, seleccionada
para representar a Espaiia en los Oscar
2024; el final de la serie televisiva mas
longeva del pais, ‘Cuéntame como pasé’,
de TVE; la presencia de Meryl Streep en
Oviedo para recibir uno de los premios
Princesa de Asturias; los 40 afnos del
estreno de ‘El crimen de Cuenca, que

fue una de las peliculas mas taquilleras
de Espana, o la presentacion en Madrid
del musical ‘El fantasma de la Opera’,
producido conjuntamente por Antonio
Banderas y Andrew Lloyd Weber, y a cuyo
preestreno asistieron ambos.
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JuLio 7////////////% T o
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I s
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b l g AGOSTO 2.873]18,25%
i SEPTIEMBRE 2.694 [1711%
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= ;ﬂ—-' NOVIEMBRE 921.092.|17,88%
DICIEMBRE 767.977 114,91%

Total menciones ecosistema digital: 5.151.086

*Los navegadores unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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12 2
Cultura

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
15.7K 4.90%
CONTENIDOS

13.3M 14.53%

NAVEGADORES UNICOS

30.3M 330%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
5.IM 14.13%
MENCIONES " 3 o

6.8M 196%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,
foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Mientras que en las redes y en el resto del ecosistema
digital la proporcién de consumo de hombres y mujeres
estd igualado, en las webs de Prensa Ibérica la audiencia
de esta tematica es mayoritariamente femenina. Cultura
es la tercera tendencia con mayor nimero de lectoras.

Prensa Ibérica

HoMEeRES INNFYT ss% | MUJERES
Ecosistema digital
HomerEes IINNENNNTTY <o% | MUJERES

Cultura es una de las tendencias mas polarizadas en
cuanto a canal de consumo: los mas jovenes, muy
concentrados en redes y los lectores de mas de 45 afos
mas centrados en el consumo director a través de las
webs de Prensa lbérica. En este entorno web los temas
de Cultura figuran en el top 5 de sus preferencias en las
franjas de 25 a 34 aios y de 45 en adelante.

EDAD

Distribucion por edad cultura VS origen
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OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Cultura también les han
interesado durante el segundo semestre de 2023 otros
contenidos relacionados con ocio y deporte.
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Consumo por CC.AA
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Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

CATALUNA

Trece afios después de las corridas de toros en Cataluia,
el debate sobre los festejos taurinos ha vuelto al
Parlament de Catalufa.

Muere Enrique Salaberria, empresario y animador

del teatro en Madrid y Barcelona.

Muerte de uno de los dibujantes mas importantes de
Espafa, Francisco Ibafiez, a los 87 ailos. Ha sido la
editorial Penguin Random House la que ha comunicado
la noticia en redes sociales.

Mario Casas y su produccioén “Mi soledad tiene alas”.
Inauguran Festival de Teatro Anzoategui Te Enamora
2023 en el Casco Histérico de Barcelona.

Parlament de
Catalufa
Penguin Random
House

Faro de Vigo

El Periédico

MADRID

Lolita Flores interpreta a “Poncia”, mondlogo basado en
la obra de Garcia Lorca en el Teatro Espafiol en Madrid.
Muere la actriz Concha Velasco, a los 84 afios, en Madrid.
Presentacién del musical “El Fantasma de la Opera” con
la presencia de Antonio Banderas.

Usaron IA para promocionar la Fera del Libro de Madrid
y estalld la polémica.

Inés Martin Rodrigo y Luis Garcia Montero, Premios de la
Critica de Madrid de novela y poesia.

Feria del Libro de
Madrid
El Periédico

COMUNIDAD VALENCIANA

Arturo Pérez-Reverte presenta en Valencia su ultima
novela “El Problema final”.

Realizaran Festical de Cine Independiente en Valencia.
El evento tendra como invitado internacional a la India.
Una eldense entre las reconocidas en el Concurso de
Pintura de la Federacion Valenciana.

Torreblanca rinde homenaje a la Passié con una
exposicion.

Pixar y su teatro digital de marionetas llegan a la
ciudad espafola de Valencia.

Pueblo Valenciano de Bufiol celebra su fiesta mas
tradicional e internacional, la Tomatina, que de nuevo
supero las expectativas de los cerca de 20.000
participantes.

George H. White, cien afos del escritor valenciano que
revoluciond la ciencia ficcion.

Pixar
Levante-EMV

ANDALUCIA

Andalucia fue el escenario de La sociedad de la nieve,
de José Antonio Bayona, pelicula que representd

a Espana en la 962 edicion de los Oscars de 2024.
Muere Maria Teresa Campos a los 82 aios, una de

las referentes de la comunicacion en las ultimas
décadas en Espaia. Una trayectoria que le llevo a ser
nombrada pregonera de la Feria de Malaga en 2001.
Muere el periodista y escritor sevillano Antonio Burgos,
Hijo Predilecto de Andalucia, a los 80 afos.

Netflix

CASTILLLA Y LEON

Meryl Streep llega a Oviedo para recibir el premio
Princesa de Asturias de las Artes.

El primer cine con camas llega a Espafia y estd en
#Asturias: asi son las nuevas salas ‘vips bed’.

Muerte de la periodista de 41 aflos Maria Breton.
Murakami recoge el Premio Princesa de Asturias de
Literatura.

El chef mierense José Andrés recorre Espafa junto a sus
hijas para mostrar en una docuserie de HBO sus locales
favoritos para comer.

HBO
La Nueva Espana
Digital
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

En el entorno Prensa Ibérica, el subtema mas destacado en esta tendencia han
sido las fiestas populares, donde aparecen como informaciones de mucha
audiencia algunas relacionadas con las fiestas del Pilar y el nombramiento de
falleras mayores y algunos festejos taurinos en los que hubo incidentes. En
segundo lugar aparece el bloque de Cine y TV, en el que destacaron algunas
informaciones sobre series televisivas y los obituarios de Itziar Castro, Concha
Velasco y Matthew Perry, actor en la serie ‘Friends’. El tercer bloque tematico
fue el de libros, literatura y comics, donde destacan entrevistas realizadas a
autores como lan McEwan, Ken Follett, Juan Gémez Jurado o Carmen Posadas
con motivo del lanzamiento de nuevas obras.

LO QUE CONTAMOS

Otros: 0,13%
Artes escénicas

Libros,
leteratura y

comics Fiestas

populares

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 13.293.446

Ciney TV

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En cuanto a las redes y el resto del ecosistema digital, los contenidos del bloque
de Cine y TV son los mas relevantes y acaparan mas de la mitad de la conversacién
social, con referencia especial a la muerte de la actriz Itziar Castro. En el bloque de
libros, literatura y comic, la conversacion se centrd en torno a Haruki Murakami,
Premio Princesa de Asturias en esta Ultima edicion, y de Sonsoles Onega, a raiz de
recibir el Premio Planeta 2023 por ‘Las hijas de la criada’. La conversacion sobre
fiestas populares es el tercer blogue de interés y giré en torno a celebraciones
como la Tomatina de Bunol, los encierros de San Fermin y otros festejos con los
toros como protagonistas.

LO QUE ESCUCHAMOS

Exposiciones y museos

Otros: 1,20%

Artes escénicas

6,86%

Ciney TV
57,81%

Fiestas

populares

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 6.831.276 PERSONAS

Libros,
literaturay
comics

20,45%
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07
El turismo,

fuente de
riquezay
objeto de
debate

Los contenidos relacionados con todo el
sector turistico despiertan un alto interés
informativo. No en vano se trata de uno de

los motores de la economia espaiiola, que
genera una gran riqueza para el pais y da
empleo, directa o indirectamente a millones
de personas. En el segundo semestre de
2023, el turismo ha escalado posiciones en el
indice de Interés Informativo, consecuencia,
en buena parte, de que los meses de la
temporada alta y de mayor actividad en el
sector figuran en el periodo analizado y estan
mas presentes en el menu de la actualidad

y en la conversacion social en las redes. El
debate en algunas zonas de Espafa sobre el
modo de afrontar algunos efectos indeseados
de la afluencia turistica ha contribuido a
dinamizar también el consumo informativo.

En esta segunda mitad del afio, las webs

de Prensa lbérica publicaron mas de 6.700
contenidos de esta tematica, consultados
por mas de 8,5 millones de navegadores
unicos que vieron un total de 18,8 millones
de pdginas. En el resto del ecosistema digital,
se registraron 2,5 millones de menciones,
con un alcance de 67,5 millones de personas.
Todos estos registros son muy superiores

a los contabilizados durante el primer
semestre, lo que demuestra la efervescencia
en este dmbito durante esta época del afio.
Las mujeres consumen esta tematica mas
gue los hombres y, por edades, lo hacen en
mayor medida los jovenes entre 25 y 34 aifos
y los mayores de 55. Por territorios, sélo en
Baleares el turismo figura entre las cinco
primeras tendencias informativas de mayor
consumo por parte de la audiencia.

MAS INFORMACION 7|
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Se mantiene la
curiosidad porla
oferta turisticay se
extiende el debate
sobre la masificacion
en algunas zonas

Los contenidos mdas consumidos durante
el semestre en el ambito del turismo

han sido los relacionados con la oferta

y los servicios de la hosteleria en las
distintas zonas de Espana, tanto en las
webs de Prensa Ibérica como en las
redes y el resto del ecosistema digital;
en ambos entornos el mayor numero de
publicaciones y el mayor trafico ligado

a esta tematica se registré en agosto,
precisamente el mes de mayor actividad
en el sector turistico. En las cabeceras

de Prensa Ibérica las informaciones mas
leidas tenian que ver con la saturaciéon que
se percibe en algunos destinos de éxito
de Baleares, Andalucia o la Comunidad
Valenciana en los meses de julio y

agosto, en plena temporada alta. Este
asunto, y el impacto que tiene sobre los
residentes, estuvo también muy presente
en la conversacion a través de las redes
sociales. También aparecen entre lo mas
leido algunas piezas sobre la conveniencia
de desestacionalizar la afluencia turistica
y prolongar asi la temporada.

En la conversacion social, donde los
temas de mayor alcance se registraron
en octubre y septiembre, por este orden,
también tuvo relevancia la eleccion por
parte de la Organizacion Mundial del
Turismo de los mejores pueblos turisticos
y la inclusion de tres espafoles en la lista.

‘ 25% 30%
TR e o
Al 0 |
Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

8.578.890 67.540.475

PUBLICACIONES PRENSA IBERICA

| 1K | ‘ 2K 3K
JuLio 1197(17,71%
AGOSTO 1.338(19,79%
SEPTIEMBRE 1.020 | 15,09%
OCTUBRE 1124 116,63%
NOVIEMBRE 1.058/15,65%
DICIEMBRE 1.023]15,13%

Total contenidos Prensa Ibérica: 6.760

MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| ‘ 250K | ‘ 500K ‘ 750K
JuLio 450.191/17,96%
AGOSTO 459.537 ] 18,33%
SEPTIEMBRE 439.05217,52%
OCTUBRE 446.697117,82%
NOVIEMBRE 368.337 |14,70%
DICIEMBRE 342.634(13,67%

Total menciones ecosistema digital: 2.506.448

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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ks ss
Turismo

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
6.7K 2 10%
CONTENIDOS 1070

8.5M 9.38%

NAVEGADORES UNICOS

18.8M 2.04%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
2.5M 6.88%
MENCIONES .88 o

67.5M 19.42%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,
foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Destaca el interés predominantemente femenino en las webs de

Prensa Ibérica. Respecto al total de las 12 tendencias, es la sexta en las
preferencias de las mujeres, mientras que en el resto del ecosistema digital
es la cuarta y estd mas equilibrado el reparto de consumo por género.

Prensa Ibérica

HOMBRES 56% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 51% | MUJERES

Por rangos de edad, en las webs de Prensa lbérica los principales
consumidores de los contenidos sobre turismo son los mayores de 65
anos, probablemente por su interés en los viajes de turismo social del
Imserso, que movilizan cada aflo a cientos de miles de jubilados. Con
respecto al conjunto de las personas que han consumido alguna de las
12 tendencias informativas principales, los lectores de Prensa lbérica de
25 a 34 anos muestran un interés mayor (14%) por los temas turisticos
respecto a los lectores de otras franjas de edad. En la conversacion en
redes y el resto del ecosistema digital, la franja de mas participacion esta
entre los 45 y 54 anos, seguida por la de 25 a 34 afnos.

Distribucion por edad turismo VS origen

40%

35%

30%

25%

20%

15% oy
10% /

05% o

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa lbérica  --O-- Ecosistema digital
OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Turismo también les han interesado durante
el segundo semestre de 2023 otros contenidos relacionados con los
problemas sociales, la arquitectura, el sector inmobiliario, la industria de
la construccidn, el transporte publico, la historia y patrimonio y los bares
y restaurantes.
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Consumo por CC.AA

LA RIOJA
0,34% NU
0,30% A
ASTURIAS CANTABRIA .
8,74% NU | 3,98% A : PAIS VASCO
0,56% NU v
0,89% A A% MY NAVARRA
0,30% A 1,29% NU
l 0,24% A
?
GALICIA
6,47% NU | 1,46% A z,
i&
[}
CASTILLA Y LEON
3,22% NU | 2,81% A ARAGON
2,60% NU
1,65% A

MADRID
17,68% NU
25,80% A

CASTILLA-LA MANCHA
1,96% NU | 2,16% A

EXTREMADURA
116% NU | 0,61% A

AN

ANDALUCIA
4,90% NU | 20,81% A

REGION

DE MURCIA
2,09% NU
0.71% A
CANARIAS
3,87% NU
3,74% A ;
0 2 CEUTA
0.11% NU
Y 017% A
o {f MELILLA
0,03% NU
0,30% A

CATALUNA

22,10% NU | 23,93% A

BALEARES

COMUNIDAD
VALENCIANA
13,67% NU
8,89% A

4,34% NU | 1,25% A

£

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL
SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

CATALUNA

Se mencionan actividades turisticas como recorridos en
tren, visitas a monasterios y cuevas, senderismo, turismo
industrial, entre otros.

Crisis en el transporte publico por el turismo en Barcelona.
Preocupacion por la masificacion turistica y la necesidad
de regular el alquiler turistico. Se suspenden las licencias
de alquiler turistico.

Catalufia alcanza los 500 millones de euros de
recaudacion en una década con su impuesto al turismo.
La region se queda rezagada en la recuperacion del
turismo internacional.

Barcelona se convierte en el destino europeo del turismo
de “fertilidad” por excelencia.

@eldia

MADRID
Madrid recibe premios por ser el mejor destino europeo
de turismo de reuniones por sexto afio consecutivo.
Se estrena un nuevo vuelo entre Madrid y Murcia.
El hotel de Cristiano Ronaldo en Madrid obtiene su primer
beneficio neto.
Madrid vive un auge turistico con la apertura de
establecimientos de lujo y de restaurantes exclusivos que
atraen a un viajero que antes pasaba de largo.
¢Coémo funciona el bono turistico en Madrid?

@EIPeriodico_Esp

COMUNIDAD VALENCIANA
El distrito de Ciutat Vella en Valencia esta saturado de
apartamentos turisticos.
La Maratén de Valencia dispara la ocupacioén hotelera al
91% y suma 33.000 participantes.
La jornada laboral de cuatro dias mejora la salud y
el turismo en la ciudad de Valencia.
El ‘low cost’ adelanta al AVE y ya acapara la mayoria
de viajeros en las lineas Madrid-BCN y Madrid-Valencia.
El turismo extranjero se dispara en la Comunitat
Valenciana y apunta a un 2023 con mas de 10 millones.

@TheObjective_Es
@AtlteliFundacion
Comunidad de
Madrid

ASTURIAS
Viajeros espanoles la situan como el destino turistico de
mas calidad del pais.
Los hoteles y los pisos turisticos de Gijon apuestan por
“el llenazo” en el puente de diciembre.
El turismo en Asturias y el impacto del cambio climatico,
“las olas de calor”.
El turismo urbano atrae a los visitantes a ciudades como
Gijon, Oviedo o Avilés durante el puente de diciembre.
El aeropuerto de Asturias supera los 1,6 millones de
viajeros por primera vez en su historia.
Asturias relanza el sector turistico con inversiones en
nueve concejos y dos comarcas.

La Nueva Espana
Digital

ANDALUCIA
Manuel Carrasco, nombrado embajador turistico de
Andalucia.
Un tercio de los espafoles no puede permitirse una
semana de vacaciones fuera de casa al afo, segun el
INE. El porcentaje es mucho mas elevado en Andalucia y
Extremadura.
La hotelera Smart Rooms Company entra en Andalucia.
Los Latin Grammy celebrados en Andalucia, y el impacto
en el turismo de la region.
Problemas relacionados con el turismo en Andalucia,
como la falta de agua y el cierre de hoteles publicos.
Hotel Boutique Suite Generis de Cérdoba recibe el Premio
Andalucia del Turismo 2023.

Smart Rooms
Hotel Boutique
Suite Generis
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

Los contenidos relacionados con la oferta de hoteles y restaurantes forman

el bloque tematico mas relevante dentro de esta tendencia sobre turismo. Le
siguen las informaciones relacionadas con la movilidad (vuelos, conexiones,
aeropuertos...) y como tercer bloque de interés se sitlan los temas relacionados
con el debate sobre la saturacion turistica en algunos destinos y el impacto que
tiene sobre la vida de los residentes. Estos tres bloques mas relevantes tienen
una dimensioén parecida, especialmente los dos Ultimos. A mas distancia figuran
las noticias sobre playas, rutas turisticas o el alquiler turistico de viviendas.

Turismo y mascotas

LO QUE CONTAMOS

Turismo de extranjeros

Cambio climatico
Turismo de lujo
Accidentes

turisticos - -
- Noticias

Guia de viaje

Hoteles y
restaurantes

Aeropuertos,
L, vuelos
ocupaC|on Pre nsa .y
hotelera | €20% conexiones
6,44% NAVEGADORES UNICOS: 8.578.890
Alquiler
turistico

Rutas turisticas Masificacion

8,88%

Playas

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

La conversacion sobre la oferta de hoteles y restaurantes ha sido el blogque de
mayor alcance en las redes y el resto del ecosistema digital en la segunda mitad de
2023, con temas como el incremento de los precios, el record de empleo en el sector
hotelero o la peticion de Turespana a hoteles y otros establecimientos para que
regalen sus servicios a influencers extranjeros para promocionar el turismo fuera de
nuestras fronteras. En segundo lugar se situa el blogue de destinos mas atractivos y
a continuacion el relacionado con las playas.

LO QUE ESCUCHAMOS Rutas turisticas 1Urismoy mascotas

Hoteles y
restaurantes

Turismo de lujo

Alquiler
turistico

Cambio
ecosistema
Aeropuertos, - -
vuelos y I I a
conexiones

ALCANCE: 67.540.475 PERSONAS

8,26%
Playas

Destinos mas
atractivos
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08
Se extiende

la prohibicién
de los moviles
en centros
docentes

Los contenidos relacionados con la
educacion siguen figurando entre las doce
tendencias informativas mas relevantes de
Espafia, aunque en el segundo semestre
de 2023 registraron menor consumo en las
webs de Prensa lbérica que en la primera
mitad del aflo. En cambio, se disparo la
conversacion y el debate en redes sociales
y en el resto del ecosistema digital.

Entre julio y diciembre se publicaron mas
de 9.000 contenidos sobre esta tematica,
con 7,5 millones de navegadores Unicos y
mads de 18 millones de paginas vistas. En
redes, hubo casi 4 millones de menciones
que tuvieron un alcance estimado en mas
de 63 millones de personas.

Las noticias de todo tipo sobre los distintos
niveles educativos, desde la enseflanza
infantil a la Universidad, son las que mas
interés despiertan entre los lectores de los
diarios de Prensa Ibérica, y dentro de ellas
cobré fuerza durante este semestre el
debate sobre el uso de los méviles en los
colegios, impulsado por las peticiones en
este sentido de grupos de padres y madres,
y porgue se ha ido extendiendo la decisiéon
de muchos centros docentes de prohibirlos
en sus recintos. En el resto del entorno
digital sobresale la conversacion sobre las
conclusiones y la elaboracién del informe
PISA. Los contenidos sobre educacion
estdn entre las cinco primeras tendencias
mas consumidas entre los 45 y los 64 afos,
pero a partir de los 65 pasan a ser los de
menor consumo entre las 12 principales.

MAS INFORMACION 7|
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Madres y padres en
pie de guerra: prohibir
los moviles, trabajar la
igualdad en el entorno
educativo y disponer
de transporte escolar

Octubre y septiembre fueron, casi a la par,
los meses con mayor audiencia, tanto en las
cabeceras digitales de Prensa Ibérica como
por menciones y alcance en las redes sociales
y el resto del ecosistema digital. En el caso
de Prensa Ibérica destaco el consumo de
contenidos relacionados con los efectos que
puede tener el uso abusivo de las pantallas
en los niios y adolescentes, a raiz de que
muchas guarderias hayan comenzado a
detectar retrasos en el desarrollo de algunos
nifos; ademas, crecen exponencialmente los
grupos de padres y madres que se movilizan
para pedir la prohibiciéon del uso de los
maviles en los colegios e institutos de sus
hijos, una decision que se va extendiendo

en multitud de centros docentes por toda
Espana. Los beneficios de que los jévenes
estudien la Secundaria en el extranjero

o la convalidacién de créditos para los
estudiantes de Formacién Profesional que
quieran estudiar una carrera universitaria
también han sido noticias que han despertado
un interés significativo de los lectores.

En la conversacion en redes y el resto del
ecosistema digital destacaron, entre otros, el
caso de los padres de un instituto ptblico de
Valladolid que denunciaron a un profesor de
ESO que obligaba al alumnado a tachar el
lenguaje inclusivo de los libros de texto, la
falta de plazas de Formacion Profesional en
Madrid o los graves problemas de transporte
escolar que sufren algunas familias en Galicia.

5% 10% ‘ 25% 30%
MO 7 osss o
sl /I | :
el 7/ Y, 25 |
e L 196 0
DICIEMBRE V T RISl
Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

7.580.242 63.096.082

PUBLICACIONES PRENSA IBERICA

| | 1K 2K 3K
JuLio 1.239(13,64%
AGOSTO 931/10,25%
SEPTIEMBRE 0
OCTUBRE 1.818|20,02%
NOVIEMBRE 1.773119,52%
DICIEMBRE 1.481/16,31%

Total contenidos Prensa Ibérica: 9.801

MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| | 400K | 800K 1.2M
JuLio 571.039(14,43%
AGOSTO 528.59913,35%
SEPTIEMBRE 753.400 [ 19,03%
OCTUBRE
NOVIEMBRE 727.760 | 18,38%
DICIEMBRE 600.231/15,16%

Total menciones ecosistema digital: 3.958.558

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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Esl so
Educacion

PRENSA Métricas Peso sobre
IBERICA principales total analizado
CONTENIDOS 2'80 /o

/7.5M

NAVEGADORES UNICOS

8.29%

18M

PAGINAS VISTAS

196%

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
3.9M 10.86%
MENCIONES .86 o

63M

PERSONAS DE ALCANCE

17.80%

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Tanto en las webs de Prensa Ibérica como en el resto del ecosistema digital, la
tendencia Educacion es consumida mayoritariamente por mujeres, como ya se
puso de manifiesto en el estudio del primer semestre. De hecho, es la segunda
tendencia con mayor porcentaje de consumo femenino; entre los hombres esta
a la cola de su consumo informativo entre las 12 tendencias analizadas.

Prensa Ibérica

HOMBRES 60% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 55% | MUJERES

Enredesy el resto del ecosistema digital se repite el patréon del primer semestre de
2023: el consumo esta equilibrado en las franjas que van de los 25 a los 64 aios. En
el caso de Prensa Ibérica observamos diferencias: en el primer semestre de 2023

el mayor consumo se dio en la franja de 45 a 54 afios y en las franjas posteriores
este consumo descendia abruptamente. En este segundo semestre el consumo es
mas elevado y estd equilibrado en las franjas de edad superiores (+45), que parece
se han interesado en calidad de padres y abuelos por temas como el informe PISA
o el retraso en el aprendizaje por culpa de las pantallas. Ahora bien, si tomamos
como referencia la poblacion de cada uno de los rangos de edad que ha consumido
alguna de las 12 tendencias informativas, en el entorno de las cabeceras digitales de
Prensa Ibérica aquellos navegadores de 18 a 24 aios y de 35 a 44 ainos muestran un
interés superior al resto de la poblacidon por la tendencia Educacion.

EDAD

Distribucion por edad educacion VS origen
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—@— Prensa |bérica  --O-- Ecosistema digital
OTROS INTERESES
A los lectores de esta tendencia también les han interesado otros contenidos
relacionados con el funcionariado, la okupacion, problemas sociales, medio rural,
transporte publico, la historia y patrimonio, o el sector hotelero e inmobiliario
entre otros.
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Consumo por CC.AA
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PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

CATALUNA
Catalufia anuncia la prohibicién de los méviles en las escuelas
de primaria el préximo curso.
La Generalitat de Cataluna rectifica y atribuye el fiasco
en PISA a la pobreza infantil y no a un exceso del alumnado
migrante.
El vicerrector de la Universidad de Barcelona acusado de
acosar a una alumna ha presentado su dimision.
Estudiantes que finalizaron la ESO en Catalufia el pasado
curso lo hicieron con el nivel mas bajo en Lengua Catalana y
Castellano.
Plan Clima Escuela de Barcelona: instalar aire acondicionado y
calefaccidén en todas las escuelas publicas de Barcelona.

Generalitat de
Catalufa

PISA
Universidad de
Barcelona

MADRID
En los centros publicos de FP de la Comunidad de Madrid
que ofertan grados sanitarios estan “desesperados”; cada vez
mas dificil conseguir practicas para sus alumnos, porque las
empresas sanitarias no los aceptan.
La Comunidad de Madrid aprueba las becas de comedor
escolar a todos los solicitantes, tras meses de caos en la
tramitacion.
Madrid supera en casi 20 puntos la media de Espafia en
Lectura, Ciencias y Matematicas en el Informe PISA.
Los resultados del Informe PISA muestran dos realidades
educativas dentro de un mismo pais: Castilla y Ledn, Asturias,
Cantabria y Madrid ya sacan mejores resultados educativos
que Finlandia.
Por cuarto afo consecutivo, hay mas estudiantes que optan
por la FP que por el Bachillerato en Madrid.
Por qué la jornada intensiva se dispara en los colegios publicos
del sur de Madrid.

PSOE

COMUNIDAD VALENCIANA

Miles de profesores interinos valencianos siguen con la
incertidumbre de no saber si tendran trabajo y dénde.
Suspenso en Valencia por hacer un examen en espanol: una ley
acabard con la marginacion de los castellanoparlantes.

Eva Alcon (Rectora de la universidad Jaume |): “La Jaume

| sufre una infrafinanciacién que debe ser compensada de
alguna manera”.

ANDALUCIA
La Junta aprueba la primera universidad online de Andalucia
La Utamed, con sede en Malaga, ofrecera mas de una veintena
de titulos centrados en las nuevas realidades tecnoldgica.
La Junta de Andalucia propondra al Gobierno central eliminar
el master en profesorado como requisito para opositar.
Andalucia impone a todas sus escuelas un reglamento interno
que permite “retirar” y confiscar el moévil al alumno.
El Gobierno del PP en Andalucia sube el precio del
comedor escolar, el aula matinal y las actividades escolares
tras haber matriculado a los hijos.

Utamed
PP

GALICIA

Galicia borra del temario de la selectividad la marginacion del
gallego durante el franquismo.

El espainol, ‘lengua invasora’ que aleja de sus raices a

los alumnos de Catalufia, Galicia y Baleares.

Problemas en el transporte escolar en Galicia.

Galicia ya regula desde 2015 la propuesta de Educacion para
prohibir el mévil en Primaria y Secundaria.

Galicia, Catalufia y las islas Canarias son las comunidades con
mas casos de bullying, de acuerdo con el Informe PISA.
Huelga en las escuelas infantiles de Galicia; los sindicatos
denunciaran los servicios minimos.

PISA
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

Los bloques de contenidos relacionados con los distintos niveles educativos
suponen mas de la mitad del consumo en los diarios digitales de Prensa Ibérica:
los temas de Educacion Infantil y Primaria estan ligeramente por delante en
trafico de los de Educacion Secundaria, y en tercer lugar se sitlan los que van
ligados a la Universidad. En los dos primeros ambitos, se aprecia el interés por
las informaciones sobre el uso de los moviles en colegios e institutos y sobre el
efecto del uso abusivo de las pantallas en el desarrollo intelectual de los nifios.
En el subtema Universidad, el interés se dirige hacia las notas de corte para
acceder a las distintas facultades, la repesca de la selectividad y las solicitudes
de los estudiantes para los diferentes grados ocupa el tercer lugar.

LO QUE CONTAMOS

Otros

Educacion Infantil

8,89% y Primaria

Selectividad

18,53%

Acoso escolar
y abusos

Becas y otras
ayudas a
estudiantes

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 7.580.242

Oposiciones y
adjudicacion
de plazas

Educacion
Secundaria

8,75%

Formacion

X 9,02%
Profesional

14,66%

9,50%

Informe PISA Universidad

Oposiciones y adjudicacién de plazas

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En la conversacion social en redes sociales y el resto del ecosistema digital, los
resultados del informe PISA forman el mayor blogue de interés, con un tercio del total.
Figuran a continuacion los temas relacionados con la Universidad, especialmente sobre
el aumento de la oferta de estudios relacionados con la economia circular y el reciclaje,
gue ofrecen salidas laborales cada vez mas diversas y pujantes, o los destrozos
realizados a una bandera gigante de Espafa en la facultad de Ciencia Politicas de la
Universidad Complutense de Madrid. Respecto a Educacién Infantil y Primaria se
conversa sobre la dificultad que existe al pasar de Primaria a Secundaria en Espafia,
y sobre diferentes convocatorias de huelga de los profesores que protestan por sus
condiciones laborales.

Selectividad

Acoso escolar
y abusos

Alumnado
Otros: 0,64%

LO QUE ESCUCHAMOS

Becas y otras ayudas a estudiantes

Premios
Informe PISA

Docencia

Educacion

Secundaria 436%

ecosistema
digital

ALCANCE: 63.096.082 PERSONAS

Formacion
Profesional

8,73%

Educacion Infantil
y Primaria

Universidad
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09
Las generales

del23-Jyla
investidura
acrecientanla

tension politica

Las elecciones han vuelto a situarse entre
las tendencias informativas mas relevantes
en Espafa también en el segundo semestre
de 2023, al confluir las secuelas de las
municipales y autonédmicas de mayo
(coaliciones y pactos de gobierno o de
legislatura), con la convocatoria inesperada
y la celebraciéon de elecciones generales el
23 de julio. Todo ello seguido de una intensa
actividad relacionada con la investidura

del nuevo presidente del Gobierno,
primero por el intento fallido del lider del
PP, Alberto NUAez Feijdo, y finalmente con
la del socialista Pedro Sanchez, que acabd
prosperando. Aungue en el indice de Interés
Informativo las elecciones han pasado del
sexto al séptimo lugar, en este segundo
semestre el trafico y la audiencia de esta
tematica han sido mucho mayores. En total,
se publicaron en las cabeceras de Prensa
Ibérica 11.860 contenidos vinculados a las
elecciones, a los que accedieron mas de

9,7 millones de navegadores tinicos que
consultaron 29,5 millones de paginas. En
las redes se registraron 9,5 millones de
menciones, con un alcance de mas de 12
millones de personas.

Los avatares de la investidura suscitaron

el mayor interés, tanto entre los lectores

de los diarios de Prensa lbérica como en la
conversacion social en redes, especialmente
en todo lo relacionado con los acuerdos del
PSOE con los independentistas catalanes a
cambio de su voto favorable a la investidura
de Sanchez, y en particular el de amnistiar a
los implicados en causas judiciales derivadas
del ‘procés’ secesionista de Cataluia.

MAS INFORMACION 7|
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Los resultados
electorales complican
la estabilidad
parlamentariay
abrenlapuertaala
amnistia a cambio de
la investidura

Julio, el mes de las elecciones generales,
fue con diferencia el mes que generé mas
contenidos y mayor consumo en este
ambito informativo. El mayor interés de los
lectores se centro en los sondeos diarios
publicados durante la tiltima semana de

la campaiia electoral a través de una web
australiana y en todo lo relacionado con los
resultados de los comicios y la compleja
aritmética parlamentaria que originaron.

Noviembre fue el segundo mes en nimero
de navegadores Unicos que accedieron

a las cabeceras de Prensa Ibérica, que
consumieron basicamente los contenidos
relacionados con la investidura y el
acuerdo sobre entre el PSOE y los partidos
independentistas catalanes para otorgar
una amnistia a los implicados en el ‘procés’.

En las redes y el resto del ecosistema digital,
la mayor intensidad en la conversacion
social, tanto en numero de menciones
como en alcance, se registré también en ese
mismo mes de noviembre, en primer lugar
por los pactos sobre la ley de amnistia,
pero también por las manifestaciones en
contra y las concentraciones de protesta
organizadas frente a la sede del PSOE en
Madrid.

AUDIENCIA
JuLio oS

%

v 1334%
AGOSTO
SEPTIEMBRE
OCTUBRE

25,94%
NOVIEMBRE
28,87%

DICIEMBRE

Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

9.749.005 12.119.021
PUBLICACIONES PRENSA IBERICA
2K 4K 6K

JuLio
AGOSTO 1.029|8,68%
SEPTIEMBRE 1.474 112,43%
OCTUBRE 1.610]13,58%
NOVIEMBRE 205118,59%
DICIEMBRE 176 1,48%

Total contenidos Prensa Ibérica: 11.860
MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| | M | | 2M 3M

JuLio 1.828.301/19,25%
AGOSTO 1.284.454(13,52%
SEPTIEMBRE 1.685.96217,75%
OCTUBRE 1.403.708(14,78%

NOVIEMBRE 2.098.797 | 22,10%

DICIEMBRE 1196.870(12,60%

Total menciones ecosistema digital: 9.498.092

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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sl so
Elecciones

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
11.8K 3.70%
CONTENIDOS

9.7M

NAVEGADORES UNICOS

10.66%

29.5M

PAGINAS VISTAS

3.20%

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
9.4M 26.06%
MENCIONES

12M

PERSONAS DE ALCANCE

3.42%

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

En el segundo semestre se repiten y confirman algunos patrones de
comportamiento de la audiencia, tanto de género como de edad, detectados
va en el Estudio de Tendencias Informativas del primer semestre en el trafico
relacionado con las elecciones municipales y autonémicas. De nuevo, el tema
electoral suscita mayor interés entre los hombres y es la segunda tendencia
con mayor audiencia masculina tanto en las webs de Prensa Ibérica como en
las redes y el resto del ecosistema digital.

Prensa lbérica

womeres Y Y- - 0% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES P 41% | MUJERES

Por edades, el consumo de la tematica electoral se situa en las posiciones de
cola en todos los tramos, excepto en el de los mayores de 65 anos, donde figura
en tercer lugar. El consumo entre los 25 y los 34 afios se da mayoritariamente
en las redes, mientras que de 55 anos en adelante se da en mayor porcentaje en
las cabeceras digitales de prensa Ibérica. En este segundo semestre se aprecia
una diferencia de consumo por canales en el rango de los 45 a los 54 afos: en
elecciones municipales y autondmicas el consumo mayoritario en esta franja se
daba en las webs de Prensa Ibérica, en las elecciones generales el consumo para
este grupo de edad esta equilibrado entre los dos entornos, debido con toda
probabilidad al mayor debate social que han originado la investidura y sobre
todo los acuerdos sobre la amnistia.

EDAD

Distribucion por edad elecciones VS origen

40%

35% /
30% e O ./0/

25% oy

20%

15% )

10% / )
05% g"//c/

[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa lbérica  --O-- Ecosistema digital
OTROS INTERESES

A los lectores de la tendencia Elecciones generales también les ha interesado otros
contenidos relacionados con la okupacion, los problemas sociales y la agricultura.
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Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE... ORIGEN DE

CONVERSACION

MADRID

Protestas en Madrid se intensifican por la posible amnistia
para separatistas: se reportan detonaciones y proyectiles.
La Junta Electoral Central desoye al PSOE para revisar el
voto nulo del 23J y confirma reparto de escaios en Madrid.
Retrasos en el voto por correo en Madrid, Barcelona, Cadiz
y Almeria.

Puigdemont se asegura presencia y recursos en Madrid
con la cesién de escafios de Sdnchez.

La participacion sube en todas las comunidades de
Espafia, salvo Catalufa, Pais Vasco y levemente en Madrid.
El PP arrebata un escano al PSOE en Madrid y complica la
investidura de Sanchez.

PSOE
Pedro Sanchez
Puigdemont

CATALUNA
La participacién cae en Cataluia y Pais Vasco pese al ERC
aumento a nivel nacional.
Retrasos en el voto por correo en Madrid, Barcelona, Cadiz PP
y Almeria. VOX

Los politicos tifien el Pride de Barcelona de campafa Feijoo
electoral y piden el voto contra PP y Vox.
Feijoo elige Cataluia para empezar la campana del #23J y
dara un mitin en Castelldefels.
¢COmo es la amnistia que ERC y Junts reclamaron en 2021
y tumbo el PSOE?
Catalunya salva a Sanchez pero deja en manos de Junts su
investidura.
ANDALUCIA
Sumar presenta una «bateria de medidas» en materia de PSOE
vivienda. Feijoo
Con el 13% escrutado, el PSOE es la primera fuerza en pp
Andalucia, con cuatro escafios mas que el PP.
Andalucia, Madrid y Galicia impulsan la victoria de Feijoo
el 23-J.
Compra de votos en Andalucia se acusa a PSOE de Jaén.
El PSOE, incapaz de arrebatar ningun escano al PP en
Andalucia con el voto extranjero.
El PP gana las elecciones al Senado en Andalucia con 21de
los 32 escafios.
Cordoba lidera la participacion en Andalucia en las
elecciones generales con el 46%.
La participacién en elecciones generales en Andalucia
nunca nunca bajo del 68% ni superod el 79%.
COMUNIDAD VALENCIANA
Feijoo gana 27 escafios mas que 2019 en Madrid, Eeifiée
Valencia, y Andaluc_l’a. - _ _ Rita Barbera
La DGT monta un dispositivo especial en Valencia para Vox
no llegar tarde a votar #Elecciones #23J. DGT
Asi votd la ciudad de Alicante el 23J: los resultados, al
detalle.
NAVARRA
El PSOE gana en el voto CERA en Navarra y no altera el
reparto de escanos. PSOIT:
EH Bildu

Bildu ofrece sus votos al PSOE para la investidura de
Chivite en Navarra.

Finaliza una campana electoral atipica marcada por las
llamadas al voto util en Navarra.

PSOE se sitla como primera fuerza en Navarra en

las elecciones generales, con un escaio mas que en 2019.
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

El bloque de contenidos relacionados con la investidura del nuevo presidente
del Gobierno ha sido el gue mayor interés ha generado entre los lectores de

las webs de Prensa Ibérica, porque el proceso se alargd al intentarlo primero
Alberto NUiez Feijoo, lider del PP, el partido mas votado en las elecciones, que
no logrd los votos necesarios para obtenerla, y dar paso luego a Pedro Sanchez,
gue si logré apoyos suficientes para ser investido. El segundo blogue de interés
de los lectores es el que agrupa todos los contenidos relacionados con la
campaia electoral y los candidatos, seguido por el de la ley de amnistia a los
implicados en el proceso independentista de Cataluia de 2017 y por la jornada
electoral y los resultados del 23-J.

LO QUE CONTAMOS

Otros: 0,23%

Jornada Electoral
y resultados

16,89% _— Investidura

36,45%

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 9.749.005

Ley de
Amnistia

29,46%

Partidos, candidatos
y campana

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

El bloque de menciones referidas al seguimiento de la jornada electoral y los
resultados del 23-J concentra mas de la mitad de la conversacion social en esta
tendencia informativa, centrada en los resultados electorales y sus interpretaciones,
los sondeos previos, el lamamiento a la participaciéon o el voto de los candidatos.

El segundo blogue de interés en las redes es el relacionado con la Ley de Amnistia,
gue en el ecosistema digital ha tenido mas peso que en las webs de Prensa lbérica,
especialmente en lo referido a las negociaciones del PSOE con Puigdemont y a las
protestas ante la sede del PSOE en Madrid. Los blogues de la campaia electoral y
la investidura también han sido relevantes en este entorno de consumo, aungue en
menor medida que en los diarios del grupo.

LO QUE ESCUCHAMOS

Otros: 0,35%

Investidura

Jornada Electoral
y resultados

Ley de Amnistia
25,60%

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 12.119.021 PERSONAS

Partidos,
candidatos y
campanfa
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[
Intereés

creciente por
la movilidad

Los contenidos relacionados con la
movilidad y el transporte en general han
irrumpido en el segundo semestre de

2023 entre las principales tendencias
informativas de Espafia, hasta situarse en el
top 10 del ranking, lo que refleja el creciente
interés de los espafoles por los medios y
condiciones de nuestros desplazamientos,
ya sean los del dia a dia como los que
hemos de realizar en ocasiones especiales.

Los diarios de Prensa Ibérica publicaron en
la segunda mitad del aflo 6.634 contenidos
sobre esta tematica, a los que accedieron
casi 9,5 millones de navegadores que
generaron 20,8 millones de paginas vistas.
Enlas redesy el resto del ecosistema
digital, se produjeron mas de 2 millones

de menciones que alcanzaron a 10,1
millones de personas. Las informaciones

y la conversacion social se centraron en

el transporte urbano y la movilidad por
carretera, el uso de transportes alternativos
como la bicicleta o el patinete eléctrico

o las conexiones ferroviarias de alta
velocidad. Se trata de una tendencia que
interesa por igual tanto a hombres como
mujeres, aungue la consumen en entornos
distintos. Por grupos de edad, el interés por
las cuestiones de movilidad y transporte
crece a partir de los 55 aflos, en que se sitla
ya entre las cinco tendencias informativas
de mayor consumo.

Madrid, Catalufia, Comunidad Valenciana,
Andalucia y Asturias las comunidades que
aportan mas audiencia y conversacion
social sobre este asunto.

MAS INFORMACION 7|
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Nuevasrutasy
conexiones del AVE
y prohibiciéon de
subir con patinetes
eléctricos al
transporte publico

Noviembre y octubre registraron

el mayor consumo informativo del
semestre sobre transportes y movilidad
Las informaciones de mas audiencia
fueron las relacionadas con la nueva
ruta del AVE Madrid-Asturias, distintas
actuaciones en las carreteras de
Andalucia, la huelga de los sindicatos
de RENFE y ADIF ante el traspaso de
las lineas de Rodalies a Catalunay la
prohibicion de subir con patinetes
eléctricos al transporte publico por el
riesgo de incendio.

Respecto a las redes y el resto del
ecosistema digital, octubre fue el mes
con mayor alcance y conversacion
social, con especial referencia a la
inseguridad en algunas lineas de
autobus y, al igual que en las webs de
Prensa Ibérica, la puesta en marcha
de la conexion ferroviaria de alta
velocidad entre Madrid y Asturias

y también la prohibicién de subir

al metro y los autobuses de Madrid
llevando patinetes eléctricos.

AUDIENCIA

JULIO

40%

50% 60%

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

37,45%

DICIEMBRE

26,78%

Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

9.462.190 10.121.103

PUBLICACIONES PRENSA IBERICA

| ‘1K 2K

3K

JuLio

910(13,72%

AGOSTO

999115,06%

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

1.204 | 18,15%

NOVIEMBRE

1.212|18,27%

DICIEMBRE

1.086|16,37%

Total contenidos Prensa Ibérica: 6.634

MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

| ‘ 200K | ‘ 400K

| 600K

JuLio

297.835(14,64%

AGOSTO

282.975/13,91%

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

369.831/18,18%

359.397 |17,67%

DICIEMBRE

317.968(15,63%

Total menciones ecosistema digital: 2.034.051

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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IBERICA principales total analizado
6.6' C 2.00%
CONTENIDOS

9.4M

NAVEGADORES UNICOS

10.34%

20.8M

PAGINAS VISTAS

2.26%

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre
DIGITAL principales total analizado
MENCIONES .58 o

10.IM

PERSONAS DE ALCANCE

2.86%

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Como sucede en otras tendencias, el tema interesa practicamente por
igual a hombres y mujeres, aunque sus canales de consumo informativo
son distintos: los hombres usan en mayor medida las redes y el resto del
ecosistema digital, mientras que las mujeres se informan mas a través
de las webs de Prensa Ibérica. En el caso de los hombres, la tendencia
de transporte y movilidad esta en el top 5 de sus intereses, tanto en los
diarios del grupo como a través de las redes.

Prensa Ibérica

HOMBRES 52% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 42% | MUJERES

Tal como sucede en otras tendencias como Seguridad Ciudadana

o Turismo, hay un mayor consumo de informaciones de transporte

y movilidad en redes sociales de los individuos entre 35 y 54 aios,
mientras que las personas de mas 55 prefieren leer estos contenidos
en las ediciones digitales de Prensa lbérica. A partir de los 55 afos,
transportes y movilidad es la segunda tendencia informativa que
despierta mayor interés y esta entre las cinco primeras por intensidad
de conversacion en las redes a partir de los 45 afos.

EDAD

Distribuciéon por edad transporte y movilidad VS origen

40%

35% /r/.

30% O .................................. O..
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—@— Prensa Ibérica O Ecosistema digital
OTROS INTERESES

A los lectores de la tendencia Transporte y Movilidad también les han
interesado durante el segundo semestre de 2023 otros contenidos
relacionados con los problemas sociales, los sectores inmobiliarios y de
la construccidn, el turismo rural y la agricultura.
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Consumo por CC.AA

LA RIOJA
0,33% NU
0,17% A
ASTURIAS | CANTABRIA ‘
8,68% NU | 6,22% A : PAIS VASCO
0,54% NU 0
016% A 450 MU NAVARRA
0,10% A 1,23% NU
l 0,21% A
?
GALICIA
5,54% NU | 1,04% A T
i&
[}
CASTILLA Y LEON
3,30% NU | 4,70% A ARAGON
2,94% NU
5,50% A

MADRID
17,80% NU
35,22% A

CASTILLA-LA MANCHA
1,82% NU | 4,15% A

EXTREMADURA
1,03% NU | 0,52% A

ANDALUCIA
4,99% NU | 9,35% A

REGION

DE MURCIA
2,98% NU
1,88% A
CANARIAS
4,09% NU
1,30% A ;
° - CEUTA
0,10% NU
Y 0,06% A
o if MELILLA
0,03% NU
0,06% A

AN

CATALUNA
25,23% NU | 20,68% A

BALEARES

COMUNIDAD
VALENCIANA
12,31% NU
8,13% A

2,76% NU | 0,54% A

£

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

MADRID
Apertura de la ruta de AVE de Madrid-Asturias en noviembre.
Destitucion del maximo coordinador de Movilidad de Madrid,
Federico Jiménez de Parga, por dar positivo en el control de
alcoholemia.
La Comunidad de Madrid autoriza la ampliacién de la linea 11
de metro y la tala de 880 arboles pese al fuerte rechazo de los
vecinos.
Se prohibira “provisionalmente” a los pasajeros del metro y de
los autobuses de la EMT subir con patinetes eléctricos.
RENFE suspende la circulacién de trenes entre Cataluia y
la Comunidad Valenciana por el corredor mediterraneo y se
estan desviando por Madrid.

AVE
RENFE
EMT

CATALUNA
Barcelona previd cerrar el centro a los coches si se saturan los
aparcamientos por las compras de Navidad.
El Ministerio de Transportes ha establecido entre el 50%
y el 75% los servicios minimos para la huelga de 24 horas
convocada en RENFE y ADIF en protesta por el traspaso de
Rodalies a Catalufa.
Barcelona toma la decisién de prohibir meter cualquier
patinete eléctrico, incluido los privados, en el transporte
publico, por el miedo a que se incendien.
RENFE lanza una oferta de «superprecios» para viajar a
Barcelona en Navidad desde Madrid, Sevilla, Malaga, Cérdoba.

Ministerio de
Transporte
TMB

RENFE

ANDALUCIA
Suspension de la circulacién de los AVE entre Madrid-
Andalucia y Madrid-Toledo por las fuertes lluvias.
Comienzan a circular los primeros trenes por la linea de alta
velocidad Madrid - Andalucia.
Extremadura y Andalucia firmaran un convenio para evitar
atropellos de linces en carreteras aumentando la seguridad de
los animales al atravesar vias.
RENFE pone a la venta todos los billetes de los trenes AVE y
Avlo entre Madrid y Andalucia con un afo de antelacién, hasta
octubre de 2024.
RENFE anuncia billetes desde 30€ para viajar en AVE entre
Andalucia y Barcelona.
Andalucia prohibe patinetes en el transporte publico desde el
1de enero de 2024.

AVE
Avlo
RENFE

COMUNIDAD VALENCIANA
PP y Vox comienzan a eliminar carriles bici en Elche.
RENFE cifra en 3500 los afectados por la suspensiéon de
la circulacion en Valencia y afirman que 2000 ya tienen
alternativa.
Perros de hasta 40 kilos podran viajar en AVE entre Valencia
y Madrid.
La DANA complica los desplazamientos en coche en Valencia
y obliga a cortar una linea de metro.
Metro y EMT serdn gratis en Valencia por el Dia sin Coche.

ADIF
PP
VOX
RENFE
EMT
AVE

ASTURIAS
AVE de Madrid a Asturias comenzd sus operaciones en
noviembre.
RENFE pone a la venta el 2 de noviembre los billetes para los
nuevos servicios de alta velocidad que enlazaran Asturias con
Madrid, Castilla y Ledn y Comunidad Valenciana.
El 46% de los autobuses urbanos que Alsa opera en Oviedo ya
es eco O cero emisiones
Asturias cerrara la carretera a los Lagos de Covadonga para
coches y autocaravanas particulares durante el verano.
La tarifa plana para viajar en transporte publico por
toda Asturias por 30 euros al mes se extiende a 2024.

AVE
RENFE
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

El blogue de temas relacionados con el transporte publico urbano e interurbano
es el que ha generado mayor consumo en las webs de Prensa lbérica, seguido del
gue agrupa la tematica ligada a los servicios del AVE, especialmente por la puesta
en marcha de la nueva ruta Madrid-Asturias y la expectacion que ha despertado.
A continuacidn, con casi un 20% de los lectores, se situan las informaciones
relacionadas con la movilidad por carretera.

LO QUE CONTAMOS DGT

Transporte aéreo

Bicicletas y patinete eléctrico
3,58%
4,92%
Trenes de cercanias
y media distancia

Noticias
Prensa
Iberica

NAVEGADORES UNICOS: 9.462.190

Otros: 0,86%

Transporte
Publico Urbano

19,99%

Transporte y
movilidad por
carretera

29,84%

Trenes de alta
velocidad

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL
El bloque de contenidos relacionados con regulaciones o cambios en la normativa

de circulacion por parte de la Direccion General de Trafico (DGT) lidera claramente
la conversacion social, con casi el 43% del alcance total de la tendencia. El blogue

tematico vinculado a uso de bicicletas y patinete eléctrico es el segundo en relevancia,

con casi el 16% del alcance, mientras que en tercer lugar figura el blogue relacionado
con los servicios del AVE.

Trenes de mercancias, corredor
mediterrdneo y corredor atlantico

LO QUE ESCUCHAMOS

Trenes de cercanias y
media distancia

Otros: 0,04%

Transporte

42,94%

Transporte
aéreo

- Resto
— ecosistema
_ digital

Trenes de alta ALCANCE: 10121103 PERSONAS
velocidad :

Transporte g
escolar S 15,95%

Bicicletas y patinete eléctrico
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11
La musica,

el mayor
estimulo
cultural y
de ocio en
Espana

El Estudio de Tendencias Informativas del
primer semestre de 2023 reveld que los
contenidos relacionados con la musica
tenian unos datos de audiencia y alcance
tan altos que merecian tener un perfil
propio, desgajado del ambito de la cultura,
en el que estaba integrado. Asi se ha hecho
en este segundo estudio que abarca la
segunda mitad del aflo, que ha venido

a confirmar que la musica es el mayor
estimulo cultural y de ocio en Espaia.

En el segundo semestre de 2023, las

webs de Prensa lbérica publicaron

12.473 contenidos de tematica musical,
alos que accedieron casi 10,3 millones

de navegadores, con un total de 22,4
millones de paginas vistas. Paralelamente,
la conversacion en las redes y en el resto
del ecosistema digital generd cerca de 1,4
millones de menciones, con un alcance
de 22,4 millones de personas. En ambos
entornos de consumo, la tematica con
mayor audiencia es siempre la vinculada

a la celebracidén de conciertos y festivales.
La musica es una de las cuatro tendencias
que genera mas interés informativo hasta
los 44 aios, y en las cabeceras de Prensa
Ibérica la audiencia es mayoritariamente
femenina, aungue en el resto del
ecosistema digital el interés esta muy
equilibrado entre hombres y mujeres.

Por territorios, el mayor consumo
informativo de los contenidos musicales

se registrd en Catalufa, Madrid, Andalucia,
Comunidad Valenciana y Asturias, por
este orden.

MAS INFORMACION 7|
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Desde la expectacion
por los grandes
conciertos y festivales
alimpacto de los
Grammy Latinos

Julio y agosto, los meses algidos de
la temporada estival y también de los
circuitos de conciertos en Espania,
son los que registran mayor niimero
de contenidos publicados y mayor
trafico asociado a los contenidos
musicales. Entre las informaciones
mas leidas destacan las relacionadas
con la participacién de Andrés
Calamaro en el Starlite Festival, la
actuacion reivindicativa de Amaral
en el Sonorama, las muertes de las
cantantes Sinnead O’Connor y Jane
Birkin, el concierto de Quevedo en
Las Palmas de Gran Canaria o el
incidente en un concierto de Melendi
en Mallorca, que obligd a parar su
actuacion.

En las redes y el resto del ecosistema
digital, la conversacion mas intensa
se registré en noviembre y octubre,
principalmente en torno ala
celebracién de la gala de entrega de
los Grammy Latinos en Sevilla, con la
participacion de Rosalia; el anuncio
del cartel completo del Primavera
Sound 2024 asi como el anuncio de
Bruce Springsteen de un segundo
concierto en el Estadi Olimpic de
Barcelona en 2024.

N L 5% o
R sk
16,46%
"V Y o /) 28,28%
DICIEMBRE V 15’,28*;,
[ ] Igtzaé;\lg\éggadores Prensa Ibérica* /7] Eoztizﬁzcsjnce (Personas) ecosistema digital
AGOSTO 2.425]19,44%
SEPTIEMBRE 1.933115,50%
OCTUBRE 1.81914,58%
NOVIEMBRE 1.970/15,79%
DICIEMBRE 1.868 | 14,98%
| 100K | | 200K 300K
JuLio 208.551/14,94%
AGOSTO 225.99516,19%
SEPTIEMBRE 240.709 [17,24%
NOVIEMBRE 250?963 | ;7,98%
DICIEMBRE 209.303]14,99%

Total menciones ecosistema digital: 1.395.969

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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(1: P
Musica

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
12.5K 3.30%
CONTENIDOS

10.3M

NAVEGADORES UNICOS

M.25%

22M

PAGINAS VISTAS

2.39%

ECOSISTEMA Métricas

Peso sobre

DIGITAL principales total analizado
1.4M 3.83%
MENCIONES .83 o

22.4M

PERSONAS DE ALCANCE

6.45%

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.
Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.
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Edad y género

Mientras en redes sociales y el ecosistema digital, el consumo es paritario,
en el entorno de Prensa Ibérica las mujeres claramente consumen

mas esta tematica, de manera que la musica se situa en el top 5 de las
preferencias femeninas dentro de las doce tendencias principales.

Prensa Ibérica
HOMBRES XY 57% | MUJERES

Ecosistema digital

HOMBRES 51% | MUJERES

Por rangos de edad, en las webs de Prensa |bérica lectores de 45 a

54 aios son los mas interesados en publicaciones sobre musica. En la
conversacion en redes sociales y el resto del ecosistema digital, la franja
de edad principal es de 35-44 afos.

Distribuciéon por edad por pensiones y jubilacion VS origen

40%

35%

30% T - /\.\
25% — e
20%
O,
10% O
05% o % ©
[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital

OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Musica también les han interesado durante
el segundo semestre de 2023 otros contenidos relacionados con otras
disciplinas de la cultura en general (teatro, danza, museos y galerias,
fiestas locales) y temas relacionados con el ocio (clubs y ocio nocturno,
bares y restaurantes...) entre otros.
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Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE... ORIGENDE |
CONVERSACION
LA RIOJA ANDALUCIA
o Celebracion de la 242 gala de entrega de los Grammy .
ASTURIAS Ooﬁl&,NAU Latinos en Sevilla, con celebridades como Rosalia, I(_:atm G;aan;_y |
9.33% NU | 2,90% A CANTABRIA 5 Karol G, Antonio Banderas, Laura Pausini. oncert Festiva
o270 ’ ° 0,52% NU PAIS VASCO Descontento de Andy y Lucas por no ser invitados Music
0,21% A 5,33% NU NAVARRA alos Grammy Latinos, a pesar de ser considerados Granada Sound
0,01% A 1,52% NU “patrimonio de la humanidad en Andalucia”. Cajasol
l 0,50% A Concierto de Vanesa Martin en el Concert Music Festival,
2 en Chiclana de la Frontera.
Celebracion del Granada Sound.
GALICIA El cantante Manuel Carrasco se convierte en embajador
8,51% NU | 2‘41% A Q de Andalucia.
B CATALUNA
e Concierto de David Bisbal en en los jardines de Pedralbes. AVE
Las 50.000 entradas del primer concierto de Bruce
® Springsteen en Barcelona se vendieron en media hora. Avlo
CATALUNA Fecha de los conciertos de Pablo Alboran. RENFE
CASTILLA Y LEON 22.33% NU | 14,01% A Madrjd desplaza a Cataluiia como destino de los grandes
3,19% NU | 1,92% A ARAGON ' conciertos. '
259% NU * Lacantante venezola_na Arca comparte el escenario con
‘1,61% A Madonna en su concierto en Barcelona.

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

MADRID

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Entradas conciertos de Olivia Rodrigo en Madrid y
Barcelona.

Primavera Sound Barcelona.

El Barca-Sevilla y el concierto de Joaquin Sabina obligan
a activar un refuerzo especial en el transporte publico

Russian Red vuelve a Asturias diez afios después.
Concierto de Navidad de la Fundacion Princesa
de Asturias.

BALEARES
17’30% NU 2,65% NU | 0,06% A de Barcelona.
29,80% A MADRID
Q Conciertos de Lali Espdsito en Madrid, la cantante Reggaeton Beach
compartiod su visita a través de sus redes sociales. Festival
Presentacion de Alejandro Sanz en Madrid en diciembre _
con el concierto 99 y el 100 de #SANZenVivo. Primavera Sound
CASTILLA-LA MANCHA Suspendido el festival Reggaeton Beach Festival de Madrid
1,92% NU | 1,82% A Madrid tras los problemas de movilidad de Mad Cool y el
EXTREMADURA (g concierto de Harry Styles.
1,32% NU | 0,43% A Entradas de hasta 1.400 euros para ver el concierto de
2 COMUNIDAD Luis Miguel en Madrid.
VALENCIANA Bruce Springsteen y la E Street Band ofreceran dos
12,46% NU conciertos en Madrid y uno en Barcelona los dias, 12,14 y
5,56% A 20 de junio de 2024.
Primavera Sound Madrid no se celebrard en 2024.
COMUNIDAD VALENCIANA
Scorpions conmemorara los 40 afnos de la publicacion LOS40
de su emblematico album ‘Love At First Sting’ con X
ANDALUCIA tres conciertos en Espana. Seran el préximo mes de julio DreamHackSpain
4.69% NU | 34,95% A en las provincias de Valencia, Cadiz y Madrid.
’ ! Comentarios sobre el concierto de Rauw Alejandro en
REGION Valencia.
DE MURCIA LOS40 se une a @DreamHackSpain, el mayor circuito de
2,38% NU festivales gaming y musica en Valencia.
1,95% A La polémica actuacion de Aitana en su concierto en
Valencia.
CANARIAS Las entradas de @estopaoficial en Valencia vuelan en
3,53% NU poco mas de una hora.
© .
el ﬂ CEUTA ASTURIAS
0,11% NU Rodrigo Cuevas gana el premio nacional de las Musicas ;
@ 0,02% A Actuales 2023 Rl\l/erland Fest 2023
O if MELILLA La Familia Real preside el concierto previo a los Princesa | "fincesa de Asturias
0,03% NU de Asturias.
0,08% A El Riverland Fest 2023 vuelve a Asturias.
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

El bloque tematico de festivales y conciertos concentra mas del 60% de la
audiencia en las cabeceras digitales de Prensa Ibérica. La presencia de Andrés

Calamaro en el Starlite Festival de Malaga, la actuacion reivindicativa de Amaral en
el Sonorama y el anuncio de que Primavera Sound renuncia a su edicion de Madrid

en 2024 han sido algunos de los contenidos de festivales mas consumidos. Los
lectores también se han interesado por las informaciones referentes a conciertos

como los de Quevedo y David Bisbal en Vigo, Melendi en Mallorca y Oviedo, David

Guetta en Castrelos o Raw Alejandro en Murcia. En tercer lugar, con algo menos

del 20% de la audiencia figura el bloque de obituarios de artistas populares como

Sinnead O’Connor, Jane Birkin o Maria Jiménez.

LO QUE CONTAMOS

Cancelacion de evento

Latin Grammy

Conciertos en ferias y
fiestas patronales

Venta de entradas Festivales

/

" Prensa
Obituarios — Iberlca

\ NAVEGADORES UNICOS: 10.293.868

™~ -

_— .
— : _— Conciertos

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

En las redes y el resto del ecosistema digital la conversacion sobre los grandes
conciertos es abrumadoramente mayoritaria, con casi tres cuartas partes del
alcance total de esta tendencia. Las conversaciones mas relevantes han girado
en torno a las coreografias de Aitana en sus conciertos y el concierto de David
Bisbal en Espafa. En segundo lugar figura el bloque de todo lo relacionado con la
gala de los Grammy Latinos y, en tercer lugar, y a mucha distancia de los bloques
anteriores, se comento que Bruce Springsteen agotara las localidades de su
concierto en tan sélo media hora y que el grupo Hakuna Group Mdusica, de origen
y vocacion religiosa, lograra vender 15.500 entradas en Madrid.

LO QUE ESCUCHAMOS

Obituarios

Otros

Cancelacion eventos 3
Venta de entradas =z \
5,35%

Latin Grammy /

Resto
ecosistema
digital

ALCANCE: 22.421181 PERSONAS

\

”/0L6 v
%06 ‘

Conciertos
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-
Jubilaciony
pensiones, el
mayor intereés

de los mayores

Los contenidos relacionados con la
jubilacién y las pensiones volvieron a
figurar en el segundo semestre de 2023
entre las doce tendencias de mayor
consumo informativo en Espafa, muy
especialmente a partir de los 55 afos,
en que se situan entre las tematicas de
mayor interés de los lectores.

Las webs de Prensa lbérica publicaron
en la segunda mitad del afo casi 1.500
contenidos sobre la jubilacion y las
pensiones, a los que accedieron mas

de 7,5 millones de navegadores que
consultaron cerca de 21,4 millones de
paginas, datos todos ellos muy por
encima de los registrados en el semestre
anterior. En las redes sociales y en el resto
del ecosistema digital, se contabilizaron
186.000 menciones que tuvieron un
alcance de casi 12 millones de personas.
Las noticias sobre la revalorizacion de
las pensiones fueron las mas consumidas
en los diarios de Prensa Ibérica, mientras
gue en la conversacion en redes destaco
el debate sobre el retraso en la edad de
jubilacion.

El consumo de estos contenidos se
dispara a partir de los 55 afos de edad,
cuando la edad de jubilacion se percibe
ya mas proxima y se acrecienta el interés
por conocer las circunstancias en que

se accede a la jubilacién y la cuantia de
las pensiones que corresponderd a cada
persona.

MAS INFORMACION 7|
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Revalorizaciéon de
las pensiones con el
IPC para mantener
el poder adquisitivo
de jubiladosy
pensionistas

Noviembre fue el mes de mayor
numero de contenidos publicados y
mas audiencia sobre la jubilacion y
las pensiones en las webs de Prensa
Ibérica. No en vano, en la nédmina de
ese mes los pensionistas debian recibir
un pago extraordinario por la subida
del IPC en 2021y 2022, y se hablaba
también de la revalorizacién de las
pensiones para 2024.

Enredes y en el resto del ecosistema
digital, el mayor numero de
conversaciones se registrd en julio,
por cuestiones como la edad a la
cual es posible jubilarse percibiendo
el 100% de la pensidn; mientras que
el mes con mayor alcance en la
conversacion social fue octubre,
gracias a temas como la subida de
la edad media de jubilaciéon en un
ano durante la ultima década, asi
como la recomendacion de la OCDE
de retrasar la edad de jubilacion y
recortar las prestaciones para corregir
el déficit del sistema de pensiones en
Espafa.

AUDIENCIA

40%

JULIO

50% 60%

AGOSTO

SEPTIEMBRE

OCTUBRE

NOVIEMBRE

37,84%

DICIEMBRE

18,04%

Il Total Navegadores Prensa Ibérica* I///] Total Alcance (Personas) ecosistema digital

7.542.994 11.924.563

PUBLICACIONES PRENSA IBERICA

| | 150 | 300

| 450

JuLio

201/13,54%

AGOSTO

184 112,39%

SEPTIEMBRE

267 117,98%

OCTUBRE

282(18,99%

NOVIEMBRE

O 0,67%

DICIEMBRE

244|16,43%

Total contenidos Prensa Ibérica: 1.485

MENCIONES ECOSISTEMA DIGITAL

25K 50K

JuLio

AGOSTO

75K

21.811[11,72%

SEPTIEMBRE

25.972|13,96%

OCTUBRE

31.411]16,88%

NOVIEMBRE

35.443119,05%

DICIEMBRE

28.965|15,57%

Total menciones ecosistema digital: 186.076

*Los navegadores Unicos mensuales no son acumulables para el cémputo semestral para evitar duplicidades
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13 P
Pensiones y jubilaciéon

7N

PRENSA Métricas Peso sobre

IBERICA principales total analizado
1'5I ( 0.50 /O
CONTENIDOS

7.5M 8.24%

NAVEGADORES UNICOS

21.4M 2 3>%

PAGINAS VISTAS

ECOSISTEMA Métricas Peso sobre
DIGITAL principales total analizado
MENCIONES .5 o

12M 3.43%

PERSONAS DE ALCANCE

Métricas totales analizadas para el Estudio de Tendencias Informativas

Prensa Ibérica: 324.120 contenidos / 91.487.249 Navegadores Unicos / 920.992.568 Paginas Vistas.

Resto ecosistema digital: 36.443.775 menciones en Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, TikTok, LinkedIn, blogs,

foros y reviews, y 347.853.709 personas de alcance.

ot

IRFNE.

o

ANy
B me S
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Edad y género

Si bien en el primer semestre de 2023 el consumo de la tendencia estaba
muy equilibrado entre hombres y mujeres tanto en el entorno de Prensa
Ibérica como en el resto del ecosistema digital, en el segundo semestre se
aprecia un consumo mayoritariamente femenino en los diarios digitales.

Prensa Ibérica

HOMBRES 57% | MUJERES
Ecosistema digital
HOMBRES 50% | MUJERES

De nuevo en este semestre se aprecia claramente como en ambos entornos
va creciendo la curva en los dos ecosistemas a medida que se acerca

la edad de jubilacion. El patrédn de consumo en redes sociales es muy
parecido al del primer semestre. En la segunda mitad del afio se aprecia
menor interés en la franja de 45-54 aios, a diferencia de lo que ocurre a
partir de los 55 y mucho mas aun en la franja de mas de 65, en la que se
dispara el consumo de informacidon muy probablemente por las noticias
acerca de las subidas en 2024, pero también porque durante el semestre se
abre la oferta de viajes del Imserso para la temporada de otofo e invierno.

EDAD

Distribucion por edad pensiones y jubilacién VS origen

40% =
5% e
30% o/
5% o
20% /
15% e
10% ©
05%
[18-24 [25-34 [35-44 [45-54 [55-64 [+65

—@— Prensa Ibérica O+~ Ecosistema digital
OTROS INTERESES

A los lectores de la tematica Pensiones y Jubilacion también les han
interesado durante el segundo semestre de 2023 otros contenidos
relacionados con turismo, planificacion de la carrera profesional seguros,
bancay salud y bienestar (cancer, enfermedades cardiovasculares,
farmacias, gimnasia, nutricion, comida y cocina sana).
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Consumo por CC.AA

ASTURIAS
814% NU | 412% A

!

GALICIA

5,03% NU | 3,75% A

CANTABRIA
0,72% NU
1,52% A

CASTILLA Y LEON

4,35% NU | 3,01% A

MADRID

20,20% NU
39,38% A

EXTREMADURA
112% NU [ 1,78% A

ANDALUCIA

7.30% NU | 8,80% A

CANARIAS
3,38% NU
0,48%

@ osng 5

CEUTA
0,15% NU
0,43% A

LA RIOJA
0,52% NU

PAIiS VASCO
5,53% NU
0,94% A

CASTILLA-LA MANCHA
2,33% NU | 3,64% A

1,89% A

NAVARRA
1,22% NU
1,61% A

ARAGON
2,96% NU
0,60% A

REGION
DE MURCIA
2,07% NU

112% A

MELILLA
0,05% NU
0,38% A

CATALUNA
22,28% NU | 18,42% A

BALEARES
1,90% NU | 0,83% A

£

AN

COMUNIDAD
VALENCIANA
10,75% NU
7.27% A

NU = Navegadores Unicos Prensa Ibérica
A = Alcance ecosistema digital

Algunos temas de conversacion CC.AA

PRENSA IBERICA Y ECOSISTEMA DIGITAL

SE HABLA DE...

ORIGENDE |
CONVERSACION

MADRID

El gasto en pensiones crece un 10,9% en octubre y
alcanza la cifra récord de 12.075 millones.

Coémo solicitar el abono transporte para mayores de
65 afnos y jubilados en Madrid.

Pensionistas salen a las calles de Madrid en defensa
de las pensiones publicas y para exigir al Gobierno
la pensiéon minima en 1.080 euros.

Un juzgado de Madrid concede a un trabajador

una pension de mas de 3.800 euros al mes por
secuelas de la Covid.

Sumar defiende que el Gobierno ha reducido en
600%€ el IRPF a las rentas inferiores a 21.000€.

Ayuso
Sumar

CATALUNA

Pais Vasco y Catalufia no pueden pagar sus
pensiones con las cotizaciones.

Catalufia es la autonomia mas deficitaria en
pensiones. Las pensiones que cobran los jubilados
catalanes son 6.000 millones mas elevadas que las
cotizaciones de los trabajadores catalanes.

ANDALUCIA

La pensién media en Malaga sube un 9,35% en el
ultimo afo.

La pension media contributiva en Andalucia
alcanzara los 1.290,81 euros en 2024, lo que supone
una subida de 47 euros mensuales.

El nuevo plan de turismo social de la Junta
de Andalucia: vacaciones gratis para jubilados y
colectivos desfavorecidos.

La problematica para cobrar la pensiéon en 177
pueblos de Andalucia, al no contar con banco ni
cajeros.

Junta de Andalucia

COMUNIDAD VALENCIANA

Condenada en Valencia una mujer que cobré durante
24 afnos la pension de orfandad de su hermano
fallecido.

La jubilacion de mas de 3.000 médicos en los
proximos cinco anos en Valencia compromete la
cobertura sanitaria.

La Audiencia de Valencia insta al Banco Sabadell a
abrirle una cuenta al exministro Eduardo Zaplana
para su pension.

Banco Sabadell

ASTURIAS

Lidera un ranking de las pensiones: donde mas
jubilados cobran por encima de los 3.000 euros
brutos.

Asturias es la region en la que menos crece el
numero de pensiones.

Los auténomos asturianos cobran casi la mitad
de jubilaciéon que los trabajadores asalariados.

Pisos en venta con inquilino: una solucién para
completar la pensidn que se abre camino en Asturias.
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Top subtematicas
de la tendencia

PRENSA IBERICA

Las multiples informaciones sobre la revalorizacién de las pensiones forman

el blogue de mas consumo en las cabeceras de Prensa Ibérica, con mas de la

mitad de los navegadores que acumula esta tendencia informativa. En segundo

lugar, a mucha distancia, se situa el bloque de contenidos sobre |a reforma de

las pensiones (nuevos complementos a la pensidn, nuevas condiciones para

autdnomos, nuevas pensiones para amas de casa...). En tercer lugar encontramos

los contenidos relacionados con los viajes del Imserso, especialmente porque

diversos recursos judiciales contra la adjudicaciéon del concurso publico para

gestionar estos viajes aplazaron la puesta a la venta de las plazas.

LO QUE CONTAMOS

Viajes
Imserso

Paga Extra Navidad

Tipos de pensiones

//
IRPF /
/ 9,05%
/ - [}
/
‘f’\’/
c“ ‘
| i
| Prensa
o
| 10,60% | I » =
beérica
\ \ NAVEGADORES UNICOS: 7.542.994
\\/ \\
\\\ \\
\ .
\\\\
12,03% -
Reforma de

las pensiones

Edad de jubilacion

e 3,37%
o .
Revalorizacion

5,56% — )
~ de pensiones

CONVERSACION EN RESTO ECOSISTEMA DIGITAL

La revalorizacion de las pensiones, que es el blogue mayoritario en el entorno de
Prensa Ibérica, ocupa el segundo lugar en alcance en las redes y resto del ecosistema
digital, muy por detras del blogue con mayor relevancia en la conversacion social, que
es el de la edad de jubilaciéon, donde destacd la propuesta del Circulo de Empresarios
al Gobierno para retrasar la edad de jubilacion. El tercer bloque de interés en redes

fue el relacionado con los tipos de pensiones y los requisitos para acceder a ellas, con
temas de debate como las preguntas que realiza un tribunal médico para conceder una
pensién por incapacidad permanente o las dudas sobre si se puede cobrar la pension
de orfandad a pesar de tener mas de 50 afios.

LO QUE ESCUCHAMOS

Otras ayudas econdémicas a jubilados Otros

V|aJesImsersc1// »
T\ 3.62%
10,34% /
/
/

/

// /
/ /

—  Resto
ecosistema

Tipos de | |
| 14,12%

\ | |
e ““ d Ig Ita
\
\ \

\

\\ \\
\ /\ \
\ \
: \\\

~

~ ~

| %ese

\\ o6V

Reforma
Seguridad Social

Edad de jubilacion

ALCANCE: 11.924.563 PERSONAS

S 24,04%
G

Revalorizacién —
de pensiones



MAS INFORMACION

Anexo

Metodologia

60L/16

VOId3gI VSNIAd / ¥, OAVW / SVAILVWHOLNI SVIONIANZL 34 oldnis3



92

ESTUDIO DE TENDENCIAS INFORMATIVAS / MAYO ‘24 / PRENSA IBERICA

Audiencia Prensa lbérica

Para elaborar este Estudio de Tendencias Informativas semestral se han
analizado las métricas de navegacion de un total de 324.120 contenidos
publicados en los diarios de informacion general de Prensa lbérica. Las 12
tendencias informativas principales identificadas en la segunda mitad de
2023 suman un total de 136.617 contenidos publicados. También se han
examinado 535.858 menciones en las redes sociales de Prensa Ibérica.

TOTAL TENDENCIAS
ANALIZADO TOP 12

CONTENIDOS CONTENIDOS

91M ocOM

NAVEGADORES UNICOS NAVEGADORES UNICOS

921M 354M

PAGINAS VISTAS PAGINAS VISTAS

*No se han incluido los diarios de informacién deportiva. Para el Pais Vasco y Navarra, el estudio cuenta con las
métricas de los diarios del Grupo Noticias: Deia, Noticias de Guipuzcoa, Noticias de Alava y Diario de Noticias.

Ecosistema digital

El analisis de los datos de trafico de las webs de Prensa Ibérica* se ha
complementado con el de las menciones en Facebook, Instagram, Twitter
Youtube, TikTok, LinkedIn, Blogs, Foros y Reviews. Total menciones
analizadas: 36.443.756 Nivel de Confianza: 95% Margen de error: 5%.

36.4M

MENCIONES ANALIZADAS

>~

&)
DISTRIBUCION TOTAL MENCIONES POR PLATAFORMA**
PLATAFORMA MENCIONES %
PORTALES 21.593.931 59,25%
TWITTER 9.965.245 27,34%
FACEBOOK 1.810.946 4,97%
BLOGS 1.805.730 4,95%
FORUMS 964.427 2,65%
INSTAGRAM 130.874 0,36%
YOUTUBE 110.395 0,30%
TIKTOK 38.504 0,11%
RESENAS 21.320 0,06%
REDDIT 2.384 0,01%

**Klaritty. Ecosistema digital. Espafia. 2023
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Glosario de téerminos

Alcance

Cabeceras Prensa Ibérica
Consumo

indice de Interés Informativo &
Ecosistema digital

Menciones

Métricas

Navegadores Unicos

Noticias de Prensa Ibérica
Paginas Vistas

Penetracion

Indica el nUmero potencial de personas que han accedido a las menciones de unos
contenidos o una tematica en las redes sociales.

Cada una de las publicaciones web de los diarios de informacién general del grupo Prensa
Ibérica (alas que se afaden las del Grupo Noticias para el Pais Vasco y Navarra).

Expresion con la que nos referimos a la lectura de contenidos en el ecosistema digital,
atendiendo al nimero de navegadores Unicos y de paginas vistas.

Indicador propio creado para este estudio de tendencias informativas que combina y
pondera todas las métricas disponibles en las welbs de Prensa Ibérica y los datos procedentes
del resto del ecosistema digital. Este indice permite ‘puntuar’ y ordenar el grado de relevancia
para los lectores de cada informacion, tematica o tendencia.

Universo gue engloba todas las plataformas en las que se publican y comparten los
contenidos informativos. Incluye paginas web, redes sociales, blogs, foros y otros.

Indica el niUmero de ‘conversaciones’ en redes sociales en las que se ha hablado de una
tematica. Se detectan y contabilizan a través de etiquetas o palabras clave (keywords o
hashtags).

Conjunto de datos sobre la navegacion de los usuarios en una o varias paginas webs. Los que
se manejan en este estudio son el numero de contenidos publicados, navegadores Unicos y
paginas vistas, pero otros, como el tiempo de lectura o el porcentaje de lectura completada,
se han usado también para componer el indice de Interés Informativo Ea.

Numero de dispositivos distintos que visitaron una tendencia, tematica o contenido en un
periodo determinado. Se contabilizan una sola vez, aunque accedan varias veces a una
misma informacion.

Cualquier contenido informativo publicado en alguna de los periddicos de informacion
general del grupo Prensa lbérica (y del Grupo Noticias para el Pais Vasco y Navarra).

Numero de veces que se ha visitado un contenido web o los elementos que contiene. En este
estudio se suman todas las visitas a los contenidos de una determinada tematica.

Porcentaje de navegadores Unicos en un determinado territorio que acceden a cada
tendencia, tematica o contenido.
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Tablas tematicas

por género

WEBS DE PRENSA IBERICA

HOMBRES MUJERES

REDES SOCIALES Y RESTO DEL ECOSISTEMA DIGITAL

HOMBRES MUJERES

DEPORTE 72,9% SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR 60,4% DEPORTE 89,1% MEDIOAMBIENTE 57,6%
ELECCIONES GENERALES 60,0% EDUCACION 59,7% ELECCIONES GENERALES 58,6% EDUCACION 54,8%
MEDIOAMBIENTE 49,9% CULTURA 58,3% TRANSPORTE Y MOVILIDAD 57,6% SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR 51,6%
EMPRESAS 49,4% MUSICA 57,4% EMPRESA 54,8% TURISMO 51,3%
TRANSPORTE Y MOVIBILIDAD 48,5% PENSIONES Y JUBILACION 56,6% SEGURIDAD CIUDADANA 51,7% MUSICA 49,7%
SEGURIDAD CIUDADANA 45,3% TURISMO 56,5% CULTURA 50,7% PENSIONES Y JUBILACION 49,6%
TURISMO 43,5% SEGURIDAD CIUDADANA 54,7% PENSIONES Y JUBILACION 49,9% CULTURA 48,6%
PENSIONES Y JUBILACION 43,4% TRANSPORTE Y MOVIBILIDAD 51,5% MUSICA 49,8% SEGURIDAD CIUDADANA 47,8%
MUSICA 42,6% EMPRESAS 50,6% TURISMO 48,5% EMPRESA 44,7%
CULTURA 41,7% MEDIOAMBIENTE 50,1% SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR 47,6% TRANSPORTE Y MOVILIDAD 41,7%
EDUCACION 40,3% ELECCIONES GENERALES 40,0% EDUCACION 45,2% ELECCIONES GENERALES 41,2%
SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR 39,6% DEPORTE 27,1% MEDIOAMBIENTE 42,1% DEPORTE 10,6%
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Tablas tematicas

por edad

WEBS DE PRENSA IBERICA

WEBS DE PRENSA IBERICA

18 A 24 ANOS 25 A 34 ANOS 35 A 44 ANOS 45 A 54 ANOS 55 A 64 ANOS 65 ANOS O MAS

SEGURIDAD CIUDADANA DEPORTE SEGURIDAD CIUDADANA DEPORTE DEPORTE DEPORTE

DEPORTE SEGURIDAD CIUDADANA DEPORTE SEGURIDAD CIUDADANA SEGURIDAD CIUDADANA CULTURA

MEDIOAMBIENTE MEDIOAMBIENTE MEDIOAMBIENTE EMPRESAS EMPRESAS SEGURIDAD CIUDADANA
MUSICA MUSICA MUSICA CULTURA CULTURA EMPRESAS

EMPRESAS CULTURA EMPRESAS MEDIOAMBIENTE MEDIOAMBIENTE ELECCIONES

CULTURA EMPRESAS CULTURA MUSICA SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

ELECCIONES TURISMO ELECCIONES ELECCIONES MUSICA PENSIONES Y JUBILACION
EDUCACION TRANSPORTE Y MOVILIDAD TURISMO TRANSPORTE Y MOVILIDAD ELECCIONES GENERALES MEDIOAMBIENTE
PENSIONES Y JUBILACION ELECCIONES EDUCACION TURISMO TURISMO TURISMO

TURISMO EDUCACION TRANSPORTE Y MOVILIDAD EDUCACION PENSIONES Y JUBILACION MUSICA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD PENSIONES Y JUBILACION PENSIONES Y JUBILACION PENSIONES Y JUBILACION EDUCACION EDUCACION
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Tablas tematicas

por edad

REDES SOCIALES Y RESTO DEL ECOSISTEMA DIGITAL

REDES SOCIALES Y RESTO DEL ECOSISTEMA DIGITAL

18 A 24 ANOS 25 A 34 ANOS 35 A 44 ANOS 45 A 54 ANOS 55 A 64 ANOS 65 ANOS O MAS

MUSICA DEPORTE CULTURA SEGURIDAD CIUDADANA PENSIONES Y JUBILACION TURISMO

DEPORTE CULTURA EMPRESA EMPRESA SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR ELECCIONES

CULTURA MUSICA MUSICA MEDIOAMBIENTE EDUCACION EDUCACION
MEDIOAMBIENTE TURISMO SEGURIDAD CIUDADANA TRANSPORTE Y MOVILIDAD TRANSPORTE Y MOVILIDAD PENSIONES Y JUBILACION
ELECCIONES ELECCIONES ELECCIONES TURISMO EMPRESA TRANSPORTE Y MOVILIDAD
TRANSPORTE Y MOVILIDAD MEDIOAMBIENTE TRANSPORTE Y MOVILIDAD DEPORTE ELECCIONES SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR
SEGURIDAD CIUDADANA EDUCACION DEPORTE PENSIONES Y JUBILACION MEDIOAMBIENTE EMPRESA

TURISMO SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR MEDIOAMBIENTE SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR TURISMO MUSICA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR SEGURIDAD CIUDADANA EDUCACION CULTURA SEGURIDAD CIUDADANA CULTURA

EDUCACION TRANSPORTE Y MOVILIDAD PENSIONES Y JUBILACION ELECCIONES MUSICA DEPORTE

EMPRESA EMPRESA TURISMO EDUCACION CULTURA MEDIOAMBIENTE
PENSIONES Y JUBILACION PENSIONES Y JUBILACION SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR MUSICA DEPORTE SEGURIDAD CIUDADANA
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ANDALUCIA

PENSIONES Y JUBILACION

MEDIOAMBIENTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

ELECCIONES GENERALES

EDUCACION

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

EMPRESAS

CULTURA

TURISMO

SEGURIDAD CIUDADANA

DEPORTE

MUSICA

CANARIAS

DEPORTE

SEGURIDAD CIUDADANA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

TURISMO

MEDIOAMBIENTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

MUSICA

EDUCACION

EMPRESAS

PENSIONES Y JUBILACION

CULTURA

ELECCIONES GENERALES

Tablas intereses informativos
por comunidades autonomas

ARAGON

DEPORTE

ELECCIONES GENERALES

EDUCACION

CULTURA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

PENSIONES Y JUBILACION

EMPRESAS

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

MEDIOAMBIENTE

SEGURIDAD CIUDADANA

TURISMO

MUSICA

CANTABRIA

PENSIONES Y JUBILACION

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

ELECCIONES GENERALES

TURISMO

EDUCACION

DEPORTE

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

EMPRESAS

CULTURA

SEGURIDAD CIUDADANA

MUSICA

MEDIOAMBIENTE

ASTURIAS

MUSICA

BALEARES

TURISMO

SEGURIDAD CIUDADANA

SEGURIDAD CIUDADANA

EMPRESAS EDUCACION
TURISMO EMPRESAS
DEPORTE ELECCIONES GENERALES

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

EDUCACION SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR
CULTURA MEDIOAMBIENTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR MUSICA

PENSIONES Y JUBILACION CULTURA

MEDIOAMBIENTE DEPORTE

ELECCIONES GENERALES

PENSIONES Y JUBILACION

CASTILLA-LA MANCHA

PENSIONES Y JUBILACION

CASTILLA Y LEON

PENSIONES Y JUBILACION

ELECCIONES GENERALES

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

MEDIOAMBIENTE CULTURA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR EMPRESAS

EDUCACION EDUCACION

TURISMO TRANSPORTE Y MOVILIDAD
EMPRESAS SEGURIDAD CIUDADANA

SEGURIDAD CIUDADANA

ELECCIONES GENERALES

MUSICA MEDIOAMBIENTE
CULTURA TURISMO
DEPORTE MUSICA
TRANSPORTE Y MOVILIDAD DEPORTE
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CATALUNA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

ELECCIONES GENERALES

DEPORTE

CULTURA

EDUCACION

EMPRESAS

SEGURIDAD CIUDADANA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

MUSICA

PENSIONES Y JUBILACION

MEDIOAMBIENTE

TURISMO

LA RIOJA

PENSIONES Y JUBILACION

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

DEPORTE

ELECCIONES GENERALES

EDUCACION

CULTURA

EMPRESAS

TURISMO

MEDIOAMBIENTE

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

MUSICA

SEGURIDAD CIUDADANA

Tablas intereses informativos
por comunidades autonomas

COMUNIDAD VALENCIANA

MEDIOAMBIENTE

EDUCACION

CULTURA

ELECCIONES GENERALES

TURISMO

SEGURIDAD CIUDADANA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

EMPRESAS

MUSICA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

DEPORTE

PENSIONES Y JUBILACION

MADRID

PENSIONES Y JUBILACION

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

ELECCIONES GENERALES

EDUCACION

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

SEGURIDAD CIUDADANA

TURISMO

MEDIOAMBIENTE

EMPRESAS

DEPORTE

CULTURA

MUSICA

EXTREMADURA

EDUCACION

GALICIA

MUSICA

ELECCIONES GENERALES

SEGURIDAD CIUDADANA

MUSICA

DEPORTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

TURISMO

SEGURIDAD CIUDADANA

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

EMPRESAS

EMPRESAS

TURISMO

CULTURA

PENSIONES Y JUBILACION

MEDIOAMBIENTE

CULTURA

EDUCACION

MEDIOAMBIENTE

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

ELECCIONES GENERALES

DEPORTE

PENSIONES Y JUBILACION

MURCIA

NAVARRA

MEDIOAMBIENTE CULTURA
TRANSPORTE Y MOVILIDAD EMPRESAS
SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR MUSICA
ELECCIONES GENERALES TURISMO
EDUCACION DEPORTE

SEGURIDAD CIUDADANA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

MUSICA PENSIONES Y JUBILACION
DEPORTE ELECCIONES GENERALES
EMPRESAS MEDIOAMBIENTE

CULTURA SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR
TURISMO SEGURIDAD CIUDADANA

PENSIONES Y JUBILACION

EDUCACION
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PAIS VASCO

EMPRESAS

CULTURA

DEPORTE

PENSIONES Y JUBILACION

MUSICA

TURISMO

MEDIOAMBIENTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

SEGURIDAD CIUDADANA

ELECCIONES GENERALES

EDUCACION

CEUTA

PENSIONES Y JUBILACION

ELECCIONES GENERALES

DEPORTE

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

MUSICA

EDUCACION

EMPRESAS

CULTURA

TURISMO

MEDIOAMBIENTE

SEGURIDAD CIUDADANA

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

MELILLA

PENSIONES Y JUBILACION

ELECCIONES GENERALES

SANIDAD, SALUD Y BIENESTAR

EDUCACION

EMPRESAS

TURISMO

TRANSPORTE Y MOVILIDAD

MEDIOAMBIENTE

DEPORTE

CULTURA

SEGURIDAD CIUDADANA

MUSICA
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