
Sin la actividad que llevan a cabo en Canarias empresas de diversos 
ámbitos sería impensable que el Archipiélago alcanzase los niveles 
de desarrollo y modernidad que caracterizan a nuestra región.

EMPRESAS ESTRATÉGICAS  
DE  CANARIAS

Turista en una atracción de un parque acuático de Canarias.
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te. Si ordenamos las Comunida-
des Autónomas, de menor a ma-
yor deuda, vemos que Canarias se 
encuentra en la 19ª posición de la 
tabla de Comunidades Autóno-
mas y es la que menos deuda tie-
ne por habitante. 

La tasa de variación anual del 
IPC de Canarias en septiembre de 
2022 ha sido del 8,2% 13 décimas 
inferior a la del mes anterior. Estos 
datos debemos compararlos con 
los del IPC de España, donde la ta-
sa de variación anual del IPC de 
octubre de 2022 fue del 7,3%. En 
relación con el crecimiento de la 
economía canaria en 2021 des-
pués de la pandemia se esperaba 
que el crecimiento fuese de un 
8%. 

Para poder futuros cambios, se-
rá necesario el refuerzo del sector 

terciario a través de la moderniza-
ción y la diversificación.  

Se está también aprovechando 
las ventajas que poseen las islas 
con respecto a la posición geográ-
fica privilegiada en la que se en-
cuentra, puesto que se encuen-
tran en frente del oeste de África, 
convirtiéndose así en una plata-
forma de entrada y salida para el 
tráfico marítimo de África, y es ne-
xo con América y Europa y su co-
mercio. Dado su potencial, todo 
apunta a años de bonanza en esta 
región. 

Durante el año 2020, se experi-
mentaron pérdidas debido a la 
pandemia de COVID-19. Sin em-
bargo, la situación ha logrado nor-
malizarse y se espera que este año 
se cierre con números optimistas. 

La Autoridad Portuaria de Las 
Palmas cerró el año 2021 con una 
facturación de 70 millones de eu-
ros, lo que supone un 6% más que 
un año antes, cuando los ingresos 
supusieron 66 millones de euros. 
Por su parte, Puertos de Tenerife 
acaba de aprobar sus cuentas eco-
nómicas de 2021 con una factura-
ción superior a los 50 millones de 
euros, otro fabuloso dato al que se 
suma la inversión en investiga-
ción, los cultivos de tomate y plá-
tano o los caldos y quesos de Ca-
narias, entre otros. 

La integración en la Unión Euro-
pea ha marcado gran parte de la 
historia reciente de Canarias, mo-
dificando decididamente las con-
diciones político-económicas del 
Archipiélago. Tales modificacio-
nes han traído muchos aspectos 
positivos -ayudas europeas, espe-
cialmente-, aunque también algu-
nos negativos -problemas e incer-
tidumbres en las exportaciones 
del sector agrícola o la interven-
ción en materia industrial-. 

El sector servicios, y más con-
cretamente el turismo y la cons-
trucción, siguen siendo los secto-
res que más aportan al conjunto 
de la Economía. Con sus altibajos, 
el número de turistas durante los 
últimos años, exceptuando el ve-
rano 2021 que dejó el cero turísti-
co a raíz de la pandemia, y la previ-
sión es buena para lo que queda 
de este 2022. 

Sin embargo, la actividad eco-
nómica de las islas comienza con 
grandes plantaciones de mono-
cultivos con capital británico, 
siendo primero la vid con vinos 
reconocidos a nivel internacional, 
y luego tomate y plátano. Por lo 
tanto, se deduce que Reino Unido 
ha sido el claro impulsor del mo-
delo económico actual de las islas 

en el último siglo, así como recien-
temente con la llegada de turistas 
ingleses, alemanes, italianos o paí-
ses escandinavos. 

Su PIB es de 39.163 M€ euros, lo 
que la sitúa como la 9ª economía 
de España por volumen de PIB. En 
cuanto al PIB per cápita, que es un 
buen indicador de la calidad de vi-
da, en Canarias en 2020, fue de 
17.448 € euros, frente a los 25.500 
€ euros de PIB per cápita en Espa-
ña. Se encuentra en el puesto 19 
respecto al total de las Comunida-
des Autónomas, lo que indica que 
sus habitantes tienen un bajo ni-
vel de vida en comparación con la 
media de España. 

En 2021 su deuda pública fue 
de 6.434 millones de euros, un 
15,3% de su PIB y su deuda per cá-
pita de 2.856 € euros por habitan-

Empresas estratégicas de Canarias

EL FACTOR ECONÓMICO 
DETERMINARÁ EL FUTURO

La actividad económica de las islas comienza con grandes plantaciones de mo-
nocultivos con capital británico y derivaría en el sector turístico. A estos dos sec-
tores se suman ahora las renovables, la actividad portuaria o la investigación.
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Piscina y edificios del parador de San Sebastián de La Gomera.

El Producto 
Interior Bruto 
(PIB) de Canarias 
es de 39.163 
millones de euros

La tasa de 
variación anual del 
IPC de Canarias  
en septiembre de 
2022 fue del 8,2%
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El archipiélago canario adolece de 
una serie de dificultades si se habla 
de comunicaciones, la complicada 
orografía volcánica de las Islas, la 
insularidad y la lejanía del conti-
nente europeo suponen un reto 
para las empresas isleñas del sector 
del transporte.    

La comunicación terrestre es 
más complicada en las islas de ma-
yor relieve y en las no capitalinas. 
Aunque se han modernizado las 
infraestructuras hay tramos de ca-
rreteras en las Islas que presentan 
dificultades en su recorrido. Solo 
hay autovías y autopistas en las is-
las de Gran Canaria, Tenerife y 
Fuerteventura.  

El transporte marítimo es funda-
mental en Canarias, tanto para el 
transporte de pasajeros como para 
las mercancías, es por ello  los puer-
tos de Santa Cruz de Tenerife y La 
Luz en Las Palmas de Gran Canaria 
se pueden considerar el principal 
acceso a las Islas. Pero además de 
las dos infraestructuras portuarias 
principales el archipiélago cuenta 
con una treintena de marinas y 
puertos deportivos para todo tipo 
de embarcaciones. Entre las em-
presas dedicadas al transporte des-
tacan Fred Olsen y Naviera Armas.  

La historia de la naviera Fred Ol-
sen comienza el nacimiento de Fe-
rry Gomera, S.A. en el año 1974, 
que cubría la línea entre San Sebas-
tián de La Gomera y el puerto de 
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Tráfico de pasajeros 

NAVEGANDO Y VOLANDO 
ENTRE LAS ISLAS 

Las comunicaciones y el transporte en Canarias se ven complicados por la oro-
grafía volcánica,  la insularidad y la lejanía del continente europeo, unas dificul-
tades salvadas por empresas que conectan el archipiélago por el mar y el aire.

Terminal del aeropuerto Tenerife Norte-Ciudad de La Laguna en la isla de Tenerife.

Los Cristianos, en Tenerife.   Co-
menzaba así el compromiso maríti-
mo de Fred. Olsen con la comuni-
dad canaria. Desde entonces ha 
mantenido su convicción por el de-
sarrollo del transporte marítimo en 
las islas Canarias. Una filosofía que 
pretendía unirlas entre sus puntos 
más cercanos, a la mayor velocidad 
posible, y ofreciendo el máximo 
confort. Transcurridos unos años, 
y consolidado el servicio entre Te-
nerife y La Gomera, se inició una 
etapa de expansión por toda Cana-
rias. Actualmente Fred. Olsen, S.A. 
ha logrado con su actividad maríti-
ma el objetivo de estar presente en 
la mayoría de las islas Canarias, 
ofreciendo lo que en un principio  
comodidad, rapidez y calidad de 
servicio; todo ello unido desde sus 
orígenes a la preocupación por la 
sostenibilidad y el cuidado por el 
medioambiente. 

Naviera Armas Trasmediterrá-
nea constituye el grupo naviero lí-
der en España y uno de los princi-

pales de Europa en el sector del 
transporte marítimo de pasajeros 
y carga rodada.  La naviera conec-
ta las Islas Canarias entre si, y ade-
más el sur de España con Ceuta, 
Melilla, Marruecos, Argelia y Ca-
narias. En los inicios de la actual 
compañía y hasta la aparición de 
los vapores, las comunicaciones 
entre las islas las realizaban con 
barcos veleros, construidos en las 
Islas, la mayoría de ellos a orillas 
de la capital palmera. Algunos de 
estos navíos tenían nombres tan 
sonoros como: Estrella, Mosquito, 
Buen Mozo, María Candelaria, Be-
lla Lucía, Hermosa Beatriz, San 
Antonio, Soledad, Juanita, Te-
lémaco, Aventura o Elvira, y crea-
ron vínculos humanos y econó-
micos entre Canarias, Cuba e In-
glaterra. En el año 1863, en Santa 
Cruz de Tenerife, se constituye la 
Compañía Guirlanda Hermanos, 
que ofrece el primer servicio orga-
nizado de vapores correos en Ca-
narias, de carga y pasaje, dando 

servicio en rutas hasta los puertos 
de Marsella y Génova. Con la que 
se inicia la época de los vapores en 
el archipiélago. Entre las familias 
relacionadas con el negocio marí-
timo en Las Islas estaba familia Ar-
mas Curbelo, oriundos de Yaiza, 
en Lanzarote. Esta familia da fruto 
a la empresa Antonio Armas Cur-
belo, S.A. conocida también como 
Naviera  Armas. La compañía, fun-
dada en 1941 comenzó con los tra-
yectos que unían las islas de Lan-
zarote, Gran Canaria, Tenerife y La 
Palma. Con el paso de los años y la 
evolución de las necesidades del 
transporte, en el año 1995 se pro-
duce un cambio estrategia de la 
compañía con la introducción en 
el mercado de buques de carga y 
pasaje con la incorporación de los 
nuevos ferris de Volcán de Tauce y 
Volcán de Tejeda. Otro hito impor-
tante es la compra de Compañía 
Trasmediterránea en 2018, con-
virtiendo a Naviera Armas en el 
primer grupo naviero de España, y 

en el cuarto a nivel europeo, tanto 
en número de buques como en 
movimiento de pasajeros. 

En el tráfico aéreo de pasajeros 
destaca la aerolínea Binter cuya 
historia comenzó el 26 de marzo 
de 1989, cuando Binter,  que por 
aquel entonces se denominaba 
BinterCanarias y era una empresa 
de aviación regional pertenecien-
te a Iberia, inició sus operaciones 
para unir las islas del archipiélago 
canario por el aire. El primer vue-
lo, NT 104, despegó del Aeropuer-
to de Tenerife Norte a las 8:00 h 
rumbo a Gran Canaria.  para tomar 
altura sobrevolando la costa norte 
de Tenerife, después de pasar so-
bre los montes de Anaga. La tripu-
lante de cabina Katia Fernández y 
los comandantes Ricardo Génova 
y Alfonso García Bach tuvieron la 
fortuna de ser los primeros tripu-
lantes que atendieron a los 40 pa-
sajeros de este vuelo inaugural. El 
Casa CN 235 fabricado por la em-
presa española Construcciones 
Aeronáuticas fue el avión elegido 
para los primeros meses de opera-
ción de Binter, que por aquellas fe-
chas realizaba 36 vuelos diarios. 
De las 36 operaciones diarias de 
aquella primavera de 1989 se ha 
pasado a los 220 vuelos actuales 
de cada jornada, cubriendo todos 
los trayectos interinsulares, con 
conexiones con los 8 aeropuertos 
del Archipiélago, y comunicando 
Canarias con destinos internacio-
nales y, desde 2018, con el resto de 
España.
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UNA POSICIÓN ESTRATÉGICA 
EN MEDIO DEL ATLÁNTICO

Los puertos de La Luz en Las Palmas de Gran Canaria y de Santa Cruz de Teneri-
fe cuentan con una sólida infraestructura que combina tráfico de importación y 
exportación con la prestación de todo tipo de servicios a la escala de buques

La actividad generada por los 
puertos canarios es esencial para 
el funcionamiento de la economía 
del archipiélago, ya que acelera su 
crecimiento e internalización. Ca-
narias es un territorio que sufre de 
aislamiento y fragmentación, sin 
comunicaciones por vía terrestre 
con otros territorios. Es por ello 
que se puede considerar a los 
puertos canarios como la puerta 
de entrada y salida además de el 
principal canal de abastecimiento 
de las Islas.  

Hay que destacar la importante 
labor que desempeñan las empre-
sas que trabajan día a día en el sec-
tor portuario para consolidar a las 
Islas como plataforma logística 
del Atlántico Medio. El puerto de 
La Luz en Las Palmas de Gran Ca-
naria y el puerto de Santa Cruz de 
Tenerife son las principales insta-
laciones del archipiélago y cuen-
tan con una infraestructura sóli-
da, que combina su tráfico de im-
portación y exportación con la 
prestación de todo tipo de servi-
cios a la escala de buques, con el 
tráfico pesquero, de pasaje, cruce-
ros  y con las embarcaciones de re-
creo. Unos servicios de mercan-
cías y pasajeros que son posible  
gracias a un sector empresarial 
que ha sabido evolucionar y pro-
gresar, adaptándose a las nuevas 
exigencias de los mercados.  

El Puerto de La Luz en Gran Ca-
naria es el más grande del archi-
piélago canario y uno de los nexos 
de distribución de mercancías 
más importante de España. Dispo-
ne de casi 16 kilómetros de línea 
de atraque, repartidos entre todos 
sus muelles, con calados que osci-
lan entre 3 y 45 metros de profun-
didad. Con la privilegiada ubica-
ción geográfica del archipiélago, 
que se erige como un puente que 
une tres continentes: Europa, 
África y América, el Puerto de La 
Luz en Gran Canaria es el recinto 
portuario más importante en el 
Atlántico Medio. Se encuentra en 
el noreste de la isla de Gran Cana-
ria.  Por su tamaño, por sus infraes-
tructuras y por la variedad y cali-
dad de los servicios que ofrece se 
ha consolidado como un hub lo-
gístico de primer orden con más 
de una treintena de líneas maríti-
mas que conectan con más de 180 
puertos de todo el planeta. 

 La historia de esta infraestruc-
tura comienza siglos antes de ini-

ciarse su construcción en su ac-
tual ubicación en 1883, este puer-
to ya fue utilizado por el navegan-
te Cristóbal Colón como bahía y 
refugio para sus embarcaciones 
en el viaje que daría lugar al des-
cubrimiento de América. El puer-
to de La Luz se ha convertido con 
el paso del tiempo en un puerto 
comercial con prestación de servi-
cios de calidad para cruceros, bun-
kering, pesca, contenedores, repa-
raciones navales, carga y pasaje. 
La infraestructura situada en la is-
la de Gran Canaria dispone, ade-
más, de zona franca y de instala-
ciones fronterizas para el control 
de mercancías. A lo largo del año  
2018, se registraron 13.241 escalas 
de buques, 900 escalas más que 
en 2017, es decir, un aumento del 
7,29 %. Hay que destacar que el 
tráfico total de mercancías superó 
los 23,3 millones de toneladas. 

El puerto de La Luz destaca por 
su disponibilidad de instalaciones 
de última generación y la flexibili-
dad y polivalencia de sus servicios. 
Todo esto ha contribuido a que el 
Puerto de La Luz en Gran Canaria 
destaque en la actualidad como 
centro logístico de contenedores y 
otras cargas comerciales a nivel in-
ternacional y como estación de 
servicios para los buques que sur-
can las rutas atlánticas, principal-
mente en aprovisionamiento de 
buques, pesca, reparaciones nava-
les, especializándose en el sector 
offshore, y en suministro de com-
bustibles. En este último segmen-
to de actividad, este puerto es líder 
en España y ya se le conoce como 

la ‘gasolinera del Atlántico’. Duran-
te el año 2018, se suministraron 
2.330.190 toneladas. De cara al fu-
turo, ya se trabaja en instalaciones 
y medios para el suministro de Gas 
Natural Licuado a los buques. En 
cuanto a contenedores, uno de los 
indicadores de actividad más rele-
vantes, el Puerto de La Luz en Gran 
Canaria registró en 2018 un movi-
miento de 1.034.063, volviendo, 
un año más, a superar la cifra del 
millón de unidades. Otra faceta en 
la que este puerto presenta un am-
plio margen de desarrollo futuro 
es en el sector de cruceros. Por sus 
muelles pasaron cerca de 674.000 
cruceristas, lo que supuso un in-
cremento con respecto a 2017 de 
casi un 5%. Para facilitar la expan-
sión de este sector, se han puesto 
en marcha proyectos para aumen-
tar la línea de atraque en el Muelle 
de Pasajeros y para la construcción 
de una nueva estación de cruce-
ros. 

Por otra parte, el Puerto de La 
Luz en Gran Canaria destaca en el 
ámbito internacional por ser un 
puerto solidario. Cruz Roja y Me-
dia Luna Roja y el Programa Mun-
dial de Alimentos de la ONU dis-
ponen de naves de almacena-
miento, desde donde se distribu-
yen ayuda humanitaria a países 
africanos que la necesitan. La ubi-
cación de estas bases se eligió por 
su estratégica posición, disponibi-
lidad de excelentes servicios, den-
sa red de conexiones marítimas y 
aéreas y favorables reglamenta-
ciones aduaneras. 

El puerto de Santa Cruz de Te-
nerife es el de mayor importancia 
de Canarias en términos de pasa-
jeros, pues el 23% del transporte 
de pasajeros por vía marítima del 
archipiélago canario se realizó a 
través de este puerto. Esta instala-
ción es un puerto comercial, de 
pasajeros, mercante, industrial, 
pesquero y deportivo. Aparte de 
acoger conexiones marítimas in-
terinsulares, el puerto de Santa 
Cruz de Tenerife destaca como 
punto de escala de numerosas lí-
neas marítimas que lo ligan con 
los principales puertos de Europa, 
África y América.  No en vano, está 
conectado con 278 puertos inter-
nacionales. En el año 2016, el 
puerto de Santa Cruz de Tenerife 
fue incluido entre los tres princi-
pales puertos del mundo para el 
tráfico de cruceros según Seatrade 
Cruise Med. Comparte esta consi-
deración con el Puerto de 
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Servicios en Astilleros Canarios S.A..

El Puerto de La 
Luz en Gran 
Canaria es el más 
grande del 
archipiélago

El puerto de Santa 
Cruz de Tenerife es 
el de mayor 
importancia en 
pasajeros

Southampton (Reino Unido) y la 
terminal de cruceros Kai Tak, del 
Puerto de Hong Kong (China). 

El Puerto de Santa Cruz de Te-
nerife se extiende desde la Dárse-
na Pesquera de San Andrés hasta 
muelle de Hondura, con una ex-
tensión de doce kilómetros,  esto 
lo convierte en el puerto con ma-
yor extensión de las Islas Cana-
rias. Además tiene una superficie 
de floración de 14.864,30 hectá-
reas.  Acoge dos terminales de 
contenedores: TCTenerife y Bolu-
da Maritime Terminals, con más 
de 1.200 metros de línea de atra-
que al efecto. En lo que a tráfico de 
pasajeros se refiere, es líder en su 

zona Atlántica en tráfico de cruce-
ros, habiendo ya batido el millón 
de cruceristas en la temporada 
2017-2018, y se mantiene como 
uno de los principales puertos na-
cionales en tráfico de pasaje de lí-
nea regular.  

Desde la arribada de Fernández 
de Lugo, el puerto de Santa Cruz 
se convirtió en la vía por la que la 
isla, y la ciudad de La Laguna (en-
tonces capital de la isla y del archi-
piélago), se relacionaron con el ex-
terior. El conquistador  optó por la 
bahía de Santa Cruz como lugar 
idóneo a través del cual penetrar 
en la isla en tiempos de la con-
quista. Una vez se consolidó esta, 
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el puerto se mantuvo con carácter 
de base defensiva. De este modo, 
el fortín santacrucero, impidió en 
gran medida, que La Laguna se 
convirtiera en lugar de saqueo y 
destrucción por parte de piratas, 
tal y como había ocurrido en nu-
merosas ciudades americanas y 
canarias. 

El Puerto de Santa Cruz de Te-
nerife se extiende desde la Dárse-
na Pesquera de San Andrés hasta 
Muelle de Hondura, con una ex-
tensión de doce kilómetros. A pe-
sar de que la zona en la que se ubi-
caba el puerto no era del todo se-
gura, la situación próxima a La La-
guna le valió la denominación por 
parte del Cabildo de Tenerife de 
puerto principal de la isla. No obs-
tante, por aquella época el puerto 
de Santa Cruz no se podía consi-
derar como principal, ya que la ac-
tividad comercial que registraban 
los puertos norteños de Garachico 
y La Orotava era muy superior. 

A finales de 2016 fue inaugura-
da la nueva gran terminal de cru-
ceros que tiene una superficie de 
9.000 metros cuadrados y capaci-
dad para atender hasta a 10 000 
cruceristas, es la terminal más 
moderna de la región Macarone-
sia al ser diseñada como construc-
ción de última generación. El edi-

ficio integra varias funciones en-
tre ellas: de chequeo, control, es-
pera de pasajeros y distribución 
de maletas y locales. Además, 
cuenta con áreas de aparcamiento 
para guaguas y taxis, y zonas de 
logística y aprovisionamiento. 
Dispone de 50 puestos de factura-
ción; zona de espera con 520 
asientos; cafetería y zona de telé-
fonos e internet, además de una 
sala VIP; dependencias de seguri-
dad; control policial; oficia de esti-
badores; oficina para la realiza-
ción de excursiones por la isla de 
Tenerife; aseos y vestuario del 
personal, entre otros servicios. 

Además de los puertos princi-
pales, el archipiélago dispone de 
más de 30 puertos y marinas con 
capacidad para barcos de recreo 
de todo tipo de esloras. La gran 
mayoría de ellos cuentan con 
unas instalaciones modernas y 
avanzadas que ofrecen una am-
plia gama de servicios: catering a 
bordo, limpieza del casco y repa-
raciones, restaurantes para comer 
en tierra, vigilantes, y grúas. Todo 
lo necesario para abastecer a la na-
ve y a sus ocupantes sin necesidad 
de moverse del puerto y en unas 
aguas navegables todo el año gra-
cias al clima privilegiado que dis-
frutan las Islas Canarias.Vista panorámica del Puerto de La Luz en Las Palmas de Gran Canaria.

INFORMACIÓN DE CONDICIONES Y RESERVAS 
booking@satocan.com  |  T . 928 943 000  |  salobrehotel.com

“Salobre es
salir del agua y escuchar

solo la naturaleza” 

RESIDENTE

Vuelve a conectar contigo
 con este descuento del 10%*

*Estancia mínima de 2 noches.
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Formación 

EDUCAR PERSONAS Y CREAR 
CIENCIA

Los estudios univesitarios en Canarias comenzaron con un centro creado  por los 
religiosos agustinos en 1701, que sería el origen de la universidad de La Laguna. 
La universidad de Las Palmas de Gran Canaria comenzó su andadura en 1989.

La actividad universitaria en las 
Islas Canarias comenzó en 1701, 
cuando se establece un centro de 
estudios de los religiosos agusti-
nos  en la ciudad de La Laguna, en 
la isla de Tenerife, por bula papal 
de Clemente XI. Gracias a esta uni-
versidad los canarios podían estu-
diar magisterio, filosofía, teología 
y moral, artes e incluso doctorado 
sin tener que trasladarse fuera del 
archipiélago.  

La fecha que, sin embargo, se 
considera como la verdadera fun-
dación de la Universidad de La La-
guna es 1792. En ese año Carlos IV 
decidió establecer en La Laguna 
una universidad literaria. Con este 
real decreto se daba de manera 
oficial el derecho a una educación 
a los estudiantes canarios en le-
tras. Esta universidad quedó refu-
tada en 1816 por Fernando VII, 
dándole los mismo privilegios 
que las demás del reino. Es en este 
momento cuando nace la Univer-
sidad de San Fernando de La La-
guna. El lugar de su estableci-
miento fue en el convento de San 
Agustín, un lugar de gran historia 
académica en la isla de Tenerife. 

Finalmente es en 1927 cuando 
se abre en Tenerife la Universidad 
de La Laguna tal y como hoy la co-
nocemos. Anteriormente, desde 
1913, existió la llamada Sección 
Universitaria de Canarias, depen-
diente de la Universidad de Sevi-
lla. Pero se abrió la primera escue-
la de maestros y facultades de de-
recho y química a partir de 1927. 
En posteriores años se fueron 
creando nuevas facultades y es-
cuelas que han concluido en la 
oferta actual, que  cuenta con algo 
más de 23 mil alumnos, más de 1 
mil 700 profesores y casi 900 
miembros del personal adminis-
trativo. Se encuentra en Tenerife, 
la mayor de las siete Islas Cana-
rias. Sus principales campus, el 
Central, Anchieta, Guajara y Ofra, 
se localizan en el municipio de La 
Laguna más algunos centros dis-
persos en la capital de la isla, San-
ta Cruz de Tenerife. En su estruc-
tura posee escuelas especializa-
das en distintas áreas del conoci-
miento, tales como Bellas Artes, 
Biología, Ciencias de la Informa-
ción, Ciencias Económicas y Em-
presariales. Derecho, Farmacia, Fi-
lología, Filosofía, Física, Geografía 
e Historia, Matemáticas. Psicolo-
gía y Química. Tiene los Centros 

Superiores en Ciencias Agrarias, 
Ciencias Políticas y Sociales y 
también Educación, Informática, 
Náutica y Estudios del Mar, Arqui-
tectura Técnica, Enfermería y Fi-
sioterapia. 

La Universidad de Las Palmas 
de Gran Canaria comienza su an-
dadura el curso 89-90 como con-
secuencia de un gran movimiento 
social que tiene lugar en la isla de 
Gran Canaria y que culmina con la 
aprobación, por parte del Parla-
mento de Canarias, de la Ley de 
Reorganización Universitaria de 
Canarias, el 26 de abril de 1989. En 
esa fecha se crea la ULPGC a partir 
de la Universidad Politécnica de 
Canarias y de otros centros radica-
dos en la isla de Gran Canaria, al-
gunos de ellos con orígenes que se 
remontan al siglo XIX. Es, por tan-
to, una institución que aúna mo-
dernidad y experiencia. En Las 
Palmas de Gran Canaria se consti-
tuye el Rectorado, cuya sede insti-
tucional acabaría ocupando el edi-
ficio reformado del antiguo Hos-
pital Militar, en el barrio histórico 
de Vegueta, en la margen derecha 
del barranco del Guiniguada. La 
institución cuenta con varios 
campus académicos. El Campus 
de Tafira, el más poblado de la uni-
versidad, se encuentra situado a 
10 kilómetros del centro de la ciu-
dad, donde se imparten las  carre-
ras de Arquitectura, Ingeniería In-
dustrial, Ingeniería de Telecomu-
nicaciones, Ingeniería Técnica In-
dustrial, Ingeniería Técnica Naval, 
Ingeniería Técnica de Obras Públi-
cas, Ingeniería Técnica Topográfi-

ca. Ingeniería Técnica en Diseño 
Industrial, Ciencias de la Activi-
dad Física y del Deporte. Ciencias 
del Mar, Ingeniería Informática, 
Economía, Administración y Di-
rección de Empresas. Ciencias 
Empresariales y Turismo. En el 
centro de la capital se encuentra el 
Campus del Obelisco, en donde se 
concentran los estudios relacio-
nados con Humanidades y Forma-
ción del Profesorado. Allí reciben 
sus enseñanzas los alumnos de 
los programas de Traducción e In-
terpretación en inglés, francés y 
alemán, Filología, Geografía, His-
toria, Maestro en sus distintas es-
pecialidades, Educación Social y 
Sicopedagogía. En la entrada de la 
ciudad, por el Sur, se sitúa el Cam-
pus de San Cristóbal, que concen-
tra los estudios del área Biomédi-
ca y del área de las Ciencias Jurídi-
cas. Este campus, cerca de la zona 
hospitalaria, permite la realiza-
ción de prácticas a los alumnos. 
Los cursos que ofrece son: Medici-
na, Enfermería, Fisioterapia, Dere-
cho, Relaciones Laborales y Tra-
bajo Social. Saliendo de Las Pal-
mas de Gran Canaria, rumbo al 
Norte, está el Campus de Montaña 
Cardones, que contiene los estu-
dios de Veterinaria y los laborato-
rios de Ciencia y Tecnología de los 
Alimentos. Éste cuenta con una 
Granja-Clínica-Animalario para el 
tratamiento de patologías zooló-
gicas. En un pequeño campus si-
tuado en la Isla de Lanzarote, la 
universidad imparte las enseñan-
zas de Enfermería y Turismo. 

Existen actualmente otros cen-
tros universitarios de carácter pri-
vado en el archipiélago, como 
pueden ser la universidad Euro-
pea , en La Orotava, Tenerife; La 
Universidad del Atlántico Medio, 
en Las Palmas de Gran Canaria; la 
universidad Fernando Pessoa Ca-
narias, en Santa María de Guía, 
Gran Canaria y la universidad de 
Las Hespérides, una universidad 
digital con campus en las dos capi-
tales canarias.  

Otra de las posibilidades es es-
tudiar una carrera a distancia, mu-
chos de los centros permiten ha-
cer uso de las nuevas tecnologías 
para realizar los estudios. Tam-
bién existen centros como la 
UNED,  la universidad pública más 
grande de España tanto en núme-
ro de estudiantes como en oferta 
académica, así como el mayor 
campus de Europa, y se dedica, 
desde hace 50 años, a universali-
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Estudiantes en la biblioteca del Tenerife Espacio de las Artes.

La actividad 
universitaria en 
Canarias comenzó 
en 1701 en La 
Laguna, Tenerife

La universidad de 
Las Palmas de 
Gran Canaria 
comienza su 
andadura en 1989

zar una Enseñanza Superior de ca-
lidad a través de un modelo de en-
señanza online y semipresencial 
líder en su sector. Garantizar el ac-
ceso a la Universidad en condicio-
nes de equidad e igualdad ha 
constituido la misión de la UNED 
desde su creación en 1972. De este 
espíritu nace su visión como uni-
versidad de referencia, abierta al 
mundo y a la sociedad, así como 
sus valores en aras de la excelen-
cia, el rigor científico y la vocación 
de servicio público.  

Con el fin de orientar a los alum-
nos que van a entrar en la univer-
sidad existen eventos como Uni-
tour Salón de Orientación Univer-

sitaria. Creado desde 2006 es la 
feria universitaria líder del sur de 
Europa gracias a su simple y efec-
tivo concepto de feria de orienta-
ción universitaria., su concepto 
está basado en un sistema de visi-
tas programadas. Cada año más de 
30.000 estudiantes de bachillera-
to, que son los que en poco tiem-
po tomarán la decisión de su futu-
ro académico, asisten con sus 
orientadores a este evento que 
también programa ediciones en el 
archipiélago canario, donde los 
alumnos se pueden encontrar con 
los centros públicos y privados y 
recibir orientación sobre los estu-
dios a los que quieren acceder.
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Emalsa, motor de desarrollo

EL ARDUO TRABAJO DETRÁS DEL 
GESTO DIARIO DE ABRIR EL GRIFO 

Abrir el grifo o tirar de la cisterna son gestos cotidianos, en los que apenas pensamos. Obtenemos agua limpia o 
desechamos la que no lo está y punto. Pero detrás de gestos tan sencillos hay una ardua labor diaria de cientos 
de personas, un control de calidad constante y la gestión de miles de kilómetros de redes e infraestructuras. 

La aportación de la Empresa Mixta 
de Agua de Las Palmas ha sido de-
terminante para el desarrollo de la 
isla. EMALSA cumple 38 años co-
mo motor estratégico de la capital 
grancanaria y del municipio de 
Santa Brígida, en los que dicho cre-
cimiento no habría sido posible sin 
el abastecimiento de agua en cali-
dad y cantidad.  

Que el agua llegue a cada grifo 
de la ciudad es el fruto de un ar-
duo y costoso trabajo. Una vez 
que sale por el grifo, esa misma 
agua es también fuente de rique-
za, un consumo clave en activida-
des económicas relevantes para la 
economía local, como son el turis-
mo y la hostelería, que llegó a re-
presentar el 35% del PIB antes de 
la pandemia, pero también la agri-
cultura y la industria. 

Lo cierto es que la desalación ha 
permitido pasar de una anterior 
etapa de escasez y restricciones al 
momento actual, en el que el agua 
del grifo de Las Palmas de Gran Ca-
naria es considerada la tercera me-
jor de España, según la Organiza-

ción de Consumidores y Usuarios 
(OCU). 

En efecto, la técnica de desala-
ción empleada por EMALSA da co-

mo resultado un agua potable de 
gran calidad: primero se capta del 
océano Atlántico, libre de contami-
nantes industriales y metales pesa-

dos; después se la somete a diver-
sos filtrados y, finalmente, a un pro-
ceso de ósmosis inversa, librándola 
de prácticamente todas sus sales y 
de los pocos contaminantes que 
pudiese contener.  

Así, el abastecimiento urbano 
engloba la captación en el mar, la 
producción del agua desalada y su 
distribución a través de 1.640 kiló-
metros de redes y 50 depósitos. En 
suma, unos 44 millones de m3  de 
agua son captados del mar para 
producir unos 23 millones de agua 
potable cada año. Los datos más re-
cientes apuntan a una media de 
agua potable consumida de 150 li-
tros por habitantes y día. Y para ga-
rantizar la calidad óptima que re-
quiere la prestación de este nivel 
de servicio, el laboratorio de 
EMALSA analiza cada año hasta 
128.600 parámetros en el agua dis-
tribuida. 

Sin embargo, el ciclo integral del 
agua en la capital grancanaria es 
mucho más complejo y abarca no 
sólo el abastecimiento urbano, sino 
también el saneamiento de las 
aguas residuales y su adecuada 
reutilización para riego, con espe-
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cial atención a las zonas verdes 
municipales y a los cultivos locales. 
Así, a la red de abastecimiento de 
agua potable se suman otros 940 
km de red de alcantarillado. 

Para suministrar diariamente 
más de 77.000 m3 de agua del grifo 
a más de 400.000 habitantes de la 
capital grancanaria y Santa Brígida, 
además de al Puerto de la Luz, 
EMALSA cuenta con una plantilla 
formada por 280 personas, a las 
que se suman las 150 de EMALSA 
Operaciones y otras 200 de contra-
tas, lo que supone un total de 630 
puestos de trabajo, entre empleos 
directos e indirectos. 

Precisamente, lo que convierte 
a EMALSA en un claro valor para la 
isla es su política de generación de 
sinergias en su ámbito de activi-
dad: la empresa mixta realiza en 
torno al 60% del total de sus pedi-
dos de importe superior a 1.000 
euros, así como un 85% de sus con-
trataciones, a proveedores locales. 
Estas operaciones se traducen en 
casi 20 millones de euros que re-
vierten cada año en la economía 
canaria a través de los aproximada-
mente 300 proveedores locales y 
regionales de los que adquiere o 
contrata productos y servicios. 

Durante 4 décadas, el abasteci-
miento de agua ha sido clave en el 
desarrollo y evolución de la capi-
tal, situada ahora en el “top ten” de 
las ciudades de España y la prime-
ra del archipiélago, tanto por su 
aportación al PIB canario como 
por su renta per cápita. Ahora, el 
Plan de Infraestructuras Hidráuli-
cas diseñado por el Ayuntamiento 
y EMALSA prevé una inversión de 
660 millones para llevar a cabo 
hasta un centenar de actuaciones 
a lo largo de la próxima década. En-
tre ellas, la mejora y ampliación de 
las actuales redes de abasteci-
miento en más de 1.000 kilóme-
tros, además de 52 nuevas infraes-
tructuras y la mejora de todas las 
existentes. Por todo ello, la gestión 
del ciclo integral del agua ha sido, 
es y seguirá siendo garantía de cre-
cimiento, calidad de vida y soste-
nibilidad.

Toma de agua de mar para el proceso de desalación.

Vista de la planta desaladora de Las Palmas de Gran Canaria, en Piedra Santa. 

La desalación 
produce 23 
millones de litros 
de agua potable  
al año

La gestión del ciclo 
integral del agua 
genera 430 
empleos directos y 
200 indirectos
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Pesca

Desembarco de capturas en Canarias. 

LA RIQUEZA DE LOS FONDOS 
MARINOS DEL ARCHIPIÉLAGO

El ecosistema marino canario, fuente de riqueza, tiene unas características geo-
gráficas, oceanográficas, físicas y bionómicas que hacen que sus recursos mari-
nos tengan una alta diversidad, pero también una gran fragilidad. La pesca profesional en Canarias 

es artesanal, polivalente y mul-
tiespecífica, ya que la mayoría de 
las embarcaciones son de peque-
ño tamaño (menor o igual a 15 me-
tros de eslora total) y usan varias 
artes de pesca destinadas a diver-
sas especies pesqueras; no obs-
tante, también hay embarcacio-
nes de mayor tamaño, cuyas espe-
cies objetivo son, entre otros, los 
grandes atunes. La pesca maríti-
ma de recreo es la que se realiza 
por entretenimiento, deporte o 
afición y sin ánimo de lucro; pue-
de llevarse a cabo desde tierra, 
desde embarcación o submarina. 
Para realizar estas actividades, 
hay que estar en posesión de la co-
rrespondiente licencia de pesca 
marítima de recreo. 

El marisqueo es una actividad 
complementaria de la pesca. El 
profesional, es la extracción con 
carácter habitual y ánimo de lu-
cro, de equinodermos, moluscos y 
crustáceos del medio marino con 
artes específicas y selectivas para 
su ejercicio y se puede realizar 
desde embarcaciones o a pie, des-
de la orilla. 

Para conseguir que estas activi-
dades sean sostenibles, son muy 

LA PROVINCIA importante las medidas de protec-
ción y regeneración de los recur-
sos marinos; en este sentido, exis-
ten actualmente tres Reservas 
Marinas de Interés Pesquero en el 
Archipiélago: en Lanzarote, en El 
Hierro y en La Palma; pero tam-
bién existen medidas de protec-
ción de las praderas de faneróga-
mas marinas, concretamente de 
los sebadales y de las áreas con 
arrecifes artificiales. 

Por otra parte, la acuicultura 
(cría o cultivo de especies acuáti-
cas, vegetales o animales, con téc-
nicas encaminadas a aumentar su 
producción por encima de las ca-
pacidades naturales del medio) es 
también competencia de la Co-
munidad Autónoma de Canarias, 
junto con la pesca en aguas inte-
riores y el marisqueo. El sistema 
más utilizado de cultivo en Cana-
rias es el engorde de peces en ins-
talaciones de jaulas en el mar. 

Con la gestión de los fondos 
FEMP  y del POSEI  se quiere ade-
más ayudar a los pescadores del 
Archipiélago en la transición a la 
pesca sostenible, ayudar a las co-
munidades costeras a diversificar 
sus economías y financiar proyec-
tos para crear empleo y mejorar la 
calidad de vida en las costas euro-
peas.
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Las singulares condiciones cli-
máticas, la biodiversidad única y 
el contexto geológico de Cana-
rias han sido, desde tiempos pre-
téritos, un reclamo para viajeros, 
curiosos y científicos. La ubica-
ción estratégica de las Islas las 
convirtió en puerto de paso para 
la mayoría de expediciones que 
partían hacia América, dotándo-
les de una posición privilegiada 
para codearse con la crême de la 
ciencia internacional. De aque-
llos polvos, estos lodos. El Archi-
piélago sigue manteniendo una 
estrecha relación con las mejores 
mentes del mundo, lo que le ha 
dado la oportunidad de ser obje-
to y partícipe de algunos de los 
hitos científicos más relevantes 
de la historia de la ciencia mun-
dial. 

Conexión con la luna 
Canarias estuvo muy presente 

en los primeros pasos de la con-
quista del espacio. El Centro Es-
pacial de Canarias, creado en 
1942 en Maspalomas por la NA-
SA, fue una pieza clave en el se-
guimiento de las ambiciosas mi-
siones que lanzaría la agencia es-
tadounidense en su afán por de-
mostrar su supremacía tecnoló-
gica frente a la de su principal ri-
val: la extinta Unión Soviética. La 
posición estratégica de Canarias 
fue decisiva para mantener el 
contacto con las naves cuando 
salían o entraban a La Tierra. En 
1969, la estación ubicada en Mas-
palomas ayudó a Neil Amstrong 
y su equipo a retornar a la Tierra 
sanos y salvos tras alunizar con la 
Misión Apolo XI.  

Erupciones científicas 
Los volcanes son disruptores 

de la sociedad canaria. También 
para la ciencia. Los primeros na-
vegantes que pasaban por Cana-
rias se quedaban prendados de 
aquellas formas geológicas que 
los volcanes habían construido 
durante millones de años. Los 
más afortunados eran los que po-
dían contemplarlos en plena ac-
ción. Sin embargo, no fue hasta 
que las faldas de Fuencaliente 
entraron en erupción, en 1971, 
cuando Canarias, y más concre-
tamente La Palma, consiguió la 
relevancia internacional que me-
recía. La isla recibió visitas de 
científicos de todas las partes del 

mundo que se pasaban los días 
en la isla anotando en sus diarios 
lo que podían percibir a simple 
vista. Los datos de la erupción 
del Teneguía, pese a ser bastante 
escuetos, marcarían un antes y 
un después en la ciencia canaria 
y mundial, en especial aquellos 
recogidos por el naturalista y 
geólogo tinerfeño Telesforo Bra-
vo. Si bien aquel primer acerca-
miento a los volcanes fue toda 
una revolución, las dos erupcio-
nes que le han precedido, –acae-
cidas en la última década–, son 
un claro ejemplo de cómo el 
avance de la ciencia está al servi-
cio de la población. Las mejoras 
técnicas en el seguimiento vulca-
nológico han permitido seguir 
casi minuto a minuto las erup-
ciones de Tagoro (El Hierro, 2011) 
y Tajogaite (La Palma, 2021), lo 
que permite a la población estar 
preparada ante los volcanes que 
emergan en el futuro.  

Los ojos del espacio 
El Observatorio del Roque de 

los Muchachos (ORM), al borde 
del Parque Nacional de la Caldera 
de Taburiente, se encuentra una 
de las baterías de telescopios 
más completa del mundo. 

Gracias al cielo de La Palma, es-
te observatorio reúne las mejores 
condiciones para la investiga-
ción astronómica y, por ello, está 
atrayendo a algunos de los teles-
copios gigantes del futuro así co-
mo a la nueva generación de te-
lescopios Cherenkov destinada 

LA PROVINCIA

Investigación

Vista parcial de uno de los telescopios del observatorio en el Roque de los Muchachos, en La Palma.

TIERRA DE CIENCIA: 
DESDE LOS VOLCANES 

AL ESPACIO  

La ubicación estratégica de las Islas las convirtió en 
puerto de paso para expediciones y el desarrollo de 
diversos avances científicos.

El Centro Espacial 
de Canarias fue 
creado en 1942  
en Maspalomas 
por la NASA

La actividad del 
ITC se enmarca en 
en promover la 
investigación y la 
innovación canaria
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al estudio del universo en rayos 
gamma de muy alta energía. Ac-
tualmente dispone del mayor te-
lescopio óptico e infrarrojo del 
mundo así como de una veintena 
de otros telescopios e instru-

mentos astronómicos para dis-
tintos tipos de estudio: observa-
ciones nocturnas, robóticas, Físi-
ca solar y Astro. Con estos teles-
copios se han hecho grandes 
avances en el estudio del Univer-

so, como la obtención de la gala-
xia más profunda de la galaxia 
más lejana o la confirmación de 
la existencia de los agujeros ne-
gros y de la expansión acelerada 
del Universo. 

Canarias I+D+i 
Somos una empresa pública 

con más de 25 años de experien-
cia que apuesta por la ciencia y la 
tecnología como piezas esencia-
les en el proceso de transforma-

ción socioeconómica y de desa-
rrollo sostenible de las Canarias. 
Contribuimos a la competitivi-
dad del tejido empresarial 
abriendo camino hacia nuevos 
ámbitos del sector tecnológico e 
industrial. Como ente instru-
mental del Gobierno, su activi-
dad se enmarca en la implemen-
tación de las políticas regionales 
de promoción de la investigación 
y la innovación aplicables al sec-
tor productivo, así como en la 
ejecución de proyectos colabora-
tivos y de cooperación a nivel in-
ternacional. Su actividad de 
I+D+i está alineada con las áreas 
de especialización identificadas 
en la Estrategia del Gobierno de 
Especialización Inteligente de 
Canarias para el periodo 2014-
2020, hoja de ruta de la transfor-
mación socioeconómica del Ar-
chipiélago y que define las priori-
dades de inversión pública regio-
nal en investigación, desarrollo e 
innovación. Desde esta senda de 
crecimiento económico, inteli-
gente y sostenible, trabajan en 
posicionar a Canarias como labo-
ratorio natural de referencia en el 
desarrollo de tecnologías para la 
sostenibilidad medioambiental 
y la eficiencia energética, entre 
otras.

Investigación

Sesde del Instituto Tecnológico de Canarias en Arinaga, en la isla de Gran Canaria. 

en el TOP 50 nacional
Único centro privado de Canarias incluido en el ranking

del Monitor de Reputación Sanitaria 2022

Hospitales Universitarios San Roque se sitúa en el puesto nº 36  
de la clasificación de hospitales privados
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extractos botánicos estandariza-
dos para su comercialización en 
EEUU, donde la industria estaba 
más desarrollada. 

Así Nektium fue evolucionan-
do, al tiempo que lo hacía el sector 
de los nutracéuticos, hasta conso-
lidarse como una de las empresas 
españolas con mayor potencial y 

proyección internacional. 
Desde sus instalaciones en 

Agüimes, el equipo de Nektium 
desarrolla productos innovado-
res, protegidos a través de paten-
tes internacionales en los princi-
pales mercados (12 patentes acti-
vas y 15 pendientes de aproba-
ción), con eficacia demostrada 

(más de 12 ensayos clínicos en hu-
manos y 21 publicaciones científi-
cas propias o en colaboración), y 
altos niveles de Calidad y Seguri-
dad avalada a través de certifica-
ciones internacionales como la 
GMP o la FSSC22000.  

Las alianzas con universidades, 
centros de investigación, y otras 
compañías complementan su ac-
tividad, tanto a nivel local y nacio-
nal como internacional, permi-
tiéndole mantener su posición 
competitiva en un entorno cada 
vez más dinámico y exigente. 

Nektium mira al futuro como un 
espacio de grandes oportunidades 
para diversificar el tejido producti-
vo en nuestra región, atraer talento 
y promover el empleo cualificado, 
así como desarrollar productos y 
tecnologías innovadoras, consoli-
dándose como una empresa eco-
nómica, social y medioambiental-
mente sostenible.

EXTRACTOS 
BOTÁNICOS PARA UNA 

VIDA SALUDABLE  

 Innovar desde Canarias mirando al mundo para me-
jorar la calidad de vida de las personas. Esto es lo que 
ha logrado Nektium, combinando talento y pasión. 

A lo largo de la historia, diversas 
culturas han utilizado plantas con 
beneficios para mejorar la salud. 
Fue en los años 80 cuando co-
menzó a ponerse en valor este co-
nocimiento de la medicina tradi-
cional y se acuñó el término “nu-

tracéutico” para referirse a los su-
plementos dietéticos. 

Hace ahora 25 años, Nektium 
(antes Polinat) tuvo la visión de 
trabajar con distintos tipos de 
plantas para extraer y analizar sus 
principios activos, investigar sus 
efectos sobre la salud y desarrollar 
procesos de fabricación propia de 
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Oficinas y planta de producción de Nektium en Arinaga.   

Construcción

PROYECTOS PARA RENOVAR Y 
EDIFICAR CANARIAS

Las cifras que arroja el sector de la construcción  confirman su crecimiento y el 
peso cada vez mayor que tienen en la economía del archipiélago, a pesar de la in-
certidumbre en la recepción de muchos materiales y el aumento de los precios .La economía canaria parece copa-

da por su motor principal, el turis-
mo, pero el archipiélago es mucho 
más que un buen destino de vaca-
ciones, cada vez más apreciado a 
nivel internacional. Uno de los 
sectores que viene tirando fuerte 
en los últimos tiempos de la eco-
nomía de las Islas Canarias es el de 
la construcción. Los analistas y los 
medios de comunicación se ha-
cen eco de que el sector ha com-
pletado más de 15 trimestres con-
secutivos creciendo. 

El aumento del peso del sector 
de la construcción en las Islas Ca-
narias en la economía de la comu-
nidad ya ha sido constatado por 
una multitud de empresas que, di-
recta o indirectamente, están rela-
cionadas con este tipo de negocio. 
Los datos que manejan los profe-
sionales y analistas del sector, re-
flejan a las claras que en el archi-
piélago no sólo hay ahora más em-
presas y gente dedicada a la cons-
trucción, sino que además se 
apuesta de un modo muy firme 
por la protección y la seguridad de 
los trabajadores. El número medio 
de afiliados a la Seguridad Social 
en el sector de la construcción du-
rante 2021 alcanzó los 53.944 tra-
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Trabajadoresen una obra en Canarias.

bajadores  (39.961 en Régimen Ge-
neral y 13.983 Autónomos), lo que 
supone un incremento del 6,1 % 
con respecto al año anterior y un 1 
% más en 2019, según datos reco-
gidos del Ministerio de Inclusión, 
Seguridad Social y Migraciones. 

En lo que respecta a las empre-
sas de construcción inscritas en la 
Seguridad Social en Canarias, en 
2021 aumentaron un 4,9 % res-
pecto a 2020 (llegando a las 
5.494), y un 3,8 % respecto a 2019. 
Las cifras refuerzan su papel im-
pulsor de la economía, ya que su-
ponen el 9,1 % del total de empre-
sas de la Comunidad Autónoma. 
Por provincias, Las Palmas es la 
que concentra mayor número de 
empresas del sector (con 2.823), 
seguida muy de cerca por Santa 
Cruz de Tenerife (con 2.795). No 
obstante, la provincia de Tenerife 
registra el mayor crecimiento en 
el número de empresas del sector, 
un 6,1 % más en 2020 y un 6,2 en 
2019. 

Estos datos reflejan que el sec-
tor de la construcción consigue 
mantenerse en datos positivos pe-
se a la difícil situación económica, 
agravada en gran medida por la in-
certidumbre que provoca la esca-
sez de materiales que complica no 
solo la elaboración de presupues-
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Construcción

tos, sino que también provoca una 
subida de precios al haber menor 
oferta. Observando los datos de li-
citación se aprecia una caída del 
9,2% respecto al trimestre ante-
rior, pero un incremento del 
22,3% en su tasa de variación 
anual. Este comportamiento se 
explica por la evolución de las lici-
taciones de edificaciones, que re-
troceden un 26% en el trimestre, 
pero crecen un 59,6% respecto a 
los inicios de 2021, ya que las 
obras de ingeniería civil experi-
mentan un aumento (20,2%) en 
su comparativa con las licitadas 
en el cuarto trimestre de 2021, pe-
ro acusan un descenso respecto al 
primer trimestre del año pasado 
con un descenso del 2,3%. 

Mejores datos se reflejan en el 
comportamiento de la obra priva-
da durante el arranque del año, tal 
y como se aprecia en un indicador 
como la venta de cemento, que se 
posiciona en un total de 146.730 
toneladas registrando un leve 
descenso del 0,3% trimestral y un 
incremento del 4,5% respecto al 
mismo período del año pasado. 
Las certificaciones de fin de obra 
también se incrementan, tanto en 
su cantidad (un 23,1% más que el 
año pasado) como en su valor de 
liquidación (un 26% superior res-
pecto a 2021). 

Una de las iniciativas, que al 
mismo tiempo es una necesidad, 
relacionada con la construcción es 
la digitalización, tarea en la que se 
han embarcado las asociaciones 
de empresarios del sector con el 
apoyo de la Consejería de Econo-
mía, Crecimiento y Empleo.  

De la primera fase de este proce-
so se desprende la evidencia de 
que más de la mitad de las empre-
sas del sector presentan un grado 
de digitalización insuficiente. De 
hecho, el 53%  de las analizadas ob-
tuvo una puntuación por debajo 
del cinco, en una escala de 10 pun-
tos, en materia de madurez digital. 

Además, de las doscientas empre-
sas contactadas para ofrecerles 
participar en el estudio del sector, 
solo treinta y cinco, menos del die-
ciocho por ciento, colaboraron 
completando los cuestionarios de 
autodiagnóstico que permiten ob-
tener una visión general de cómo 
se encuentra el sector. Según el 
cronograma previsto para el desa-
rrollo del Plan, el próximo año se 
abordará la ejecución del Plan di-
rector de Transformación Digital 
de cada empresa; se darán pasos 
hacia la creación de una oficina 
técnica de Transformación Digital, 
en 2024, y, al año siguiente, se es-
pera tener constituido definitiva-
mente el ‘Digital Hub de la Cons-
trucción’, como instrumento de 
intercambio y colaboración de to-
das empresas del sector.  

Respecto al sector inmobiliario, 
lo más reseñable es el comporta-
miento registrado en el precio de 
la vivienda, que crece tanto en el 
caso de la vivienda protegida co-
mo de la vivienda libre. Así, la pri-
mera crece en Canarias un 3,4% 
interanual, cifra notablemente 
por encima de la media nacional 
(0,3%), mientras que en la segun-
da también crece, pero con cifras 
más acordes al conjunto del país: 
un 6,4% en las Islas frente a un 
6,7% en el país. Pese a este incre-
mento de los precios, a lo largo del 
primer trimestre del año se reali-
zaron un total de 6.489 operacio-
nes de compraventa de vivienda. 
Esto supone un incremento anual 
de 1.894 operaciones (un 41,2%) 
respecto a 2021, ascenso favoreci-
do por las operaciones en vivien-
da nueva (un 17,5% más) pero, so-
bre todo, al de viviendas usadas 
(con un notable aumento del 
48,9%). Por su parte, si se analizan 
las hipotecas sobre viviendas se 
observa un crecimiento tanto de 
su número, con un crecimiento 
interanual del 30,1%, como de im-
porte, que crece un 40,6%, lo que 

supone un incremento de 124.823 
miles de euros hasta alcanzar los 
432.320 millones de euros en el 
conjunto del trimestre. 

De los datos se desprende que 
las Islas Canarias vienen necesi-
tando una buena dosis de trabajo 
desde dos ámbitos. Uno, el referi-
do a la construcción de nuevos ho-
teles y apartamentos que hagan de 
la oferta turística de sus munici-
pios algo todavía más atractivo de 
lo que ya es. Por otra parte, se en-
cuentra la rehabilitación de edifi-
cios que necesitan un lavado de 
imagen para que las ciudades pre-
senten un estado óptimo. Al archi-
piélago le quedan años de trabajo 
por delante para mantener la ofer-
ta turística y el número de visitan-
tes al año, las autoridades públicas 
del archipiélago saben de primera 
mano, que necesitan hacer de sus 
hoteles y apartamentos lugares 
modernos y que llamen la aten-
ción de todos aquellos turistas que 
desembarcan cada año en las islas 
para que quieran volver y reco-
mienden el destino.Un edificio en obras en Canarias.

El aumento de 
peso de la 
construcción en la 
economía canaria 
ha sido constatado

El sector de la 
construcción 
necesita acometer 
la digitalización de 
sus empresas
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Turismo

Un grupo de niños juega entre las olas de una playa de las Islas Canarias.

UN MOTOR ECONÓMICO CON 
AROMA A ‘AFTERSUN’

El turismo en Canarias es un sector sin el cual habría sido inconcebible que la re-
gión alcanzase los niveles de desarrollo que actualmente posee. De hecho, esta 
actividad histórica genera más del 40% del empleo y el 35% del PIB canario.La economía de las Islas Canarias 

está basada en el sector terciario 
(74,6%), principalmente turismo, 
lo que ha propiciado, entre otros,  
el desarrollo de los diferentes ac-
tores vinculados a esta actividad 
y, en efecto cascada, también al 
negocio de la construcción. Tal 
es la importancia del turismo pa-
ra la economía regional, que el 
sector ha llegado a generar más 
del 40% del empleo y el 35% del 
PIB canario. 

Bastantes científicos comen-
zaron a hacer escala en las islas 
desde el siglo XVII en adelante 
interesados por las peculiarida-
des  naturales de Canarias. Por lo 
general solían quedarse alojados 
en viviendas de familias ilustres 
que los invitaban muchas veces 
porque era símbolo de prestigio 
social. Sin embargo, el desarrollo 
del turismo de masas en Canarias 
se inició a principios de la década 
de los años sesenta del siglo XX 
aunque la actividad turística del 
Archipiélago se remonta a finales 
del siglo XIX, con la llegada de 
viajeros extranjeros procedentes 
de Alemania y Reino Unido, prin-
cipalmente, quienes en aquel en-
tonces, coincidiendo con la de-
mocratización de los viajes y la 
apertura de numerosas rutas, 
empiezan a venir al Archipiélago 
atraídos por el clima benigno y, 
también, por el atractivo de sol y 
playa, cada vez más popular en-
tre las clases altas europeas. 

Canarias era visto como un 
edén perfecto para el descanso y 
disfrutar de la naturaleza. Se pre-
sentaba como un lugar donde la 
gente fallecía muy longeva y 
donde el aire era fresco y limpio. 
Cada vez fueron más comunes 
los libros de viajes y para la se-
gunda mitad del XIX guías turís-
ticas que informaban sobre Ca-
narias ensalzando su belleza. 

En 1890 el Archipiélago era un 
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mo de salud.  

Destacaba por la calidad de su 
agua y aire, perfecto para curar 
enfermedades (pulmonares, cu-
táneas) que no se podían tratar 
en las grandes ciudades. Eso tuvo 
un efecto llamada no solo entre 
la clases altas, en las medias y 
obreras, sobre todo originarias de 
Gran Bretaña. Las islas que más 
aprovecharon el auge de aquel 
incipiente turismo de finales del 
siglo XIX fueron Gran Canaria y 
Tenerife. 

Años más tarde, con el co-
mienzo de la Primera Guerra 
Mundial, el estallido de la Guerra 
Civil Española y, consecutiva-
mente, el de la Segunda Guerra 
Mundial, se frenó la expansión 
turística en Canarias. Aunque es-
tos hechos no supusieron el fin 
de la actividad, lo cierto es que la 
limitaron a un selecto grupo de 
turistas nacionales. 

Durante las dos últimas déca-
das de la dictadura, la situación 
iría cambiando gradualmente: 
comenzando por la reapertura y 
construcción de hoteles y avan-
zando hacia el desarrollo del tu-
rismo de masas entre los años 60 
y 70, ya que la recuperación eco-
nómica que vivía Europa propi-
ciaba la llegada de turistas en 
busca de sol y playa. 

Esto produjo una gran necesi-
dad de adaptación, creándose los 
principales núcleos turísticos en 
Tenerife y Gran Canaria (Puerto 
de la Cruz, Las Palmas de Gran 
Canaria, Maspalomas, Puerto Ri-
co,  Costa Adeje y Arona), sumán-
dose posteriormente las islas de 
Lanzarote y Fuerteventura.  

Sin duda, Canarias experimen-
tó un crecimiento extraordinario, 
superando toda expectativa y de-
jando más de un centenar de es-
tablecimientos hoteleros en 
próspero funcionamiento en la 
mayoría de las islas de nuestro 
Archipiélago. Pareja de turistas en una playa de la isla de Fuerteventura.
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Turismo

El modelo adoptado fue coetá-
neo y muy semejante al de otras 
zonas litorales del Estado espa-
ñol, que se vieron afectadas por 
un intenso proceso de urbaniza-
ción. 

 Actualmente, el perfil del tu-
rismo que nos visita nos indica la 
preferencia de los centroeuro-
peos por este destino, predomi-
nantemente, de los alemanes y 
británicos.  

En cuanto a la oferta turística, 
la política de los tour-operado-
res, los factores medio-ambien-
tales y patrimoniales, así como el 
apoyo de las instituciones y de 
los empresarios han sido decisi-
vos. Por ello, este sector se ha 
convertido en el motor de la eco-
nomía del Archipiélago. 

La llegada del siglo XXI ha traí-
do consigo nuevos mercados y 
una nueva imagen que ofrecer al 
mundo, turísticamente hablan-
do. Aunque no hemos dejado de 

ser un destino de sol y playa, se 
están abriendo paso -cada vez 
con más fuerza- otros tipos de tu-
rismo: rural, sostenible, cultural 
o deportivo.  

Gracias a esto, el sector ha co-
menzado a diversificarse aún 
más, lo que repercute de modo 
favorable sobre el desarrollo eco-
nómico canario.  

Un valor en alza, por ejemplo, 
se encuentra en el medio rural, 
un atractivo que cada vez cuenta 
con más demanda entre quienes 
nos visitan.  

Las generaciones actuales pe-
ro, especialmente, las futuras se-
rán  testigo de los cambios que se 
producirán en materia turística 
en el Archipiélago potenciando 
la marca Canarias como destino y 
presenciando cómo este impor-
tante  sector se enfrentará a aque-
llos retos que les depara el porve-
nir, una hoja de ruta que ya se es-
tá escribiendo.Turistas en el Parque Nacional de Garajonay, en La Gomera.
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Apuesta por la eficiencia energética

Spar Gran Canaria es líder en frutas y verduras en la Isla. 

SPAR INVIERTE MÁS DE 7 MILLONES 
DE EUROS EN SUS TIENDAS 

La cadena de supermercados grancanaria cumple 36 años de actividad como una de las grandes empresas 
de alimentación referente en el Archipiélago. Fieles a su compromiso de calidad, servicio, cercanía y excelen-
cia en la atención al cliente, el grupo SPAR Gran Canaria continúa avanzando en la mejora de sus tiendas.  

SPAR Gran Canaria es la única ca-
dena de supermercados de capi-
tal 100% canario presente en los 
21 municipios de la Isla. En un to-
tal de 197 tiendas, SPAR Gran Ca-
naria ofrece los mejores produc-
tos locales KM.0 con una exce-
lente relación calidad-precio. Un 
año más, la cadena revalida su li-
derazgo en la venta de frutas y 
verduras frescas, alcanzando una 
cuota de mercado en productos 
frescos del 22%.  

El grupo de comerciantes ca-
narios continúa con una evolu-
ción positiva, creciendo con nue-
vas aperturas, generando empleo 
e incrementando su volumen de 
negocio. Situándose, así, como 
una de las empresas con mayor 
volumen de ventas de las islas y 
como el principal socio de SPAR 
en Canarias, alcanzando una fac-
turación regional del 56% y una 
destacable representación del 
19% en la facturación del grupo 
SPAR en España.  

Para mantener el ritmo de cre-

cimiento, que impacta directa-
mente en la economía local, la ca-
dena ha invertido en los dos últi-
mos años más de 12 millones de 
euros destinados a la inaugura-
ción de nuevas tiendas, a la refor-
ma de varios puntos de venta y a 
la implantación de medidas para 
el ahorro energético y a la reduc-
ción de la huella de carbono, ge-
nerando instalaciones más fun-
cionales, sostenibles y adaptadas 
a las necesidades de los clientes. 

En los dos últimos años SPAR 
ha abierto 8 nuevos puntos de 
venta en varios municipios de la 
isla con una inversión de 3,7 mi-
llones de euros, celebrando ade-
más durante este año las apertu-
ras de SPAR San Nicolás de Bari y 
SPAR Almatriche. 

Una apuesta por el progreso 
que también se ha impulsado 
con la inversión de 7,4 millones 
de euros para reformar y moder-
nizar 10 tiendas en los dos últi-
mos años mejorando la experien-
cia de compra con supermerca-
dos más cómodos, accesibles, 
más eficientes y respetuosos con 

el medio ambiente, entre los que 
se encuentran SPAR Benartemi, 
SPAR Ingenio, SPAR Espartero, 
EUROSPAR San Fernando, SPAR 
Nueva Suecia, SPAR Las Cante-
ras, SPAR Los Picachos, SPAR 
Luis Doreste Silva, SPAR Tomás 
Miller y SPAR La Paloma. 

Priorizando un desarrollo sos-
tenible 

SPAR Gran Canaria trabaja cada 
día para ser una empresa referen-
te en materia de sostenibilidad 
en Canarias. Con la vista puesta 
en la Agenda 2030, el grupo de 
comerciantes sigue orientando 
sus esfuerzos focalizado en los 
Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble establecidos por la Organiza-
ción de Naciones Unidas, priori-
zando la inversión en eficiencia 
energética, el uso de energías 
limpias, la reducción del desper-
dicio alimentario, la instalación 
de puntos de recarga de vehícu-
los eléctricos, el reciclaje, la re-
ducción del plástico y el apoyo a 
una gestión sostenible de los 
bosques, contribuyendo a la refo-

restación de Gran Canaria. 
El grupo ha cuidado especial-

mente las mejoras en materia de 
eficiencia energética en sus tien-
das con la instalación de nueva 
luminaria led, la instalación de 
equipos de frío verticales cerra-
dos de última generación y reno-
vaciones de los sistemas centra-
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les de  refrigeración, que optimi-
zan el consumo energético. Unas 
medidas que forman parte del 
compromiso del grupo SPAR 
Gran Canaria con la sostenibili-
dad y la reducción de la huella de 
carbono, desarrollando tiendas 
más eficientes y respetuosas con 
el medio ambiente.   

El compromiso de SPAR Gran 
Canaria con la energía solar, re-
novable y limpia se traslada tam-
bién a los puntos de venta que la 
cadena de supermercados tiene 
en la isla, con instalaciones de 
placas fotovoltaicas en las cu-
biertas de los establecimientos 
SPAR situados en La Aldea de 
San Nicolás, Tasarte, La Barran-
quera, San Gregorio y EUROSPAR 
en San Fernando. 

Volcados con el producto local 

En su clara apuesta por los pro-
ductos locales de calidad, SPAR 
Gran Canaria impulsa, desde su 
fundación hace 36 años, la co-
mercialización y el consumo de 
las frutas y verduras cosechadas 
en Canarias que se distribuyen 
en sus puntos de venta bajo la ex-
clusiva marca ‘La Cosecha Cana-
ria’, garantía de calidad, sabor y 
frescura para los consumidores. 

La cadena de supermercados 
canaria multiplica año tras año 
sus esfuerzos en su empeño por 
promover el sector primario lo-
cal. Fieles a esta filosofía, SPAR 
ha dado salida el pasado año, en-
tre otros productos locales de 
‘KM. 0’ protegidos a través de 
convenios firmados con agricul-
tores, a 1.600 toneladas de papa 
local, a unas 258 toneladas de na-

La cadena canaria 
está volcada en  
el impulso de la 
economía local 

SPAR Gran Canaria 
ha invertido 1,95 
millones de euros 
en mejoras 
energéticas  
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Compromiso con el sector primario

ranjas cultivadas en Telde y a 
más de 500 toneladas de toma-
tes de La Aldea, contribuyendo a 
garantizar la continuidad del sec-
tor primario canario. Asimismo, 
SPAR Gran Canaria ha firmado re-
cientemente un nuevo acuerdo 
con los agricultores de la manza-
na reineta de Valleseco. A través 
de este nuevo convenio se garan-
tizará la comercialización y dis-
tribución de aproximadamente 
7.000 kilos de manzanas reineta 
de Valleseco en los supermerca-
dos SPAR. Mediante este nuevo 
acuerdo, SPAR Gran Canaria se 
compromete con los agricultores 
de la manzana a la compra de sus 
producciones con la garantía de 
comercialización de sus cultivos 
a un precio justo que cubre sus 
costes de producción, acortando 
los plazos de pago para dotar de 
liquidez a estos productores y 
encargándose del transporte de 
la manzana desde Valleseco a la 
División de Frutas y Verduras de 
SPAR Gran Canaria en Mercalas-
palmas, desde donde se distri-
buirá el producto a los puntos de 
venta en la isla.  

SPAR Gran Canaria adquiere el 
55% de sus productos frescos a 
proveedores locales, colaboran-
do con más de 200 agricultores y 
ganaderos de las Islas. Este com-
promiso supone una de las prin-
cipales motivaciones del grupo 
canario y un pilar fundamental 
en su responsabilidad social cor-
porativa, al promover la produc-
ción local de productos frescos y 
de calidad, apoyando la labor del 
agricultor, que cultiva sus tierras 
con la garantía de venta de sus 
productos, contribuyendo a la 
vez a una estabilidad económica 
y al mantenimiento del empleo. 

Comprometidos con la socie-
dad canaria 

La sensibilidad hacia el segmen-
to más vulnerable de la pobla-
ción es un aspecto que la cadena 
de supermercados canaria man-
tiene año tras año entre sus obje-
tivos prioritarios y que guía nu-

merosos proyectos solidarios. 
Entre ellos se incluye la entrega 
en los dos últimos años de 
211.688 kilos de alimentos solo 
en la isla de Gran Canaria a Cruz 
Roja, Cáritas Diocesana de Cana-
rias, Banco de Alimentos de Las 
Palmas y a otras obras sociales, 
fundaciones y ONGs que abaste-
cen de productos de primera ne-
cesidad a la población grancana-
ria más desfavorecida. 

Este compromiso con la socie-
dad canaria se extiende al fo-
mento de hábitos de vida saluda-
bles con la renovación de nume-
rosos convenios y patrocinios 
deportivos, como la renovación 
del apoyo a las jugadoras del 
club de baloncesto femenino CB 
SPAR Gran Canaria, del equipo 
de fútbol femenino CF Femar-
guín SPAR Gran Canaria, del bote 
de vela latina SPAR Guerra del 

Río, del club de lucha canaria 
SPAR Unión Sardina y de la UD 
Las Palmas.  

Asimismo, SPAR Gran Canaria 
colabora activamente con pro-
yectos que preservan nuestra 
cultura y tradiciones, con patro-
cinios como el de Los Gofiones, 
que cumple este ejercicio 18 
años, o el mecenazgo del proyec-
to ‘Visitas en Familia’ de El Mu-
seo Canario, que por tercer año 

consecutivo da a conocer a las fa-
milias canarias nuestra historia 
aborigen. Igualmente, SPAR si-
gue contribuyendo con la impor-
tante labor social impulsada por 
varias entidades como la Asocia-
ción Española Contra El Cáncer, 
la Fundación Foresta, la Asocia-
ción Síndrome de Down de Las 
Palmas o los proyectos de Barrios 
Orquestados y la Asociación 
Oportunidades de Vida.

SPAR ha donado  
en los dos últimos 
años más de 211 
toneladas de 
alimentos

La cadena compra 
el 55% de 
productos frescos 
a proveedores 
locales  

La cadena ha realizado una importante inversión para mejorar la eficiencia energética en centrales y tiendas. Fieles a su compromiso con el sector 
primario, ha firmado recientemente el convenio de la manzana de Valleseco. 
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sular, contribuyendo a la descar-
bonización y a la transición ener-
gética. 

Esta infraestructura tendrá una 
capacidad de producción de agua 
de 2,7 millones de metros cúbicos 
al año y generará en torno a unos 
3.500 puestos de trabajo en torno 
a su actividad. Las obras de cons-
trucción de Salto de Chira comen-
zarán por la Estación Desaladora 
de Agua de Mar (EDAM) en Argui-
neguín y seguirán por la canaliza-

ción del bombeo junto a la carrete-
ra para conectar con las presas en 
el interior de la isla. Posteriormen-
te continuarán por la central hi-
droeléctrica de bombeo con las 
conexiones subterráneas entre las 
presas de Soria y Chira. 

El proyecto hidroeléctrico re-
versible se diseñó para cumplir los 
objetivos de la Ley 17 /2013, que 
establece que en los sistemas 
eléctricos insulares y extra-penin-
sulares, las instalaciones de bom-
beo que tengan como finalidades 
principales la garantía del sumi-
nistro, la seguridad del sistema y 
la integración de energías renova-
bles no gestionables serán de titu-
laridad del operador del sistema, 
es decir de Red Eléctrica. 

El Salto de Chira aportará una 
mayor garantía de suministro de 
Gran Canaria, al aumentar la po-
tencia instalada, y refuerzo para la 
seguridad del sistema energético, 
elemento fundamental para un 
sistema eléctrico aislado y, por lo 
tanto, más vulnerable como el sis-
tema canario. Además, en caso de 
interrupción del suministro per-
mitirá agilizar y reducir drástica-
mente los tiempos de reposición. 

A los beneficios de ofrecer una 
mayor garantía de suministro, y 
de refuerzo de la seguridad del sis-
tema, el proyecto suma el de in-
crementar la integración de ener-
gías renovables, al disponer de 
una instalación esencial para 
aprovechar los excedentes de 
energías renovables e integrar una 
mayor cantidad de energía autóc-
tona. 

Las previsiones son que la cen-
tral hidroeléctrica de bombeo en 
2027 consiga integrar un 37% más 
de producción de las energías re-
novables, sobre la que se tendría 
sin la existencia de la instalación, 
elevando el porcentaje de genera-
ción renovable en la cobertura 
media anual de la demanda hasta 
el 51%, aunque en momentos 
puntuales dicho porcentaje podrá 
ser mucho mayor. Ello provocará 
una reducción adicional de emi-
siones anuales de CO2 de un 20%. 

Esta mayor capacidad de inte-
gración de energías renovables 
supone una mayor independen-
cia energética y un ahorro estima-
do en los costes.

Aunque hasta ahora las energías 
renovables o verdes no termina-
ban de penetrar con fuerza, por di-
ferentes y a veces hasta complejas 
razones (administrativas, legales, 
judiciales…), en el espacio canario, 
la situación está cambiando.  

El archipiélago siguió depen-
diendo de forma extrema en 2018 
y 2019 de la producción de electri-
cidad con el uso de hidrocarburos: 
fuel o gasoil, y esto lo hizo, nada 
más y nada menos, que acaparan-
do con ellos el 89% de la genera-
ción total en ese año, lo que en el 
caso de las islas coincide con la de-
manda eléctrica atendida en el 
mismo periodo. 

Las islas se abastecen de la 
energía que producen las centra-
les termoeléctricas. En nuestra re-
gión solo el 8% de la generación 
eléctrica proviene de fuentes re-
novables, con mayor relevancia 
de la procedencia eólica, seguida 

de la solar fotovoltaica, la hidroeó-
lica (Gorona del Viento, en El Hie-
rro) y la hidráulica. 

Con el objetivo de alzanzar la 
autosuficiencia en Canarias y tras 
el éxito que ha conseguido en ese 
sentido la isla de El Hierro, Gran 
Canaria se apunta a esta necesi-
dad de futuro con el proyecto Sal-
to de Chira. 

Red Eléctrica invertirá más de 
400 millones de euros en la cons-
trucción de Salto de Chira, un pro-

yecto que ha sido declarado de in-
terés general por el Gobierno de 
Canarias. y de utilidad pública e 
interés social por el Ayuntamien-
to de San Bartolomé de Tirajana. 
La duración prevista en el proyec-
to ejecución es de 70 meses desde 
el inicio de los trabajos. 

El Salto de Chira es una infraes-
tructura esencial para avanzar ha-
cia la consecución del nuevo mo-
delo energético canario y reducir 
los costes del sistema eléctrico in-

Energía

UNAS ISLAS QUE YA SÓLO 
PIENSAN EN VERDE

Aunque las islas se abastecen de la energía que producen las centrales termoeléc-
tricas y en nuestra región solo el 8% de la generación eléctrica proviene de fuen-
tes renovables, la tendencia está cambiando y se apuesta por energías limpias.

LA PROVINCIA

Instalación hidráulica en la isla de Gran Canaria.

Preparados para ti
en los mejores destinos del mundo
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Entrevista  

«OFRECEMOS EL SERVICIO DE 
ORIENTACIÓN JURÍDICO LABORAL»

¿Tras la crisis sanitaria del 
Covid 19, ¿qué ha logrado el co-
lectivo de los Graduados Socia-
les calificado de esencial?  

Desde la declaración del Esta-
do de alarma nos vimos inmersos 
en una ingente avalancha de tra-
bajo, que atendimos en defensa 
de los intereses de nuestros 
clientes. Y ello, frente a una admi-
nistración sin personal, paraliza-
da, cerrada, que no atendía ni a 
ruegos ni a preguntas y que, sin 
embargo, no paraba de dictar 
nuevas normas, muchas de ellas 
publicadas en fin de semana, y 
que entraban en vigor el mismo 
día, con plazos de hoy para maña-
na.  

Si bien se ha regresado a cierta 
‘normalidad’, esta no llega a ser la 
misma que antes de la pandemia. 
Muchas administraciones no han 
recuperado la atención presen-
cial al cien por cien y este colecti-
vo sigue intermediando entre ad-
ministración y administrados.  

Es cierto que hemos logrado 
mayor notoriedad y reconoci-
miento social, pero nuestras de-
mandas siguen aún sin estar sa-
tisfechas. 

¿Qué es un Graduado Social? 
El Graduado Social es un profe-

sional relevante e imprescindible 
en el desarrollo de las relaciones 
laborales y de seguridad social. 
También es el único profesional 
especializado en esta materia 
existente en Europa, así como un 
valedor importante y destacado 
de todas las actuaciones que se 
realizan en las materias reseña-
das.  

¿Qué funciones tiene el cole-
gio Profesional? 

El Colegio Oficial de Gradua-
dos Sociales de Gran Canaria y 
Fuerteventura, que tiene más de 
650 profesionales colegiados, de-
tenta entre sus funciones orde-
nar la actividad profesional de los 
mismos, velando por la ética y la 
dignidad profesional y por el res-
peto debido a los derechos de los 
particulares.  

Asimismo, ejerce la facultad 
disciplinaria en el orden profesio-
nal y colegial, ostenta la repre-
sentación y defensa de la profe-
sión ante la Administración, Ins-
tituciones, Juzgados y Tribuna-
les, entidades y particulares y or-
ganiza actividades y servicios co-
munes de interés para los cole-

giados. 
Por ello, es muy importante 

que las empresas, autónomos y 
trabajadores, exijan que el aseso-
ramiento laboral y de seguridad 
social sea prestado por un Gra-
duado Social debidamente cole-
giado, con las garantías que la 
pertenencia al Colegio supone 
para sus intereses.  

¿Qué competencias tiene el 
GS en el mundo del trabajo y 
seguridad social? 

 En el ejercicio libre de su pro-
fesión, asesora, representa y ges-
tiona en materias sociales, labo-
rales, de seguridad social y em-
pleo a entidades, empresas y tra-
bajadores, actuando además en 
representación de éstos, ante la 
ITSS, SEPE, INSS, TESORERIA, 
INSS, EXTRANJERIA, AUTORI-
DAD LABORAL, AEAT, y ante los 
Juzgados y Tribunales de lo So-
cial. 

El carácter multidisciplinar de 
los estudios de Grado en Relacio-

nes Laborales y Recursos Huma-
nos nos permite adoptar un enfo-
que global en aquellas cuestio-
nes que puedan llegar a nuestros 
despachos. Estamos en condicio-
nes de analizar, no sólo sus aspec-

tos laborales y de seguridad so-
cial, sino también cualquier otra 
faceta de los mismos, apoyándo-
nos en los conocimientos socia-
les, contables, fiscales y econó-
micos que configuran una parte 
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Fermín Ojeda 
PRESIDENTE DEL COLEGIO OFICIAL DE GRADUADOS SOCIALES DE GRAN CANARIA Y FUERTEVENTURA

importante del plan de estudios.  
¿¿Cuál es la interlocución 

que hacen con la administra-
ción? 

Los GS estamos muy orgullo-
sos, a pesar de lo que hemos pa-
sado, de la gran capacidad de tra-
bajo demostrada y de la profesio-
nalidad con la que hemos afron-
tamos la crisis. El esfuerzo contri-
buyó a que nuestras empresas, 
autónomos y trabajadores no se 
encontraran en desamparo ante 
el desorden existente y la casi pa-
ralización de la administración. 
Ayudamos a que los ERTE’s al-
canzaran su objetivo, que los au-
tónomos percibieran el CATA y 
que los trabajadores afectados 
por ERTE cobraran las prestacio-
nes por desempleo, entre otros.   

Para muchos ciudadanos he-
mos sido la solución, y a día de 
hoy, aún lo seguimos siendo. La 
única vía de contacto con la ad-
ministración, el único teléfono 
que se descolgaba y les atendía 
era el nuestro. Por ello, nuestro 
colectivo se merece un trato dife-
renciado por parte de la adminis-
tración. 

¿En qué consiste el nuevo 
servicio de Orientación Jurídi-
co Laboral a la ciudadanía? 

Esta es una de las acciones del 
programa con el que se presentó 
la actual Junta de Gobierno del 
Colegio que presido. En esencia 
se trata de un servicio exclusiva-
mente de asesoramiento, orien-
tación e información que permite 
contar a los ciudadanos, que ca-
rezcan de recursos económicos, 
con los servicios de un Graduado 
Social”. En medio de la situación 
que vivimos afectando de modo 
especial a los colectivos más vul-
nerables, queremos ofrecer este 
nuevo recurso gratuito respon-
diendo así a uno de los objetivos 
de nuestra profesión. 

El nuevo servicio no se limitará 
únicamente a ofrecer consejo, si-
no que informará a los ciudada-
nos de la posibilidad de recurrir a 
los servicios de mediación u 
otros sistemas alternativos de re-
solución de conflictos, como la 
conciliación y arbitraje. 

Asimismo, dicho servicio se 
prestará con las máximas garan-
tías de calidad, en su fase consul-
tiva, siendo decisión de cada ciu-
dadano o ciudadana la contrata-
ción del profesional Graduado 
Social ejerciente que estimen 
pertinente para que, una vez su-
perada la fase consultiva-infor-
mativa, realicen la gestión técni-
ca,  tramitación y defensa de sus 
intereses. 

La función a desarrollar es la de 
informar, asesorar y orientar a los 
ciudadanos y ciudadanas que lo 
soliciten previamente, para resol-
ver su consulta en materia labo-
ral, de seguridad social o jurídico 
laboral. Las materias principales 
se engloban en lo relativo a los 
Trabajadores, Extranjería y Pres-
taciones de la Seguridad Social.

Fermín Ojeda, presidente del Colegio de Graduados Sociales de Gran Canaria y Fuerteventura. 

❝ 
EL GRADUADO 
SOCIAL ES VITAL 
EN LAS 
RELACIONES 
LABORALES Y  
DE SEGURIDAD 
SOCIAL»  

❝ 
OFRECEMOS 
ASESORAMIENTO  
PROFESIONAL  
A LOS 
CIUDADANOS  
SIN RECURSOS 
ECONÓMICOS» 
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Tratamientos del agua

UNA APUESTA FIRME POR LA 
INNOVACIÓN HÍDRICA 

El archgipiélago canario cuenta con más de 50 años de experiencia en desalación 
del agua de mar y actualmente quiere posicionarse como un territorio determi-
nante en el desarrollo de nuevas tecnologías alternativas a la ósmosis inversa

Canarias es uno de los territorios 
pioneros en tecnología de desala-
ción y potabilización de agua. 
Cuenta con más de 50 años de ex-
periencia y aunque es la comuni-
dad en la que menos agua corrien-
te se bebe, el agua desalada ha sal-
vado a las islas del desabasteci-
miento, impulsando la agricultura 
y el turismo. 

Canarias depende de la desali-
nización para mantener su econo-
mía y la vida de sus habitantes. La 
primera desaladora de Europa se 
inauguró en Arrecife, en la isla de 
Lanzarote, en el año 1964. Una 
instalación de segunda mano im-
portada de la base militar estadou-
nidense en Guantánamo. El total 
del agua consumida en Lanzarote 
y Fuerteventura es hoy desalada. 
En Gran Canaria, el 86% del agua 
para consumo humano es desala-
da, y es desalada un 50% del total 
suministrado. En Tenerife, isla 
con más recursos hídricos, cada 
vez dependen más de la desalini-
zación, ya representa el 47% del 
consumo en los hogares tinerfe-
ños, con un incremento anual de 
la desalación superior al 16% des-
de el año 2000. 

El método de desalación más 
extendido es la ósmosis inversa, 
un proceso mediante el cual se 
purifica el agua eliminando las 
partículas en suspensión. Esta 
tecnología es un tipo de trata-
miento físico-químico que copia a 
la naturaleza para eliminar impu-
rezas del agua, haciéndola pasar a 
través de unas membranas semi-
permeables. Canarias es una po-
tencia mundial en desalación y 
también quiere posicionarse co-
mo un territorio determinante en 

 
lo que a este tipo de tecnología se 
refiere. Conseguir agua dulce a 
partir de agua del mar ya no es al-
go restringido a un único proceso, 
el abanico de innovaciones no ha 
hecho más que comenzar. Cana-
rias quiere abanderar la búsqueda 
de otro tipo de soluciones en el 
sector de la desalación y para ello 
el Instituto Tecnológico de Cana-
rias (ITC), centro adscrito a la Con-
sejería de Economía, Conocimien-
to y Empleo ha promovido el de-
sarrollo experimental de dos so-
luciones piloto de desalación de 
agua de mar de alta eficiencia a 
través del procedimiento de 
Compra Pública Precomercial. El 
proceso de contratación pública 
iniciado por el ITC tiene como 
objetivo avanzar en el desarrollo 
de soluciones de mercado  alta-
mente innovadoras para obtener 
agua dulce, con un consumo de 
energía muy por debajo de los va-
lores actuales y que redunden en 
la reducción de costes de explo-

tación y un menor impacto am-
biental. Las dos soluciones piloto 
que se ejecutarán durante 2022 
en las instalaciones del ITC en 
Pozo Izquierdo, en Gran Canaria, 
están encaminadas a ofrecer al-
ternativas a la ósmosis inversa, 
tecnología de desalación de agua 
de mar ampliamente utilizada a 
nivel global. Concretamente, es-
tá previsto alcanzar una ratio de 
consumo energético por debajo 
de los 1,5 kWh/m3 de agua desa-
lada, la mitad del consumo ac-
tual, así como minimizar el volu-
men de vertidos de salmuera y el 
uso de químicos. 

Entre las propuestas que se en-
sayarán se encuentra la de Tecna-
lia, el mayor centro de investiga-
ción aplicada y desarrollo tecno-
lógico de España, que ha sido 
contratado para el desarrollo y 
validación de una tecnología de 
desalación electroquímica avan-
zada, basada en el concepto de 
funcionamiento de una batería. 
Esta solución técnica tiene como 
principales ventajas una elevada 
eficiencia de desalación y un re-
ducido consumo energético. La 
segunda propuesta que se ensa-
yará es la de Eurecat, fundación 
privada sin ánimo de lucro de 
servicios especializados y pro-
yectos de I+D+i, que propone un 
innovador esquema de desala-
ción de agua de mar de bajo con-
sumo energético, bajo uso de 
reactivos y mínimo vertido líqui-
do a partir de la combinación de 
un sistema de desalación basado 
en un sistema innovador de ós-
mosis inversa.   

La iniciativa se enmarca en el 
proyecto DESAL+ Startups, una 
apuesta por la innovación en un 
sector estratégico para las Islas.
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Planta desaladora de Jinamar en Las Palmas de Gran Canaria.

Canarias es una 
potencia mundial 
en sistemas de 
desalación de agua 
de mar

El ITC quiere 
desarrollar 
soluciones 
innovadoras en 
desalación

ENVÍO

GRATUITO

S O L I C I T A  T U  E S P A C I O

 ¡Ponte las pilas

¡
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GRATUITO

S O L I C I T A  T U  E S P A C I O
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Compliance Asesores 

MAS DE CINCO AÑOS DANDO  
VALOR A LAS EMPRESAS

Somos referente en Cumplimiento Normativo, nuestra labor es identificar los riesgos de incumplimiento existentes en 
el seno de la empresa que pueden derivar en responsabilidad penal de la misma, evaluarlos y establecer un sistema de 
prevención de delitos proponiendo las medidas que la empresa debe aplicar siempre de manera personalizada.  

La responsabilidad final de las 
personar jurídicas: 

De conformidad con lo que es-
tablece el artículo 31 bis del Códi-
go Penal la persona jurídica será 
responsable de la comisión de 
delitos en determinados supues-
tos, lo cual tiene consecuencias 
como:  

Pena de multa, suspensión de 
actividades en cuyo ejercicio se 
ha delinquido, clausura de locales 
y establecimientos, la inhabilita-
ción para obtener subvenciones, 
o la intervención judicial o la 
prohibición de contratar con la 
administración.  

Lo cual, en determinadas em-
presas, puede llegar a ser deter-
minante de su propia subsisten-
cia, siendo la implementación de 
un plan de prevención (Com-
pliance penal) la única forma de 
evitar que la empresa pueda ser 
declarada responsable penal-
mente y, por tanto, evitar que se 
le puedan imponer las sanciones 
reseñadas. 

Que es el Compliance Penal 

De esta nueva responsabilidad pe-
nal en las empresas surge la necesi-
dad del Compliance penal, que 
consiste en una serie de mecanis-
mos o procedimientos específicos 
que puedan prevenir cualquier ti-
po de incumplimiento, irregulari-
dades o infracciones dentro de las 
entidades, privadas y públicas que 
sean susceptibles de tipificarse co-
mo alguno de los delitos tipifica-
dos en el código penal . 

El Compliance abarca un estu-
dio detallado de cada uno de los 
departamentos o áreas de la em-
presa, el cual engloba: El análisis 
de riesgos asociados a la misma, 
definición de protocolos de actua-
ción, la elaboración de un código 
ético, la implantación de un canal 
de denuncias interno, el estableci-
miento de un régimen disciplina-
rio y un programa de formación 
destinado a los componentes de 
la entidad. 

Nuestro despacho se encarga 
de ofrecer este servicio a sus clien-
tes, estableciendo las políticas y 
procedimientos adecuados y sufi-
cientes para garantizar que las 
empresas privadas y públicas, in-
cluidos sus directivos, empleados 
y agentes vinculados, cumplan 
con el marco normativo aplicable. 
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La elaboración del CANAL DE 
DENUNCIAS es parte muy im-
portante en el programa de 
Compliance, toda vez que el 17 
de diciembre de 2021 entró en 
vigor en todos los países de la 
Unión Europea la Directiva 
2019/1937, también conocida 
como:  

La Directiva Whistleblowing 
que obliga a toda empresa pri-
vada que cuente con 50 traba-
jadores, o más, a contar con un 
canal de denuncias.  

De la misma forma, las entida-
des públicas de menos de 50 tra-
bajadores están obligadas a te-
nerlo, siempre y cuando no per-
tenezcan a municipios de me-
nos de 10.000 habitantes. 

 

 
 

Un protocolo de prevención en 
tres fases 

Contenido se detalla a conti-
nuación:   

1. Diagnostico Preliminar: a 
fin de detectar y evaluar Riesgos 
Penales. 

2. Desarrollo de las herra-
mientas de control: Se asesorará 
en las tareas de ejecución e imple-
mentación de las medidas de pre-
vención resultantes del informe 
anterior.  

3. Informe Final:  Se elaborará 
un informe en el que se analizará 
la adecuación del programa de 
Prevención de riesgos penales de 
la empresa a las exigencias del 
Código Penal.  

Quienes son en el despacho de 
Cumplimiento Normativo Com-
pliance Asesores: Selena Quinta-
na Puga, Ignacio Nestares Ple-
guezuelo y Carlos Alberto Her-
nández. 

Cumplimiento Normativo 
Compliance Asesores, S.L. 

C/ Nicolás Estévanez Nº 30 
Planta 2 Oficina 203 

35007. Las Palmas de Gran Ca-
naria. 

Tlf.: 928 269019 - Móvil: 
670575000 

s e l e n a @ c o m p l i a n c e a s e s o -
res.com  

www.complianceasesores.com

Ignacio Nestares Pleguezuelo.  
Abogado. Especialista en Derecho Mercantil  

Penal y Derecho Concursal.  

Selena Quintana Puga. Abogada. Especialista  
en Derecho Registral e Hipotecario Mediadora Civil  

y Mercantil.  

El Compliance Penal otorgaría 
otra serie de beneficios a nivel em-
presarial, desde el punto de vista 
de la contratación pública. 

La implantación de un modelo 
de prevención penal es necesaria 
para garantizar la supervivencia y 
continuidad de la empresa y es 

un modelo de gestión que le da 
prestigio, otorga seguridad jurídi-
ca y le ayuda a preservar su re-
putación.  

La importancia del Canal de 
Denuncias: La Directiva 
Whistleblowing 

El canal de denuncias es actual-
mente una herramienta que per-
mite a trabajadores y profesiona-
les alertar a su propia empresa so-
bre malas prácticas o conductas 
que lleven a cabo otros emplea-
dos o terceras personas que ten-
gan relación con la entidad.  

La importancia  
del canal de 
denuncias, desde 
la directiva 
europea  2019/1937

 Somos 
profesionales  
con amplia 
trayectoria en 
Compliance Penal

 Selena Quintana Puga, Ignacio Nestares Pleguezuelo y Carlos Alberto Hernández (Licenciado en Gestión Comercial 
y Marketing Delegado de Protección de Datos y Asesor Compliance. Master de Seguridad de la Información 

Experto Profesional en Derecho Tecnológico e Informática Forense)
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El sector ganadero en Canarias ha 
ido perdiendo la importancia que 
tenía antiguamente. Hoy en día, 
su relevancia en el sector primario 
es mínima, y se reduce a un pe-
queño número de granjas destina-
das a la explotación intensiva, y a 
una ganadería de tipo tradicional 
que aún se conserva en las media-
nías de las Islas. 

La ganadería intensiva se locali-
za normalmente en la franja coste-
ra. Tiene un claro carácter empre-
sarial, con un nivel tecnológico 
mucho mayor que las explotacio-
nes de ganadería tradicional. Las 
principales granjas de este tipo son 
las de bovino, porcino, aves y cone-
jos, y en ellas suelen predominar 
las especies foráneas, mucho más 
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Ganadería

LA IMPORTANCIA DE LAS RAZAS 
AUTÓCTONAS

La ganadería en Canarias ha perdido la importancia de antaño y su presencia en 
el sector primario se reduce a un pequeño número de granjas de explotación in-
tensiva que conviven con pequeños nucleos tradicionales de carácter familiar

Pastora alimentando el rebaño de cabras.

productivas en algunos casos. 
La ganadería tradicional se loca-

liza en su mayor parte en las media-
nías, aunque también existen en la 
costa, y se estructura en explota-
ciones de tipo familiar. Se caracteri-
za por un limitado número de ca-
bezas de ganado, donde la alimen-
tación del mismo se vincula, casi 

siempre, a la actividad agrícola y a 
los recursos forrajeros locales, 
complementando su dieta con al-
gunos piensos. Una de las prácticas 
que lleva aparejada esta ganadería 
tradicional es la trashumancia, es 
decir, la migración con el ganado, 
dependiendo de la estación del 
año, para la búsqueda de pastos. En 

la actualidad, se pueden encontrar 
unos pocos pastores que mantie-
nen viva esta tradición en islas co-
mo Gran Canaria o El Hierro. 

En ellas predominan las razas 
autóctonas, una seña de identidad 
de la ganadería canaria. Su produc-
ción aporta riqueza tanto desde el 
punto de vista económico como 

desde el punto de vista social y me-
dioambiental. Estas razas confor-
man, además, un almacén genético 
fundamental que es necesario con-
servar. Muchas de las produccio-
nes de las Islas están basadas en es-
tas razas, ya que tienen un alto gra-
do de adaptación a condiciones 
medioambientales de gran dureza, 
de ahí que el mantenimiento de es-
ta cabaña ganadera sea imprescin-
dible para la conservación de los 
ecosistemas del archipiélago. 

Las razas autóctonas son la ca-
bra tinerfeña del norte, la cabra ti-
nerfeña del sur, la cabra palmera y 
la cabra majorera. La oveja cana-
ria, la oveja canaria de pelo y la 
oveja palmera. La vaca canaria y la 
vaca palmera. El cochino negro 
canario. El burro majorero y el ca-
mello canario.
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LEARNING BY DOING 
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 La Comunidad Educativa más amplia 
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Viticultura

MARCADOS POR EL PATRIMONIO 
VARTIETAL Y LA OROGRAFÍA ISLEÑA

Los vinos de Canarias son tan diversos como cada una de sus Islas y resultado de ese patrimonio varietal úni-
co, su terreno volcánico y una viticultura condicionada por la complicada orografía canaria surgen excelen-
tes caldos, elaborados a base de procesos artesanos y casi sin mecanizar, alabados hoy dentro fuera del país.

Canarias es uno de los territorios 
más singulares del mundo desde 
el punto de vista de la viticultura y 
la enología. El cultivo de la vid se 
remonta al siglo XV, con la llegada 
de las primeras variedades a las Is-
las de manos de los conquistado-
res, y su historia ha estado marca-
da por hitos como el prestigio in-
ternacional que logró en el siglo 
XVI su vino malvasía, que llegó a 
ser conocido en las cortes euro-
peas y elogiado por el propio Wi-
lliam Shakespeare. Los a día de 
hoy reputados caldos de Canarias 
son, por tanto, tan diversos como 
cada una de las Islas, y resultado 
de ese patrimonio varietal único, 
de su terreno volcánico y de una 
viticultura condicionada por la 
complicada orografía isleña sur-
gen los morapios canarios, elabo-
rados a base de un trabajo manual, 
casi artesano y sin mecanizar. 

Otro acontecimiento que marca 
el devenir de las Islas desde el 
punto de vista de sus vinos, es el 
hecho de que fue el único territo-
rio en España, y uno de los pocos 
del mundo, que quedó libre de la 
plaga de la filoxera, un insecto que 
afectó internacionalmente al cul-
tivo de la vid. Esto ha permitido su 
cultivo a pie franco, sin portainjer-
tos, lo que supone que la planta 
puede aprovechar al máximo los 
minerales del terreno y dotar así a 
las variedades de propiedades 
únicas. 

Con todos esos ingredientes, y 
gracias al buen hacer y especiali-
zación de los expertos enólogos, 
las Islas producen actualmente vi-
nos con marcada personalidad, 
condicionados por la salinidad del 
mar, el mineral volcánico y tan va-
riados como el paisaje del archi-
piélago.  

Además, en los últimos años se 
ha realizado una importante labor 
de recuperación de variedades au-
tóctonas que estaban en desuso y 
que han ido adquiriendo mayor 
notoriedad tras su puesta en valor. 

Las Islas Canarias cuentan en la 
actualidad con once Denomina-
ciones de Origen. Tenerife posee 
cinco de estos sellos: Ycoden Dau-
te Isora, Abona, Valle de Güímar, 
Tacoronte Acentejo y Valle de La 
Orotava. Tradicionalmente, el 
norte de la isla ha sido tierra de 
tintos, mientras que los blancos 
más habituales están en las co-
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marcas del sur. La evolución téc-
nica y la mayor preparación de bo-
degueros y enólogos ha permitido 
que toda la isla pueda presumir de 
elaboraciones que han obtenido 
grandes reconocimientos interna-
cionales.  

El resto de las Islas tiene una, 
excepto Fuerteventura, donde la 
presencia del cultivo de la vid es 
aún escasa.  

Dignas de mención son las ela-
boraciones de malvasía volcánica 
en Lanzarote y de malvasía aro-
mática en La Palma.  

Hay además otras peculiarida-
des como los vinos de La Gomera, 
elaborados con la variedad foras-
tera, y los singulares tintos de El 
Hierro de baboso, variedad recu-
perada casi al borde de la extin-
ción, y blancos de diego o verija-
diego.  

También Gran Canaria se ha in-
corporado con fuerza desde 2006 
con la constitución de su Consejo 
Regulador y elaboraciones distin-
tivas a partir de listán negro, gual y 
negramoll, entre otras. 

Además de los sellos insulares, 
más recientemente ha nacido una 
marca única de carácter regional, 
la Denominación de Origen Prote-
gida Islas Canarias Canary Wine, 
creada con la perspectiva de una 
mejor comercialización exterior 
en un mundo cada vez más globa-
lizado y asociada a la consolida-
ción como destino turístico de la 
marca Islas Canarias. 

Prueba de ese prestigio interna-
cional que han ido adquiriendo 
los vinos de las Islas durante los 
últimos años son los premios lo-
grados en certámenes nacionales 
e internacionales como los 
Bacchus de la Unión Española de 
Catadores, los Vinalies de París y 
el Concurso Mundial de Bruselas. 
Prestigiosos gurús como Robert 
Parker, Jancis Robinson, Ferrán 
Centelles o Josep Roca no han es-
catimado en elogios a las insólitas 
elaboraciones de las Islas, a las 
que valoran fundamentalmente 
por su rara calidad y extrema ori-
ginalidad.Una agricultora recoge uvas en una explotación vitivinícola de La Geria, en la isla de Lanzarote.

El cultivo de la vid se 
remonta al siglo XV, 
con la llegada  de las 
primeras variedades 
a Canarias

La  denominación  
regional ‘Canary 
Wine’ reúne ahora 
todas las marcas 
de las Islas
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Ecoener, más de 30 años cuidando la naturaleza.
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El comercio es uno de los sectores 
clave para la economía canaria. Un 
estudio realizado por las cámaras 
de comercio de España concluye 
que los centros comerciales repre-
sentan un beneficio evidente para 
los comercios y el empleo. La gran 
afluencia de clientes, el amplio 
horario, la facilidad de aparca-
miento, la diversidad de los pro-
ductos, de tiendas y servicio que 
ofrecen, hacen de los grandes cen-
tros comerciales un polo de atrac-
ción económico en los lugares que 
se establecen. 

La primera infraestructura de 
este tipo de la isla de Gran Canarias 
es el centro comercial La Ballena, 
inaugurado en 1993. El centro co-
mercial La Laguna, en Tenerife, 
fue inaugurado en 1992, cum-
pliendo en 2022 su 30 aniversario.  

Los centros comerciales desde 
que abriera el primero en Barcelo-
na en 1980 tras la implantación 
años antes de los hipermercados, o 
el centro comercial La Vaguada, en 
Madrid, en el que participaría Cé-
sar Manrique. En la segunda mitad 
de los 80 se diversificó la oferta y 
surgieron los de barrios. Todas las 
grandes ciudades comenzaron a 
instalar un centro comercial, algu-
nos como complemento al comer-
cio tradicional, pero otros en la pe-
riferia de las urbes. A principios de 
los 90 aparecieron los parques co-
merciales y se dio más importan-

cia al cine y al ocio. A mediados de 
los 90 surgieron los primeros fac-
tory outlets, centros en las afueras 
de la ciudad donde tiendas de fa-
bricantes ofrecían sus productos 
con grandes descuentos. A partir 
de 2000 se inició la época dorada 
de la promoción de los centros co-
merciales, con un crecimiento 
fuerte y sostenido. La diversidad 
del conjunto de los nuevos centros 
comerciales es una característica 
principal de este principio de siglo. 
La arquitectura marca una tenden-
cia importante, ya que los diseños 
innovadores son implantados pa-
ra subrayar su identidad. Otra nue-
va tendencia son los medianos y 
grandes centros sin oferta alimen-
taria que se ubican cerca de hiper-
mercados con el objetivo de com-
plementar el uno al otro. 

Aunque cuenta con un amplio 
tejido de centros comerciales, Es-
paña continúa siendo un país de 
calle. A diferencia de lo que ocurre 
en otros países de Europa, ir de 

compras por las ciudades españo-
las significa para la mayoría pasear 
por zonas como Preciados o Portal 
de l’Àngel. Sólo hay una excepción, 
las Islas Canarias, donde práctica-
mente toda la oferta de las cadenas 
de retail se concentra en los cen-
tros comerciales. Las islas son la 
quinta comunidad autónoma con 
más centros comerciales de Espa-
ña, con 42 complejos que suman 
algo menos de un millón de me-
tros cuadrados de superficie bruta 
alquilable. 

Los centros comerciales cana-
rios fueron, además, los más ex-
puestos al tráfico más escaso en 
tiempos de pandemia: el turista. El 
archipiélago recibió a menos de 
cinco millones de visitantes en 
2020, diez millones por debajo de 
la cifra registrada en 2019. Ade-
más, Canarias es la cuarta región 
por densidad comercial, con 449 
metros cuadrados por cada mil ha-
bitantes, que en realidad es mucho 
mayor porque la gran mayoría de 

complejos se concentran en sólo 
dos islas: Tenerife y Gran Canaria. 
Tenerife suma una veintena de 
centros comerciales repartidos en 
localidades como Santa Cruz de 
Tenerife o la turística Adeje. Los 
mayores son Meridiano, ubicado 
en la capital y con 42.945 metros 
cuadrados de SBA, y La Villa 2, en 
La Orotava, con 48.284 metros 
cuadrados.  Este último es propie-
dad de La Sociedad General Inmo-
biliaria de España, responsable de 
la introducción en España del mo-
delo de centro comercial con la 
apertura de La Vaguada, en Ma-
drid, en 1983. La Villa 2 suma 110 
locales comerciales, doce salas de 
cine, 2.300 plazas de aparcamien-
to y un hipermercado  Alcampo. El 
mismo promotor cuenta con otros 
dos complejos en Canarias: Las 
Arenas y Alisios, ambos en Gran 
Canaria. Esta isla cuenta con cator-
ce centros comerciales, entre ellos 
el mayor de todo el archipiélago, 
Las Terrazas Outlet. Este comple-

jo, con 57.320 metros cuadrados 
de SBA, se encuentra en Telde y 
es propiedad de General de Gale-
rías Comerciales. Con todo, el rey 
de los centros comerciales en Ca-
narias es un operador local, Gru-
po Número 1, que gestiona quince 
complejos en las islas a través de 
su filial Archigestión y opera fran-
quicias de grandes cadenas como 
Levi’s, Stradivarius o Guess.  La 
oferta de centros comerciales  en 
Canarias se completa con cuatro 
complejos en Fuerteventura, cua-
tro más en Lanzarote, al que se le 
suma la próxima apertura del 
centro comercial Open Mall en 
Arrecife, y un centro más en la is-
la de La Palma. 

El sector comercial del Archipié-
lago mantiene la tendencia de cre-
cimiento iniciada en 2021 y lidera 
el crecimiento en ventas de todo el 
país respecto al año pasado con 
una variación del 7,2% que dista de 
la segunda posición y de la media 
nacional, que cae en un 0,3%. El 
mercado de trabajo también refle-
ja estos datos positivos y continúa 
el crecimiento iniciado el año pa-
sado, aunque todavía no alcanza 
las cifras de 2019. El primer trimes-
tre de 2022 se cierra con 152.488 
afiliados a la Seguridad Social y 
33.464 parados. El Índice de Ocu-
pación del Comercio Minorista 
crece un 3% superando a la media 
nacional. La inflación y la dificul-
tad de encontrar suministros mo-
deran la confianza empresarial.
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Grandes superficies 

DE ‘SHOPPING’ ENTRE 
VOLCANES Y OLAS

Las Islas Canarias son la quinta comunidad  española con más centro comercia-
les. El sector retail del archipiélago mantiene una tendencia al alza iniciada en el 
año 2021 y lidera el crecimiento de las  ventas de todo el territorio nacional 

Infografía del centro comercial Open Mall en Arrecife, Lanzarote.
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Gastronomía

SABORES EXQUISITOS 
CON ACENTO 
ATLÁNTICO

La lista de restaurantes con Estrella Michelin y Sol 
Repsol en Canarias deja patente el auge que experi-
menta el sector de la restauración y la cocina isleña. 

La gastronomía canaria se caracte-
riza por la sencillez de sus recetas, 
la calidad de sus productos y la in-
tensidad de sus sabores, resultado 
del lugar estratégico en que se en-
cuentra el archipiélago, como en-
crucijada de tres continentes. 

La creciente concienciación en 
el consumo de productos de cer-
canía tanto en el ámbito particular 
como en la restauración y el sector 
turístico ponen en valor la cocina 
canaria. 

El listado de siete locales con 
Estrella Michelin del año 2022 en 
Canarias dan fe del nivel  y el gran 
momento que vive el sector. Res-

taurantes como M.B. y El Rincón 
de Juan Carlos,  en Guía de Isora, 
Tenerife; Poemas by Hermanos 
Padrón en Las Palmas de Gran Ca-
naria o La Aquarela y Los Guaya-
res,  ambos en Mogán, Gran Cana-
ria.  

También los Soles de la Guía 
Repsol llegan a Canarias y  recono-
cen un total de 30 restaurantes.  
Además de la novedad de los tres 
soles para El Rincón de Juan Car-
los, seis nuevos soles se otorgan 
en las Islas: Casa Osmunda en La 
Palma, Embarcadero en Gran Ca-
naria, Etereo by Pedro Nel en Te-
nerife, Kamezí Deli & Bistró, en 
Lanzarote, La Cúpula en Tenerife 
y Tabaiba en Gran Canaria.
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Restaurante La Aquarela, situado en el sur de Gran Canaria.

Nuestros alumnos pueden 
realizar prácticas  desde el 

primer año de carrera gracias 
a los +400 convenios con las 

empresas más punteras

Descubre nuestras facultades 
para grados y postgrados

Facultad Ciencias Sociales 
y Jurídicas (ESCOEX)

Comunicación // Educación

Ciencias de la Salud

Más de     años dando 
forma a tu futuro

Escanea el código de manera sencilla
con la cámara de tu móvil y conoce más 
de nuestra oferta educativa.

30   años dando 30   años dando 
forma a tu futuro
30

forma a tu futuro
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Plataformas petrolíferas

Plataforma petrolífera atracada en un puerto de nuestro país.

BESTIAS DE LA INGENIERÍA EN 
EL ‘SKYLINE’ DEL ARCHIPIÉLAGO

En términos de tejido empresarial y empleo, la actividad que genera en los puer-
tos canarios la presencia de plataformas petrolíferas se traduce en la moderniza-
ción de infraestructuras, trabajo para empresas y creación de puestos de trabajo.

El sector de los barcos perforado-
res que operan en el Atlántico ha 
encontrado durante la última dé-
cada en los puertos de Canarias un 
lugar estratégico geográficamente 
hablando para reparar y poner a 
punto sus grandes embarcacio-
nes, ingenios navales que han mo-
dificado el tradicional skyline por-
tuario de las capitales canarias. Su 
presencia, además, ha permitido 
crecer a las infraestructuras por-
tuarias del Archipiélago amplian-
do muelles y zonas de almacena-
miento de crudo hasta convertirse 
en un gran centro de distribución 
al continente africano. 

Dicha actividad genera actual-
mente una facturación anual, sólo 
en los Puertos de Las Palmas, de 
alrededor de 102 millones de eu-
ros y da empleo a más de 200 per-
sonas. Por su parte, la reparación 
de plataformas petrolíferas en 
Santa Cruz de Tenerife estaba ge-
nerando más de 70 millones de 
euros en ingresos hasta marzo de 
2020, fecha en la que llegó la pri-
mera alerta oficial de confina-
miento por parte de España.  

La importancia de esta activi-
dad para los puertos de las Islas ha 
llevado a los grupos parlamenta-

LA PROVINCIA rios a interesarse en distintas oca-
siones por el impacto de la indus-
tria de reparación naval de plata-
formas petrolíferas en la econo-
mía de las Islas. 

La reparación de plataformas 
petrolíferas es un subsector en au-
ge que tiene en Canarias la mejor 
oferta para este tipo de servicios 
tanto a las naves como a los bu-
ques. 

Disponer de empresas que es-
tán acostumbradas a trabajar en 
condiciones de riesgo da la posibi-
lidad de tener personas prepara-
das para trabajar en las platafor-
mas, que necesitan, entre otros 
servicios, la asistencia de los ser-
vicios náuticos para poder entrar 
y salir del muelle y seguridad y re-
cogida de residuos. 

Estas naves, que tienen que re-
visarse de forma obligatoria cada 
cinco años, deberían volver a tie-
rra realizado dos tipos de repara-
ciones: una en la que se desactiva 
la plataforma para realizar un 
mantenimiento de los equipos, 
que deja en la isla entre 5 y 7 millo-
nes de euros por cada buque; y 
otra en la que se comprueba el 
buen funcionamiento de las ma-
quinas con la tripulación a bordo, 
que supone ente 10 y 15 millones 
de euros.

CANARAGUA, UN 
REFERENTE EN 

AUTOMATIZACIÓN   

Garantizar el suministro de agua  o detectar una fuga 
de forma inmediata es posible gracias al control en 
tiempo real y de forma remota de las instalaciones  

La implementación de la tecnolo-
gía juega un papel fundamental 
en la búsqueda de soluciones que 
nos permitan abordarlos o adap-
tarnos a la situación con los me-
nores riesgos posibles. Esto parte 
de convertir los datos en bruto en 
conocimiento ya que sin la infor-
mación acerca de la demanda po-
blacional, calidad del agua, patro-
nes de consumo, etc. no se podría 
conocer la situación en detalle y 
diagnosticar el problema que va-
mos a afrontar. Si es mejor ‘preve-
nir que curar’, conocemos la me-
jor solución: la aplicación de la 
tecnología como herramienta 
junto a la capacidad humana para 
gestionar los recursos hídricos, 
mejorar la eficiencia en la opera-
ción y fomentar la economía cir-
cular. Y, en este ámbito, Canara-
gua y su hub tecnológico Di-
napsis, es un referente como cen-
tro de transformación digital. 
Ofrece una suite de servicios digi-

tales con soluciones integrales 
que permiten la digitalización de 
los principales procesos operati-
vos, desde la captura de datos, la 
sensorización de la instalación, la 
monitorización de información 
fiable y precisa tiempo real, el 
análisis de datos y el telemando. 
Los sistemas de automatización 
remoto son creados con un equi-
po propio de desarrolladores y 
programadores que se encargan 
de definir todo el proceso de la 
automatización, empezando por 
la instrumentación, la programa-
ción del PLC, las comunicaciones 
y el desarrollo del SCADA y todo 
ello en un entorno ciberseguro. 

Desde Dinapsis Canarias se 
operan 34 centros digitalmente, 
con más de 8.000 kilómetros de 
red sensorizada, se registran más 
de 500.000 variables, se gestio-
nan más de 1.200 PLC´s, lo cual 
supone más de 37.000.000 datos 
al día o lo que es lo mismo, más de 
5 Terabytes de datos generados al 
día. El servicio de telelectura es 
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propio y comunica vía VHS, 
GPRS, Lora WAN y WIZE. Este sis-
tema corporativo se ha instalado 
ya en más de 2 millones de conta-

dores, lo cual supone 1.440 millo-
nes de datos al mes. En Canarias 
se superan los 40.000 contado-
res, que aportan más de 
1.000.000 de datos al día. 

La experiencia en los procesos 
de automatización va más allá del 
ciclo integral del agua en los ser-
vicios que gestionan directamen-
te, también trabajan con otros 
clientes de otros sectores, apo-
yando a las empresas y a los mu-
nicipios para contribuir a la tran-
sición ecológica. Un ejemplo de 
ello es la automatización de línea 
de agua y eléctrica de dos conce-

sionarios de manera que puedan 
conocer en tiempo real las princi-
pales magnitudes físicas y econó-
micas. En el caso del Ayunta-
miento del Rosario, ha apostado 
por trabajar con Dinapsis para la 
automatización de la primera 
EDAR industrial de Tenerife. Otro 
ejemplo es la automatización del 
proceso de riego del campo de 
golf de El Salobre, en Gran Cana-
ria, que pudo resolver un proble-
ma de gestión ya que tenía al rea-
lizar la operativa de forma ma-
nual y con grandes desplaza-
mientos.

Desde la sede de 
Dinapsis Canarias 
se operan 34 
centros   
digitalmente  

Sede de Dinapsis en Canarias. 
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Innovación turística

«NUESTRA INDUSTRIA DEBE 
CAMBIAR DE MODELO»

A pesar de los múltiples intentos 
que ha habido en nuestras islas en 
el camino de expandir nuevos sec-
tores, la industria turística sigue 
siendo el principal motor econó-
mico para los canarios. Una indus-
tria que crea más del 40% de los 
empleos y aporta al PIB del Archi-
piélago nada más y nada menos 
que el 35%.  

Una industria, por otro lado, que 
se vio especialmente afectada por 
la crisis COVID, cuando sufrimos el 
famoso cero turístico por primera 
vez en nuestra historia, y que se en-
frenta en los próximos meses a una 
nueva incertidumbre, creada por la 
inflación generalizada en toda Eu-
ropa, donde se ubican nuestros 
principales mercados emisores.  

De todo esto hablamos hace 
unos días con Raúl Domínguez, 
fundador y CEO de Maarlab, exper-
to en estrategias de transformación 
digital del sector turístico y asesor 
de algunas de las entidades más re-
presentativas del sector en Cana-
rias.  

¿Desde qué enfoque se trabaja 
actualmente para planificar es-
trategias en la industria turísti-
ca? 

Nos encontramos en una nueva 
era donde la única certeza es la in-
certidumbre y es en ella donde de-
bemos desarrollar nuestro trabajo, 
lo que ha provocado que la planifi-
cación y la toma de decisiones se 
hayan adaptado a este entorno 
complejo. Lo que ayer era un dato 
estable mañana puede dejar de ser-
lo, así que las predicciones ahora 
son más volátiles. Ya no planifica-
mos nada a largo plazo, ahora es 
más efectivo ir creando estrategias 
ágiles que podamos ir iterando casi 
en tiempo real. 

Antes se hacían planes de 1 
año, ¿qué periodos se manejan 
ahora? 

Periodos de un mes, incluso de 
semanas. Una de las consecuencias 
que ha traído el COVID es que aho-
ra las decisiones de compra de va-
caciones se hacen con mucho me-
nos margen. Antes los clientes eu-
ropeos compraban sus vacaciones 
con meses de antelación, y ahora 
esos periodos se han reducido 
drásticamente en muchos seg-
mentos de viajeros, ganando mu-
cho peso las reservas a menos de 
un mes vista. Esto que parecía una 
tendencia post COVID, que dába-

mos por hecho que se iría corri-
giendo según avanzaran los meses, 
parece que se ha convertido en un 
cambio de comportamiento del 
consumidor.  

Eso hace que sea difícil acer-
tar con las planificaciones… 

Efectivamente, piensa que en un 
hotel, históricamente los precios 
para la temporada se marcaban con 
más de un año de antelación; sin 
embargo ahora la tendencia es ir ha-
cia modelos de precios dinámicos 
que den respuesta a la realidad de 
cada mercado y a la necesidad in-
mediata de cada establecimiento. 
También es tremendamente com-
pleja la planificación del personal, 
por ejemplo, para dar respuesta a 
escenarios tan variables, porque 
puedes subir muchos puntos de 
ocupación en cuestión de días. 

Y también al revés.  
Efectivamente, también al revés. 

Otra de las consecuencias de la 
pandemia ha sido que el cliente 
ahora busca comprar vacaciones 
con políticas de cancelación flexi-
bles, por lo que las reservas pueden 
caerse días antes del check-in, ge-
nerando situaciones difíciles de 
gestionar. 

 ¿Cómo se logra predecir con 
unas condiciones de base tan 
cambiantes? 

La clave está en 3 factores: la co-
rrecta recogida de datos, el adecua-
do procesamiento de los mismos y 

un método de trabajo ágil. Los da-
tos nos sirven para observar y pre-
decir tendencias y hay muchas he-
rramientas y soluciones que nos 
permiten diseñar posibles escena-
rios, pero para una correcta activa-
ción de los mismos el método de 
trabajo tiene que basarse en un en-
foque dinámico, con equipos ágiles 
que tengan gran capacidad de 
adaptación y resiliencia. Sólo así se 
pueden implementar estrategias al 
nivel y ritmo de los movimientos 
del mercado actual. 

Finales de octubre de 2022. Ha 
concluido un verano de gran éxi-
to en el Archipiélago. ¿En qué es-
tado entra la industria turística 
canaria en la temporada alta? 

Efectivamente ha sido un vera-
no explosivo. De hecho, temíamos 
que, una vez finalizado, llegara el 
llamado “Efecto Champagne” a las 
islas, que se refiere a una fuerte caí-
da de la llegada de turistas después 
de un boom como el que hemos te-
nido. Por el momento no estamos 
viendo esa disminución masiva 
pero sí estamos notando una re-
tracción en algunos orígenes euro-
peos clave.  

Las condiciones sanitarias se 
mantienen y el turista europeo 
continúa huyendo del frío al único 
clima cálido asegurado del conti-
nente. A esto hay que sumarle que 
Canarias es un destino maduro pa-
ra el viajero europeo. 

La inflación ha llegado pero, 
aunque de momento, no parece es-
tar afectando demasiado a los bol-
sillos de nuestros viajeros y viaje-
ras, he de reconocer que este as-
pecto es el que más nos preocupa.  

Hasta ahora las cifras de llegada 
de turistas y gasto han sido más 
que buenas: el gasto por turista y 
día incluso ha aumentado con res-
pecto al 2019 casi un 10% , aunque 
ha sido en parte por la inflación, y la 
capacidad aérea regular para este 
invierno se anuncia de un 31% más. 
Pero no debemos olvidar que mu-
chas personas llevaban 2 años sin 
viajar, ahorrando para disfrutar de 
sus vacaciones soñadas, y ahora 
que han ido consumiendo sus re-
cursos podemos enfrentarnos a 
una situación en la que la subida de 
precios se vea finalmente reflejada 
en las intenciones de compra.  

Tampoco podemos dejar pasar 
que toda Europa está perdiendo 
poder adquisitivo en su día a día, 
pero además la subida de precios 
afecta directamente al precio de las 
vacaciones, que reflejan el aumen-
to del coste de los vuelos por la su-
bida del combustible, de las estan-
cias por la subida de luz, alimentos, 
etc.  

 ¿Qué puede hacer nuestro 
destino para continuar líder en 
Europa? 

La competencia entre destinos 
cada vez es mayor. El cambio cli-

LA PROVINCIA

Raúl Domínguez  
FUNDADOR Y CEO DE MAARLAB

mático está permitiendo la entrada 
de nuevos destinos competidores 
que antes eran sólo de verano y van 
alargando la temporada, y los nue-
vos perfiles de viajeros ya no bus-
can sólo sol y playa a la hora de ele-
gir un lugar de vacaciones. 

La única forma de seguir estan-
do en una posición de liderazgo en 
el futuro es tener una estrategia de 
destino compartida por todos los 
actores de la industria. Una estrate-
gia que nos permita construir una 
Canarias más próspera y sostenible 
en la nueva era digital. 

 ¿Hacia dónde crees que tiene 
que encaminarse esa estrategia? 

El objetivo final, si queremos dar 
respuesta a las nuevas generacio-
nes de canarios, es la transforma-
ción de un modelo turístico basado 
exclusivamente en la ocupación de 
sus camas y con una gran presión 
sobre el territorio, buscando desa-
rrollar un nuevo modelo centrado 
en el conocimiento y la innova-
ción. 

La competitividad digital es hoy 
por hoy el mayor indicador de sos-
tenibilidad, porque impacta direc-
tamente en sus tres vertientes: la 
sostenibilidad económica, porque 
hace a las empresas más eficientes 
y rentables; la sostenibilidad me-
dioambiental, porque hará crecer, 
al amparo del sector turístico, a to-
da una nueva industria del conoci-
miento que podrá generar un desa-
rrollo económico exponencial ba-
sado en la exportación de know 
how, productos y servicios sin la 
presión sobre el territorio que su-
pone el actual modelo; y por su-
puesto, la sostenibilidad social, 
porque esta nueva industria gene-
rará una alta demanda de empleo 
cualificado que permitirá a las pró-
ximas generaciones de canarios y 
canarias desarrollar todo su talento 
y potencial sin tener para ello que 
renunciar a vivir en esta tierra ma-
ravillosa. 

 ¿Tienes esperanza de que se 
llegue a este acuerdo común pa-
ra desarrollar el sector? 

En un mundo globalizado con-
trolado por las grandes tecnológi-
cas donde los actores cada vez son 
menos y más grandes, la colabora-
ción es indispensable para diseñar 
el futuro del destino, pero sobre to-
do, para construir un destino de fu-
turo. La tecnología es el vehículo 
que está transformando nuestra 
sociedad y como insistía, debemos 
no solo abrazar ese cambio sino li-
derar dicha transformación. 

 ¿Está la industria turística ca-
naria preparada para implemen-
tar esa tecnología? 

No me cabe ninguna duda. En 
Canarias tenemos la voluntad, la 
capacidad y el talento y vamos a 
contar con los recursos necesarios; 
la clave está en que llegado el mo-
mento tengamos la lucidez sufi-
ciente para discernir qué proyectos 
acometer. Nuestra industria debe 
cambiar el modelo si queremos de-
jar una mejor sociedad a las próxi-
mas generaciones. 

Raúl Domínguez, fundador y CEO de Maarlab.
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Agricultura

LA APORTACIÓN DE LA 
TIERRA A LA RIQUEZA 
DEL ARCHIPIÉLAGO 

Más allá del plátano o, entre otros, la piña tropical y el 
aguacate la agricultura canaria solo cubre la décima 
parte de las necesidades alimenticias de la región.

A pesar de que el Archipiélago era 
una sociedad fundamentalmente 
agraria hasta hace algunas déca-
das, en la actualidad el peso de la 
agricultura es escaso, aunque al-
gunos de sus productos son muy 
afamados. La agricultura canaria 
solo cubre la décima parte de las 
necesidades alimenticias de la re-
gión y los cultivos tradicionales de 
secano se han convertido, en la 
práctica, en una agricultura a 
tiempo parcial, para agricultores 
que tienen ingresos en otros sec-
tores. El secano prácticamente ha 
desaparecido a favor del regadío, 
esto permite el auto consumo y 
un pequeño abastecimiento inte-
rior, pero no alcanza para las nece-
sidades de la región. El cereal prác-
ticamente ha desaparecido. En su 
suelo ahora se cultiva aceitunas, la 
papa, frutas y hortalizas. Estos cul-

tivos se localizan en las zonas me-
dias y altas de Tenerife, Gran Ca-
naria y La Palma, y casi todas las 
tierras de cultivo del resto de las 
islas. Una característica del área 
de cultivo canario es un recurso al 
abancalamiento de las vertientes. 
En las vertientes de barlovento, 
entre los 500 y 1.000 metros, se 
encuentran los cultivos más nece-
sitados de humedad, gracias al 
mar de nubes. A sotavento están 
los cultivos con menos necesida-
des de agua. Tradicionalmente 
había un policultivo de secano 
que atendía a las necesidades lo-
cales: papas, cereales, vid, frutas, 
legumbres o verduras, entre 
otros. Este cultivo era posible gra-
cias a una serie de métodos típi-
cos de las islas que permitían la 
recuperación de la lluvia. Hoy los 
cultivos rentables están dirigidos 
al mercado y salvo el plátano, nin-
guno de ellos son significativos.
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Recogida de piñas tropicales en una explotación agrícola de la isla del Hierro.

Un operario recolecta hojas de las plantas de aloe vera en la finca de Agua de Bueyes, en Antigua (Fuerteventura).
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Economía circular 

EL PLÁTANO REDUCE LOS COSTES 
DE LAS IMPORTACIONES A CANARIAS

Actualmente Canarias necesita importar aproximadamente el 90% de los alimentos de consumo básico que la 
población necesita, una dependencia exterior que encarece la cesta de la compra y que coincide con un nivel de 
desempleo situado cerca del 18% en las Islas. Por ello el sector del plátano se erige en un pilar para la región. 

En el contexto actual, el sector 
del plátano constituye un pilar 
regional, tanto por su capacidad 
para contrarrestar los costes de 
importación de alimentos, como 
por su estabilidad en el empleo 
en amplias zonas rurales de Ca-
narias, donde no hay alternativa 
ocupacional. El cultivo del pláta-
no genera alrededor de 9.000 
empleos directos en labores de 
finca y empaquetado, que repre-
sentan una masa salarial anual 
bruta de más de 160 millones de 
euros. Además, el plátano, como 
sector competitivo de exporta-
ción, vincula en su proceso a 
múltiples empresas de servicios 

y producción relacionadas, las 
cuales se benefician directamen-
te de su actividad. Según estu-
dios de la Universidad de La La-
guna, en torno a 132 millones de 
euros anuales de inversión son 
generadoras de hasta 4.500 em-
pleos anuales indirectos a tiem-
po completo. 

Diariamente, la exportación de 
más de un millón de kg de pláta-
nos de Canarias a la Península 
durante todo el año compensa 
parte del alto coste de la depen-
dencia exterior de las islas y per-
mite el abaratamiento de las im-
portaciones de otros productos a 
las islas. Dicho ahorro para la po-
blación canaria se sitúa, de me-
dia, en un 4,5% anual, alcanzan-

do el 10% en el caso de productos 
como otras frutas, legumbres y 
hortalizas. 

La ayuda al transporte de 
mercancías en el caso del plá-
tano.  

Ante este conjunto de indica-
dores, el Parlamento de Canarias 
instó por unanimidad en el año 
2017, la incorporación del pláta-
no a la ayuda al transporte de 
mercancías ya existente desde el 
año 2009. Finalmente, su incor-
poración se confirmó en el año 
2018, con el apoyo unánime de 
todos los partidos políticos en el 
Congreso de los Diputados, aun-
que dicha incorporación se dio 
con limitaciones excepcionales. 
Por un lado, no se reconoció la 
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ayuda para el transporte de mer-
cancías interinsular - algo con lo 
que el sector manifestó estar 
conforme- pero a la vez, se incor-
poró limitándola únicamente a 
uno de los conceptos subvencio-
nables (flete), en lugar de todos 
los conceptos que venían confor-
mando la ayuda. Una limitación 
relevante en cuanto que ha impe-
dido al sector aplicarse una parte 
relevante de los costes potencial-
mente subvencionables. Dado su 
volumen de exportación, institu-
ciones y sector se comprometie-
ron entonces a actualizar progre-
sivamente la partida de ayudas al 
transporte del plátano, y en este 
sentido, los presupuestos del año 
2022 establecieron una cuantía 
muy cercana a las necesidades 
del sector con 20 millones de eu-
ros. De cara a los Presupuestos de 
2023, ahora en negociación, el 
sector confía en que se mantenga 
la unidad de todas las fuerzas po-
líticas para sostener el mismo ni-
vel de ayudas y así afrontar una 
situación económica marcada 
por los esfuerzos para recuperar 
la producción en La Palma, y que 
coincide además, con un incre-
mento en sus costes de produc-
ción y transporte, que en este  
año, alcanzan una media del 18%.

Camiones de transporte de plátano de Canarias.  

El cultivo del 
plátano genera 
alrededor de 
9.000 empleos 
directos  

La exportación de  
plátano compensa 
parte del coste de 
la dependencia 
exterior de las Islas
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Método de cultivo

PISCICULTURA MARINA 
EN LAS ISLAS 

AFORTUNADAS

La acuicultura comienza en Canarias a mediado de la 
década de los 80. Las especies autorizadas para su 
engorde en las Islas son la dorada, la lubina y el atún 

La acuicultura es la cría o cultivo 
de especies acuáticas, vegetales o 
animales, con técnicas encamina-
das a aumentar su producción por 
encima de las capacidades natura-
les del medio. En Canarias la acui-
cultura comienza en la década de 
los 80 del siglo XX en Tenerife, pe-
ro no es hasta finales de los años 
90 cuando se establece este siste-
ma productivo como industria, 
empezando a implantarse instala-
ciones no solo en Tenerife y Gran 
Canaria, sino también posterior-
mente, en Lanzarote y La Palma. 

El sistema de cultivo más utili-
zado para el engorde de peces en 

Canarias son las jaulas marinas 
flotantes ya que en Canarias  lo 
que se realiza es la última fase del 
cultivo, que es el engorde de las 
especies en el medio marino, im-
portándose los alevines de Penín-
sula o de otros países europeos. 
Sólo hay una empresa que tiene 
instalación en tierra y que lleva a 
cabo todo el ciclo vital de las espe-
cies que produce, aunque su pro-
ducción es prácticamente de au-
toconsumo. Las especies autori-
zadas para el engorde en estas ins-
talaciones acuícolas en el mar son 
tres, la dorada (Sparus autara), la 
lubina (Dicentrarchus labrax) y el 
atún (Thunnus obesus y Thun-
nus albacares) en Lanzarote.
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Jaulas de acuicultura en Gran Canaria.


