
Consumir productos fabricados en el Archipiélago o de cercanía y 
kilómetro cero es una apuesta clara por la economía de las Islas que 
además  contribuye a reducir la emisiones de CO2 a la atmósfera.

Mujer comprando en un mercado. 
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Sostenibilidad y economía circular  

El consumo de productos canarios genera riqueza y empleo en el Archipiélago.

LA RIQUEZA CANARIA QUE 
VUELVE A TI   

El consumo de productos de kilómetro cero y elaborados en las Islas garantiza 
calidad y frescura de los productos a los que accede el consumidor y al mismo 
tiempo redunda en el empleo y la economía isleña, que se ve beneficiada.  Consumir productos elaborados 

en el archipiélago y de kilómetro 
cero añade importantes ventajas 
para el tejido productivo de las Is-
las. Los consumidores disfrutan 
de productos ricos en sabor, cali-
dad y salud, mientras que los em-
presarios y productores locales re-
ciben los ingresos necesarios para 
su sostenibilidad económica, algo 
que revierte en toda la sociedad 
canaria. 

El producto elaborado en Cana-
rias tiene cada vez más acepta-
ción y está mejor valorado por la 
sociedad isleña, una tendencia 
que se ha visto acentuada tras la 
emergencia sanitaria que se ha vi-
vido a raíz de la pandemia por la 
Covid19, en la que se pudo com-
probar que el sector industrial, y 
los agricultores y ganaderos de las 
Islas respondieron para que no 
hubiera desabastecimiento en Ca-
narias, algo que cumplieron con 
creces, dejando claro el potencial   
de los productores canarios y la 
necesidad de apoyarles, consu-
miendo productos elaborados en 
las islas y de kilómetro cero, algo 
que redunda en la economía cir-
cular y reduce las emisiones de 
CO2 a la atmósfera. Un sector que 
se enfrenta a muchas dificultades 
a la hora de desarrollar su activi-
dad en el territorio insular, de re-
ducidas dimensiones y alejado de 
los principales centros de aprovi-
sionamiento de materias primas o 
de posibles lugares de venta de 

LA PROVINCIA  sus productos y que por lo tanto 
necesita de la concienciación y el 
apoyo de la sociedad canaria. 

El producto de cercanía, los pro-
ductos ecológicos, libres de pesti-
cidas o de conservantes tienen ca-
da vez más aceptación y son más 
demandados por las familias ca-
narias según constatan los agri-
cultores y ganaderos canarios. 
Tanto los empresarios como el go-
bierno regional y las entidades in-
sulares y locales ponen en marcha 
campañas para promover en con-
sumo de productos canarios tanto 
en el mercado como en los locales 
de ocio, haciendo hincapié en la 
importancia de elegir los produc-
tos isleños, que reporta múltiples 
beneficios  a la sociedad canaria, 
generando riqueza y empleo para 
los canarios. Un consumo que 
también debe fomentarse entre 
los turistas que visitan el archipié-
lago para que puedan conocer y 
valorar la gastronomía local, las 
particularidades, propiedades, be-
neficios y la calidad de todos los 
productos elaborados en Cana-
rias, como un aliciente más para 
disfrutar de las bondades del ar-
chipiélago como destino. 

El objetivo en Canarias es redu-
cir la dependencia del producto 
exterior y disponer, cada vez más, 
de un producto local que llegue a 
toda la población así como al sec-
tor turístico, logrando para las Is-
las unos conceptos estratégicos 
como la soberanía alimentaria y 
energética que permita depender 
cada vez menos del exterior.  Los canarios valoran cada vez más los productos de kilómetro cero. 
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Promoción digital  

DELICIAS ISLEÑAS EN EL 
MUNDO VIRTUAL    

Las redes sociales se han convertido en un auténtico escaparate para los produc-
tos elaborados en Canarias. Las ambrosías Tirma, los bizcochos de Moya o el re-
fresco Clipper  protagonizan vídeos virales en Tik Tok o campeonatos en Twitter. 

Las redes sociales se han converti-
do en auténticos escaparates don-
de mostrar todo tipo de contenido 
con la posibilidad de llegar a los 
rincones más insospechados del 
planeta y los productos elabora-
dos en Canarias no iban a ser me-
nos, desde influencer que com-
parten en Tik Tok las bondades de 
los productos que solo se encuen-
tran en Canarias, como los bizco-
chos de Moya,  hasta los concur-
sos que aupan a nivel mundial a 
chocolatinas como las Ambrosías 
Tirma, que gracias a los internau-
tas se coronaba como la mejor 
chocolatina del mundo en Twitter 
en el año 2020, lo que otorgó a la 
popular golosina canaria visibili-

dad a nivel mundial. 
El usuario Isaac Corrales creaba 

en el año 2020 el Mundial de Cho-
colatinas y las Ambrosías Tirma se 
alzaron con la victoria con más del 
70% de los 60897 votos que tuvo 
la final. Populares figuras de la cul-
tura, el deporte o la política isleña 
participaron y animaron a los 
usuarios a votar por la popular 
chocolatina con memes, cancio-
nes, poemas, fotografías y vídeos, 
que se sucedieron reclamando la 
victoria para la golosina isleña. La 
locura por las ambrosías y el em-
peño que pusieron los usuarios de  
la red social que el logro fue incluí-
do en la Wikipedia y se hicieron 
insistente peticiones de que el po-
pular refresco canario de fresa, el 
Clipper sea uno de los candidatos 

a conquistar el título del Mundial 
de Refrescos. 

 En la popular red Tik Tok, una 
plataforma de vídeos de origen 
chino, la usuaria isleña YureYuang 
publicó un vídeo mostrando algu-
nos productos canarios que no se 
pueden encontrar en el resto de 
España y se volvió viral sumando 
más de 200.000 reporducciones 
y más de medio millar de comen-
tarios. Productos como los bizco-
chos de Moya, el gofio, el chorizo 
de Teror, el Almogrote  o el mojo 
picón arrasan en Internet y gracias 
a las redes sociales son muchos 
los usuarios que les pica la curiosi-
dad y buscan en el comercio elec-
trónico la solución para tener es-
tos tesoros de la gastronomía ca-
naria en sus casas.  

LA PROVINCIA  

Bizcochos de Moya. 
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tor, en Canarias, está generando 
empleo de 50.000 personas, si ha-
blamos de empleo directo, porque 
con el empleo indirecto habría que 
añadir otros 150.000 empleos que 
tienen relación y que viven de la ac-
tividad industrial. Hay que decir 
que es un empleo de mayor remu-
neración y de más estabilidad debi-
do a que tiene más cualificación 
que el empleo en otros sectores, ya 
que se requiere más cualificación 
porque son perfiles técnicos y es-
pecíficos. Esa mayor cualificación 
en el sector se logra invirtiendo en 
formación y  por tanto en retención 
de talento. 

¿Cómo ve el sector industrial 
los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible y la Agenda 2030?  

La industria en general y la cana-
ria en particular es muy sensible a 
los Objetivos de Desarrollo Soste-
nible que marca la ONU. En Cana-
rias llevamos muchísimos años tra-
bajando en promover acciones o 
actuaciones de sostenibilidad en 
nuestras industrias y de hecho es-

tamos continuamente haciendo 
inversiones en ese sentido. Y no so-
lo esto, sino que la industria canaria 
es innovadora e incluso diría que 
pionera en materia de economía 
circular con determinadas iniciati-
vas que son una muestra de esa 
apuesta por la sostenibilidad. En 
Canarias estamos trabajando en es-
tos objetivos  y el proyecto es no so-
lo alcanzarlo, sino mejorarlo. Lo 
que sí tenemos que advertir y así lo 
hacemos al Gobierno de Canarias y 
también al Gobierno de España, 
que hay que ser coherente con los 
objetivos que se establecen. En 
particular, en Canarias, no se puede 
legislar o regular para ser más res-
trictivos que en otros territorios, 
porque es ponernos palos en la rue-
da nosotros mismos. Canarias no 
debe ser más restrictiva que el Go-
bierno Nacional y este no debe ser 
más restrictivo que la Comunidad 
Europea. 

¿Cómo ven los resultados de 
las diferentes campañas de sen-
sibilización hacia el producto 

elaborado en Canarias?  
Hacemos evaluación continua 

en relación a la marca Elaborado en 
Canarias y los resultados año tras 
año son magníficos, diría que ex-
cepcionales. Somos muy ambicio-
sos y deber ser así, con una ambi-
ción sana, por supuesto, y los resul-
tados son muy buenos. Entre las 
acciones destacaría el Aula Elabo-
rado en Canarias, en la que hace-
mos acciones de formación en cen-
tros educativos en edad temprana 
por todo archipiélago dando a co-
nocer qué tipo de industria existe 
en Canarias y cuál es la contribu-

Entrevista  

«LA DIVERSIFICACIÓN DE LA 
ECONOMÍA YA EXISTE»  

¿Cuál es la situación actual del 
sector industrial en Canarias? 

Ante esta situación, que en efec-
to es mundial o universal, la indus-
tria canaria está afectada aún en 
mayor medida debido a sus condi-
ciones de insularidad y periferia. 
Hay que tener en cuenta que prác-
ticamente toda mercancía que vie-
ne a Canarias lo hace por transpor-
te marítimo, que ha tenido un gran 
encarecimiento en los dos últimos 
años y no tenemos facilidad para 
acceder a otros suministros más 
cercanos. Cuando los transportes 
se encarecen en el continente, pue-
den recurrir al proveedor más pró-
ximo y así no someterse a esa ca-
restía del transporte. Sin embargo, 
en Canarias,  condicionados por 
nuestra situación de lejanía esta-
mos más expuestos a ese sobrecos-
te. 

¿Cómo afronta el sector indus-
trial el proyecto de seguir cre-
ciendo en su aportación a la eco-
nomía canaria? 

Hay que decir que la Consejería 
de Industria ha elaborado un docu-
mento, la Estrategia de Desarrollo 
Industrial de Canarias haciendo un 
análisis profundo de la situación 
del sector, de sus fortalezas, de sus 
oportunidades, de las amenazas y 
las debilidades que tenemos, para 
poder corregir y construir una me-
jor industria en Canarias. El docu-
mento establece unos ejes de ac-
tuación que pretenden que haya 
una mejora en la contribución del 
sector industrial a la economía y a 
la sociedad de Canarias. Entre ellas 
esta con un incremento de la apor-
tación del valor añadido bruto a la 
Comunidad autónoma de un 25% 
y en nuestra opinión es algo más 
que alcanzable. Podríamos decir 
que es preferible establecer metas 
que podrían ser cortas, pero que 
nos animen a alcanzarlas e incluso 
a superarlas. Si la contribución de 
la industria es de un 6% y lo que se 
pretende es llegar al 7,5%, pues hay 
que trabajar para ello, evidente-
mente, pero es más que razonable 
establecer ese objetivo. Teniendo 
en cuenta que la actividad indus-
trial es fundamental y trascenden-
tal en cualquier geografía y debe 
serlo más aún en un archipiélago 
como el nuestro, con estas condi-
ciones de lejanía.  

¿Qué beneficios aporta el sec-
tor industrial a Canarias? 

Que exista una industria conso-
lidada permite tener menos de-
pendencia del exterior. La activi-
dad industrial tiene un efecto 
arrastre sobre otros sectores que 
hace que haya sinergias entre ellos, 
por ejemplo, la actividad turística, 
que tiene necesidades de determi-
nados técnicos cualificados como 
los que tenemos en el sector indus-
trial. Por tanto, la industria facilita 
el funcionamiento de los otros dos 
sectores. Por otro lado, la mejora de 
la industria es necesaria porque 
hay que tener en cuenta que el sec-

LA PROVINCIA RAÚL GARCÍA   
PRESIDENTE DE ASINCA   

ción que hace a la sociedad. Recien-
temente hemos sacado una serie 
televisiva que es la casa Elaborada 
en Canarias. Es en formato docu-
mental y estamos construyendo 
una casa en un mes con materiales 
fabricados en Canarias. Hay que 
decir que la marca Elaborado en 
Canarias no es solo alimentación, 
existe mucha más industria y esta-
mos demostrándolo con este pro-
yecto con materiales de construc-
ción, fabricación de muebles, fabri-
cación de puertas y ventanas o es-
tructuras metálicas, básicamente 
con todo lo necesario para cons-
truir una casa elaborado en el archi-
piélago. 

¿Qué valoración haría del de 
iniciativas como CICÁN 2022? 

Diría que ha sobrepasado nues-
tras expectativas. Se ha trabajado 
con mucho entusiasmo en el pri-
mero Congreso de la Industria de 
Canarias.  Se han superado todos 
las previsones en cuanto a asisten-
cia, hemos tenido que cerrar las 
inscripciones presenciales ya que 
se había superado el aforo previsto 
de 425 personas en el Auditorio 
Adán Martín de Santa Cruz de Te-
nerife.  Además, hemos tenido 
unas 100 inscripciones adicionales 
en streaming y por tanto, un éxito 
absoluto de asistencia y  también 
en cuanto a la calidad de las ponen-
cias, con la participación de ponen-
tes de la de la península y de la co-
munidad canaria, tanto de admi-
nistraciones como de empresas y 
de otras organizaciones. Ha resul-
tado un auténtico éxito que nos 
anima a seguir colaborando en la 
organización de una siguiente edi-
ción con la Consejería de Industria, 
Turismo, Industria y Comercio del 
Gobierno de Canarias, que es quien 
tiene la iniciativa, a la que estamos 
muy agradecidos.   

¿Cómo ve el sector la diversifi-
cación y el crecimiento de la eco-
nomía canaria, qué se ve tan ne-
cesario? 

Se habla en Canarias de la diver-
sificación económica y yo lo que di-
go es que ya hay diversificación 
económica porque tenemos distin-
tos sectores productivos más que 
consolidados. Lo que necesitamos 
es el crecimiento de esas otras eco-
nomías diversas y en particular de 
la industrial. Y el crecimiento tiene 
que venir por varias vías, por un la-
do, por el apoyo de los distintos 
sectores productivos, nos tienen 
que apoyar las distintas adminis-
traciones públicas, de manera que 
se pueda valorar en mayor medida 
en los pliegos de licitación de con-
cursos de las administraciones el 
producto elaborado en Canarias, 
hay criterios que tienen que permi-
tir esa mejor valoración, en cuanto 
a que hay productos de kilómetro 
cero o a la generación de empleo y 
riqueza o por contratar productos o 
servicios de empresas o de indus-
trias canarias. Esto lo llevamos pi-
diendo mucho tiempo y está sien-
do complicado, pero seguiremos 
persiguiéndolo.  

Raúl García.  

«Una industria 
consolidada 
significa menor 
dependencia  
del exterior» 
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Líderes en frutas y verduras en la isla 

«SPAR GRAN CANARIA AMPLÍA SUS 
CONVENIOS DE COLABORACIÓN»

En su clara apuesta por impulsar los productos locales, SPAR Gran Canaria promueve desde su fundación 
hace 36 años el consumo de las frutas y verduras «elaboradas en Canarias».  

La cadena de supermercados ca-
naria multiplica año tras año sus 
esfuerzos en su empeño por pro-
teger el sector primario local prio-
rizando la compra del producto 
de cercanía y en colaboración di-
recta con más de 200 agricultores 
y ganaderos de las Islas.  

SPAR Gran Canaria refuerza así 
su compromiso con el sector pri-
mario canario, protegiendo la acti-
vidad agrícola y el desarrollo del 
campo con la firma de convenios 
de colaboración con agricultores 
canarios. Gracias a estos acuerdos, 
la enseña fomenta el consumo del 
producto local dando salida en el 
último año a 1.600 toneladas de 
papa de Gran Canaria, a  258 tone-
ladas de naranjas cultivadas en 
Telde y 550 toneladas de tomates 
de La Aldea, entre otros produc-
tos ‘KM. 0’. 

A estos acuerdos se suma el re-
cién firmado convenio de la man-
zana reineta de Valleseco. Me-
diante este nuevo acuerdo, SPAR 
Gran Canaria se compromete con 
seis agricultores de la manzana a 
la compra de sus producciones, 
unos 7.000 kilos de manzana para 
esta primera campaña, con la ga-
rantía de comercialización de sus 

cultivos a un precio justo, que cu-
bra los costes de producción, y en-
cargándose del transporte de la 
manzana desde Valleseco a la Di-
visión de Frutas y Verduras de 
SPAR Gran Canaria ubicada en 

Mercalaspalmas, desde donde se 
distribuirá el producto a los super-
mercados SPAR en la isla.  

El tomate de La Aldea es el otro 
de los productos de cercanía con 
el que se ha comprometido SPAR 

Gran Canaria. Así, el pasado año se 
formalizó el convenio de colabora-
ción con la Sociedad Cooperativa 
Agrícola de San Nicolás (COAGRI-
SAN), un acuerdo que se renovó el 
pasado abril para seguir fomen-

LA PROVINCIA

tando la producción del tomate de 
La Aldea. Este acuerdo es de gran 
importancia para los agricultores, 
al suponer un compromiso de co-
mercialización a un precio justo, y 
una contribución directa a mante-
ner los puestos de trabajo de más 
de 700 familias de la isla que tra-
bajan para COAGRISAN.  

La papa local cultivada en la Is-
la es otro de los productos ‘KM. 0’ 
que SPAR Gran Canaria seguirá 
impulsando este año. La cadena 
canaria volverá a renovar su con-
venio de la papa local, que cumpli-
rá a finales de año 13ª edición y del 
que se espera una producción 
aproximada de 1.600 toneladas de 
papas. Paralelamente, el grupo de 
comerciantes canarios continúa 
trabajando para renovar, por 10º 
año consecutivo, su convenio con 
los citricultores de Telde, median-
te el que prevé la comercialización 
de 258 toneladas de naranjas, con 
un volumen similar al de la pasada 
campaña. 

Comprometidos con el produc-
to kilómetro cero  

SPAR Gran Canaria continúa tam-
bién su labor de protección e im-
pulso al producto local a través de 
su marca ‘La Cosecha Canaria’. Es-
ta marca exclusiva de SPAR Gran 
Canaria ofrece una  amplia varie-
dad de productos locales que des-
tacan por su alta calidad y frescu-
ra. Además, la cadena apuesta por 
productos novedosos de sus pro-
veedores, como la incorporación 
al surtido del melón con sabor a li-
ma, también conocido como ‘li-
melón’. Esta fruta de temporada, 
cultivada en Tenerife, destaca por 
tamaño redondo y su sabor único, 
dulce con el toque ácido y fresco 
de la lima.  

Este compromiso supone una 
de las principales motivaciones de 
la cadena de supermercados cana-
ria y un pilar fundamental en su 
responsabilidad social corporati-
va, al promover la producción de 
productos frescos y de calidad, 
apoyando la labor del agricultor, 
que cultiva sus tierras con la ga-
rantía de venta de sus productos. 

De este modo, la cadena de su-
permercados canaria, que un año 
más mantiene su liderazgo en la 
cifra de ventas de frutas y verdu-
ras en la Isla con una cuota de mer-
cado del 22,5% en productos fres-
cos, continúa renovando su com-
promiso histórico al sector prima-
rio de las islas, con 36 años de re-
corrido.

SPAR Gran Canaria suma a su compromiso con el sector primario  el reciente convenio firmado de la manzana reineta de Valleseco. 

SPAR Gran Canaria sigue innovando en su sección de frutas incorporando el limelón. 

SPAR Gran Canaria 
acaba de firmar  
el convenio de la 
manzana reineta 
de Valleseco
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Elaboración tradicional  

EL SABOR DE UN LEGADO 
HISTÓRICO  

Canarias es la comunidad española donde existen más queserías de carácter ar-
tesanal por metro cuadrado, contando además con tres denominaciones de ori-
gen protegido, aunque el queso se elabora en las ocho islas del Archipiélago.

La tradición quesera es una parte 
fundamental de la cultura canaria 
con prácticas milenarias como la 
trashumancia. El archipiélago es 
la comunidad de España donde se 
consume más queso por habitan-
te, y uno de los lugares de Europa 
con más queserías artesanas en su 
territorio. Los quesos isleños sor-
prenden por su variedad y calidad 
y son frecuentemente premiados 
en certámenes y catas alrededor 
del mundo.  

En Canarias existen tres deno-
minaciones de origen protegidas 
de quesos, aunque en todas las Is-
las pueden encontrarse deliciosas 
variedades, con texturas y mati-
ces singulares, fruto de la natura-
leza volcánica excepcional del ar-
chipiélago.  

El queso elaborado en la isla de 
La Palma o queso palmero cuenta 
con Denominación de Origen Pro-
tegida y es un ingrediente muy 
habitual en platos canarios como 
el mojo de queso o el escacho. Se 
elabora a partir de leche cruda de 
cabra palmera, que cuenta con 
gran cantidad de proteínas que 
contribuyen a la excelente calidad 
de sus quesos que, en ocasiones, 
pueden alcanzar hasta los 15 kilo-
gramos, un dato que los posiciona 
entre los quesos más grandes del 
país. La tradición quesera de la Is-
la Bonita tiene origen familiar, ya 

que las recetas pasan de padres a 
hijos a lo largo de los siglos, evi-
tando que su proceso artesanal de 
elaboración se pierda. Entre sus 
recetas se encuentra la del queso 
palmero ahumado, mediante la 
que el queso fresco adquiere mati-
ces pardos y ligeros aromas torre-
factos, fruto del proceso de ahu-
mado a partir de tuneras, cáscaras 
de almendra y pino canario. Más 
tarde, se puede untar el queso con 
gofio o aceite, favoreciendo la 
conservación y dotándolo de nue-
vos matices que dan consistencia 
al sabor final de un queso extraor-
dinario. 

A mediados de los años 90 el 
queso majorero recibió su Deno-
minación de Origen Protegida, lo 
que situó a la isla de Fuerteventu-
ra entre las primeras regiones es-
pañolas en obtener una DOP para 
quesos  elaborados con leche de 
cabra. En concreto este producto 
está elaborado con leche entera de 
cabra majorera, una de las tres ra-
zas de cabra autóctona de las Islas 
Canarias, junto a la palmera y ti-
nerfeña. Esta raza se desarrolla en 
la aridez de los parajes de Fuerte-
ventura, una característica única 
que concede a los quesos majore-
ros la personalidad e identidad de 
la isla. Cuando el queso es tierno, 
tiene un aroma y sabor suave; al 
contrario que en los curados, en 
los que, además, se distingue un 
toque picante. Los curados y se-

micurados suelen estar untados 
en aceite, pimentón o gofio. El 
queso majorero es reconocible 
por el motivo de rombos que, tra-
dicionalmente, se imprime en las 
zonas laterales de su corteza debi-
do al molde diseñado con un pa-
trón de palmito trenzado de la ho-
ja de la palmera canaria. 

La tercera DOP es la del Queso 
de Flor de Guía, en la isla de Gran 
Canaria. Cuenta la tradición que 
los artesanos y comerciantes se 
reunían en la Plaza Grande del 
pueblo de Santa María de Guía pa-
ra vender sus quesos, de ahí el 
nombre que recibe esta denomi-
nación de origen protegida, que se 
produce en los municipios gran-
canarios de Santa María de Guía, 
Gáldar y Moya. El queso de Flor de 
Guía se elabora con leche de oveja 
canaria, a la que se le puede aña-
dir, en menor cantidad, leche de 
vaca y cabra. Es un queso cremo-
so, graso, suave y elástico que sor-
prende al paladar con un sutil sa-
bor amargo. Durante abril y mayo, 
los queseros artesanos recogen la 
flor de cardo que, llegado el mo-
mento, usarán para la maceración 
del queso. Y es que es el único 
queso de las Islas Canarias que se 
realiza con cuajo vegetal. A esta 
particularidad se le suma la rique-
za de los campos donde se crían 
las ovejas, repletos de pastos aro-
máticos que confieren sus propie-
dades a la leche del animal.

LA PROVINCIA 

Queso canario untado con pimentón.

Queso canario. 
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Viticultura y enología   

Viñas en la isla de El Hierro. 

Canarias cuenta con una gran tradición vinícola que se remonta al siglo XV, con-
tando actualmente con once Denominaciones de Origen Protegido que produ-
cen unos caldos de calidad reconocidos en catas y concursos internacionales.   Los vinos de Canarias se produ-

cen en un lugar único en el mun-
do, con uvas que no existen en 
otros lugares, cultivadas en un te-
rritorio de unas características 
muy especiales.  

Desde el punto de vista de la vi-
ticultura y la enología,  Canarias es 
uno de los territorios más singula-
res del mundo. El cultivo de la vid 
se remonta al siglo XV, con la lle-
gada de las primeras variedades al 
archipiélago de manos de los con-
quistadores y los colonos, y su his-
toria ha estado marcada por hitos 
como el prestigio internacional 
que logró en el siglo XVI el vino 
malvasía, que llegó a ser muy 
apreciado en las cortes europeas e 
incluso elogiado por el propio Wi-
lliam Shakespeare. Otro de los 
acontecimientos que marca el de-
venir de las Islas desde el punto de 
vista de sus caldos, es el hecho de 
que fue el único territorio en Espa-
ña, y uno de los pocos del mundo, 
que quedó libre de la plaga de la fi-
loxera, un insecto que afectó in-
ternacionalmente a las plantacio-
nes  de la vid. Esto ha permitido su 
cultivo a pie franco, sin portainjer-
tos, lo que supone que la planta 
puede aprovechar al máximo los 

LA PROVINCIA minerales del terreno y dotar así a 
las variedades de propiedades 
únicas. Las Islas tienen una enor-
me diversidad de tipos de uva, se 
calcula que unas 135 variedades 
diferentes han sido identificadas 
genéticamente, como la malvasía 
volcánica, la baboso, listán o vija-
riego. El terreno obliga a hacer un 
trabajo manual, casi artesano y sin 
mecanizar. 

En Canarias el paisaje es abrup-
to y las vides conforman un culti-
vo muy peculiar que va desde el 
cultivo en cordón, un trenzado 
usado en algunas zonas de la isla 
de Tenerife hasta el espectacular 
cultivo de La Geria en Lanzarote, 
formado por los hoyos excavados 
en el rofe o picón volcánico, don-
de se plantan las vides, lo que con-
forma un paisaje  casi de otro 
mundo. Las Islas cuentan en la ac-
tualidad con once Denominacio-
nes de Origen, que son: La Palma, 
Lanzarote, La Gomera, Gran Cana-
ria y El Hierro, en  la isla de Teneri-
fe existen cinco de estos sellos: 
Ycoden Daute Isora, Abona, Valle 
de Güímar, Tacoronte Acentejo y 
Valle de La Orotava. También 
existe la Denominación de Origen 
Protegido Islas Canarias y se en-
cuentra en trámite la denomina-
ción Vinos de Tenerife. Viticultura en el paisaje protegido de La Geria, en Lanzarote.  

LOS VINOS QUE NACEN DEL 
ATLÁNTICO Y EL VOLCÁN  
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Innovación y desarrollo  

UN NUEVO MODELO PARA 
AFRONTAR EL FUTURO 

La industria canaria se ha marcado como objetivo posicionar el PIB en un 7,7% de 
valor añadido bruto, apostando fuertemente por la inversión en la transforma-
ción digital, modernización y diversificación de un sector clave para las Islas.  El sector industrial en Canarias 

afronta el periodo 2022-2027 con 
el reto de incrementar el PIB del 
en un 25%, apostando  por la mo-
dernización y la ampliación del 
sector. 

Canarias cuenta con importan-
tes fortalezas para diversificar su 
economía de la mano de la indus-
tria, que actua como motor del 
cambio y de la innovación. El sec-
tor, junto al gobierno regional y 
las instituciones insulares y loca-
les, aborda las medidas necesarias 
para lograr un nuevo modelo de 
industria para Canarias ajustada a 
las directrices europeas.  

El sector industrial canario y las 
instituciones manejan varias he-
rramientas para lograr los objeti-
vos, como puede ser la Estrategia 
de Desarrollo Industrial de Cana-
rias EDIC 2022-2027, así como  
subvenciones para la creación de 
nuevas empresas o la moderniza-
ción de las ya existentes. Otra de 
las herramientas en las que traba-
jan los empresarios canarios es en 
la transformación digital del sec-
tor y la formación, unos recursos 
que permitirán acometer la tan 
deseada diversificación de la eco-
nomía de las Islas.   

LA PROVINCIA 

El sector industrial canario afronta el reto de incrementar en un 25% el PIB.  

Son buenas las previsiones a 
pesar de que la situación inter-
nancional de aumento de costes 
de las materias primas, el trans-
porte y el encarecimiento de la luz 
y el petroleo, afectan al sector en 
las Islas en una situación que se ha 
visto agravada por el conflicto bé-
lico entre Rusia y Ucrania que 
amenaza con prolongar la situa-
ción de aumento de costes e inclu-
so de llegar al desabastecimiento 
de algunos insumos, aunque  la 
ventaja de Canarias frente a otros 
territorios es que la lejanía la obli-
ga a tener un estocaje de unos dos 
meses en muchas empresas.  

 En los últimos encuentros del 
sector, como puede ser CICAN 
2022, destaca la estrategia nacio-
nal de Industria Conectada, que 
busca, para el sector isleño,  mejo-
rar la competitividad, incremen-
tar el valor añadido industrial y el 
empleo cualificado. También des-
tacan  la capacidad de la industria 
canaria para generar incrementos 
de productividad de forma soste-
nida y continuada en el tiempo, la 
necesidad de invertir en tecnolo-
gía y estandarización de procesos, 
y la oportunidad de potenciar el 
trinomio industria-turismo-co-
mercio como eje de crecimiento 
empresarial.
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Memoria visual de las Islas Memoria visual de las Islas

EL PASADO INDUSTRIAL 
DE LOS PRODUCTOS 
‘MADE IN’ CANARIAS  

Los archivos de imágenes históricas de Canarias per-
miten otear el pasado en la elaboración y comerciali-
zación de diversos productos del Archipiélago.  El invento de la fotografía fue pre-

sentado internacionalmente en 
París en 1839 por Louis Jacques 
Mandé Daguerre y a nuestro Ar-
chipiélago, situado en el camino 
de la expansión del imperialismo 
europeo hacia los mercados afri-
canos, asiáticos y americanos, lle-
gó pronto. En la década de 1840 ya  
se había instalado en las Islas, par-
ticularmente en Gran Canaria y 
Tenerife, donde los miembros 

más destacados de la aristocracia 
insular y la colonia británica co-
mienzan a disfrutar del consumo 
de imágenes que se había puesto 
de moda entre los sectores más 
acomodados de la sociedad isleña 
de la época. 

Gracias a esa pronta llegada a 
Canarias del nuevo invento y, 
también, gracias a la labor que han 
desempeñado los archivos de fo-
tografía histórica del Archipiéla-
go, hoy es posible asomarse al pa-
sado de las Islas y, en este caso, a la 

actividad industrial y comercial 
de los productos elaborados en 
nuestra región, desde el vino al 
ron pasado por el tabaco o, por 
ejemplo, la venta ambulante de le-
che. También es posible conocer a 
través de esas imágenes las anti-
guas fábricas de alimentos locali-
zadas en diferentes ciudades ca-
narias y conocer, sin ir más lejos, a 
los fundadores de prósperas ini-
ciativas empresariales que aún 
hoy continúan manteniendo su 
actividad y generando riqueza.  

LA PROVINCIA 

Imagen de los asistentes a 
un tenderete en la Bodega 

de los Hipólitos, en la 
localidad tinerfeña de Tejina, 

realizada en la primera 
mitad del siglo XX.   

Un niño transporta en burro 
lecheras para la venta 
ambulante de leche en  
Teror (Gran Canaria).    

Imagen de 1940 de los 
trabajadores en un secadero 
de tabaco en el norte de la 

isla de Tenerife.  

Manuel Quevedo funda en 
1936 la fábrica del Ron Aldea 
en San Nicolás de Tolentino 

(Gran Canaria).   

ENVÍO

GRATUITO

S O L I C I T A  T U  E S P A C I O

 ¡Ponte las pilas

¡

SUBE TU 
NEGOCIO

ENVÍO

GRATUITO

S O L I C I T A  T U  E S P A C I O

NEGOCIO
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Joyería artesanal de las Islas Canarias. 

Comercio y sostenibilidad  

 ELABORAR EN CANARIAS PARA 
UNA ECONOMÍA CIRCULAR 

Existen segmentos en el sector terciario como el viajero rural o el turista activo 
que exigen una experiencia  más completa en el destino, consumiendo y apre-
ciando los productos canarios, así como la cultura y el patrimonio de las Islas.  

El motor económico del archipié-
lago canario es el sector turístico y 
una de las nuevas estrategias es 
trazar sinergias con los sectores 
primario y secundario, de manera 
que los visitantes conozcan y con-
suman productos producidos o 
elaborados en Canarias como un 
aliciente más en la promoción de 
las Islas. 

Existen campañas de fomento 
del turismo que incorporan el pro-
ducto canario como uno de los 
protagonistas de su promoción 
para cumplir con un doble objeti-
vo, el de generar valor a la econo-
mía de las islas y potenciar su sos-
tenibilidad, además de posicionar 
la identidad del archipiélago co-
mo valor diferencial de la marca 
Islas Canarias y potenciar la co-
mercialización de los productos. 
El mensaje se dirige específica-
mente al turista de naturaleza, tu-
rista rural o de turismo activo, un 
segmento que muestra una espe-
cial sensibilidad hacia los produc-
tos naturales, la identidad y la cul-
tura de los lugares que visita, una 
nueva tendencia a la que se suma 
además su preocupación me-
dioambiental, buscando generar 
el menor impacto negativo posi-

LA PROVINCIA ble y maximizar el beneficio que 
aporta en su viaje.  

Entre los productos promocio-
nados destacan los elaborados 
con dedicación, de manera artesa-
na y tradicional, escogidos por ser 
únicos, de calidad, diferentes y sa-
ludables, una serie de característi-
cas muy valoradas por este seg-
mento turístico. La acción recorre 
las ocho islas y centra sus artícu-
los, vídeos y fotografías en 14 pro-
ductos característicos producidos 
por agricultores y ganaderos, arte-
sanos o pequeñas y medianas em-
presas de todas las Islas: tuno in-
dio, quesos, vino, aloe vera, cerá-
mica, repostería, instrumentos 
musicales, sal marina, gofio, co-
chinilla, cestería, cosmética, argo-
llas canarias y joyas.  

Con iniciativas como esta la 
marca Islas Canarias pretende ge-
nerar contenidos de interés y cer-
canos para el público, presentan-
do productos novedosos para el 
turista. La acción genera publica-
ciones para los canales de redes 
sociales, un recurso que no todas 
las pequeñas empresas y artesa-
nos explotan; pone en valor y pro-
mueve el sector primario y secun-
dario de Canarias  y avanza los pri-
meros pasos hacia la comerciali-
zación de productos.
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