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Consumir productos fabricados en el Archipiélago o de cercania y
kilémetro cero es una apuesta clara por la economia de las Islas que
ademas contribuye a reducir la emisiones de CO, ala atmosfera.
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Sostenibilidad y economia circular

LA PROVINCIA

Consumir productos elaborados
en el archipiélago y de kilometro
cero afiade importantes ventajas
para el tejido productivo de las Is-
las. Los consumidores disfrutan
de productos ricos en sabor, cali-
dad y salud, mientras que los em-
presarios y productores locales re-
ciben los ingresos necesarios para
su sostenibilidad econémica, algo
que revierte en toda la sociedad
canaria.

El producto elaborado en Cana-
rias tiene cada vez mas acepta-
cién y esta mejor valorado por la
sociedad islefia, una tendencia
que se ha visto acentuada tras la
emergencia sanitaria que se ha vi-
vido a raiz de la pandemia por la
Covidl9, en la que se pudo com-
probar que el sector industrial, y
los agricultores y ganaderos de las
Islas respondieron para que no
hubiera desabastecimiento en Ca-
narias, algo que cumplieron con
creces, dejando claro el potencial
de los productores canarios y la
necesidad de apoyarles, consu-
miendo productos elaborados en
las islas y de kilébmetro cero, algo
que redunda en la economia cir-
cular y reduce las emisiones de
CO, a la atmosfera. Un sector que
se enfrenta a muchas dificultades
a la hora de desarrollar su activi-
dad en el territorio insular, de re-
ducidas dimensiones y alejado de
los principales centros de aprovi-
sionamiento de materias primas o
de posibles lugares de venta de

CIR & g," " "‘21__ -
} .

- ‘*‘:'__‘J‘é__“lw 3L ?;";-‘ﬁ 3 p w
AT

b g

El consumo de productos canarios genera riqueza y empleo en el Archipiélago.

El consumo de productos de kilébmetro cero y elaborados en las Islas garantiza
calidad y frescura de los productos a los que accede el consumidor y al mismo
tiempo redunda en el empleo y la economia islena, que se ve beneficiada.

LA RIQUEZA CANARIA QUE
VUELVEATI

Los canarios valoran cada vez mas los productos de kilémetro cero.

sus productos y que por lo tanto
necesita de la concienciacion y el
apoyo de la sociedad canaria.

El producto de cercania, los pro-
ductos ecologicos, libres de pesti-
cidas o de conservantes tienen ca-
da vez mas aceptacién y son mas
demandados por las familias ca-
narias segin constatan los agri-
cultores y ganaderos canarios.
Tanto los empresarios como el go-
bierno regional y las entidades in-
sulares y locales ponen en marcha
campafias para promover en con-
sumo de productos canarios tanto
en el mercado como en los locales
de ocio, haciendo hincapié en la
importancia de elegir los produc-
tos islefios, que reporta multiples
beneficios a la sociedad canaria,
generando riqueza y empleo para
los canarios. Un consumo que
también debe fomentarse entre
los turistas que visitan el archipié-
lago para que puedan conocer y
valorar la gastronomia local, las
particularidades, propiedades, be-
neficios y la calidad de todos los
productos elaborados en Cana-
rias, como un aliciente mas para
disfrutar de las bondades del ar-
chipiélago como destino.

El objetivo en Canarias es redu-
cir 1a dependencia del producto
exterior y disponer, cada vez mas,
de un producto local que llegue a
toda la poblacién asi como al sec-
tor turistico, logrando para las Is-
las unos conceptos estratégicos
como la soberania alimentaria y
energética que permita depender
cada vez menos del exterior.
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Promocion digital

Las redes sociales se han convertido en un auténtico escaparate para los produc-
tos elaborados en Canarias. Las ambrosias Tirma, los bizcochos de Moya o el re-
fresco Clipper protagonizan videos virales en Tik Tok o campeonatos en Twitter.

DELICIAS ISLENAS EN EL
MUNDO VIRTUAL

LA PROVINCIA

Lasredes sociales se han converti-
do en auténticos escaparates don-
de mostrar todo tipo de contenido
con la posibilidad de llegar a los
rincones mas insospechados del
planeta y los productos elabora-
dos en Canarias no iban a ser me-
nos, desde influencer que com-
parten en Tik Tok las bondades de
los productos que solo se encuen-
tran en Canarias, como los bizco-
chos de Moya, hasta los concur-
SOs que aupan a nivel mundial a
chocolatinas como las Ambrosias
Tirma, que gracias a los internau-
tas se coronaba como la mejor
chocolatina del mundo en Twitter
en el afio 2020, lo que otorgb a la
popular golosina canaria visibili-

dad a nivel mundial.

El usuario Isaac Corrales creaba
en el afio 2020 el Mundial de Cho-
colatinas y las Ambrosias Tirma se
alzaron con la victoria con mas del
70% de los 60897 votos que tuvo
lafinal. Populares figuras de la cul-
tura, el deporte o la politica islefia
participaron y animaron a los
usuarios a votar por la popular
chocolatina con memes, cancio-
nes, poemas, fotografias y videos,
que se sucedieron reclamando la
victoria para la golosina islefia. La
locura por las ambrosias y el em-
pefio que pusieron los usuarios de
lared social que el logro fue inclui-
do en la Wikipedia y se hicieron
insistente peticiones de que el po-
pular refresco canario de fresa, el
Clipper sea uno de los candidatos

a conquistar el titulo del Mundial
de Refrescos.

En la popular red Tik Tok, una
plataforma de videos de origen
chino, la usuaria islefia YureYuang
publicé un video mostrando algu-
nos productos canarios que no se
pueden encontrar en el resto de
Espafia y se volvié viral sumando
mas de 200.000 reporducciones
y mas de medio millar de comen-
tarios. Productos como los bizco-
chos de Moya, el gofio, el chorizo
de Teror, el Almogrote o el mojo
picén arrasan en Internet y gracias
a las redes sociales son muchos
los usuarios que les picala curiosi-
dad y buscan en el comercio elec-
tronico la solucién para tener es-
tos tesoros de la gastronomia ca-
naria en sus casas.

Bizcochos de Moya.

72\ cajasiete

Pon placas solares en tu vida.

( cajasiete.com/autoconsumo ]
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Facilitamos
tu compromiso
sostenible.




n Elaborado en Canarias

MIERCOLES, 26 DE OCTUBRE DE 2022

LAPROVINCIA | DIARIO DE LAS PALMAS

Entrevista

LA PROVINCIA

¢Cuadl eslasituacion actual del
sector industrial en Canarias?

Ante esta situacion, que en efec-
to es mundial o universal, la indus-
tria canaria esta afectada atin en
mayor medida debido a sus condi-
ciones de insularidad y periferia.
Hay que tener en cuenta que prac-
ticamente toda mercancia que vie-
ne a Canarias lo hace por transpor-
te maritimo, que ha tenido un gran
encarecimiento en los dos altimos
afios y no tenemos facilidad para
acceder a otros suministros mas
cercanos. Cuando los transportes
se encarecen en el continente, pue-
den recurrir al proveedor mas proé-
Ximo y asi no someterse a esa ca-
restia del transporte. Sin embargo,
en Canarias, condicionados por
nuestra situacion de lejania esta-
mos mas expuestos a ese sobrecos-
te.

¢Como afronta el sectorindus-
trial el proyecto de seguir cre-
ciendo en su aportacion ala eco-
nomia canaria?

Hay que decir que la Consejeria
de Industria ha elaborado un docu-
mento, la Estrategia de Desarrollo
Industrial de Canarias haciendo un
analisis profundo de la situacién
del sector, de sus fortalezas, de sus
oportunidades, de las amenazas y
las debilidades que tenemos, para
poder corregir y construir una me-
jor industria en Canarias. El docu-
mento establece unos ejes de ac-
tuacién que pretenden que haya
una mejora en la contribucién del
sector industrial a la economia y a
la sociedad de Canarias. Entre ellas
esta con un incremento de la apor-
tacion del valor afiadido bruto a la
Comunidad auténoma de un 25%
y en nuestra opinion es algo mas
que alcanzable. Podriamos decir
que es preferible establecer metas
que podrian ser cortas, pero que
nos animen a alcanzarlas e incluso
a superarlas. Si la contribucién de
laindustria es de un 6% y lo que se
pretende esllegar al 7,5%, pues hay
que trabajar para ello, evidente-
mente, pero es mas que razonable
establecer ese objetivo. Teniendo
en cuenta que la actividad indus-
trial es fundamental y trascenden-
tal en cualquier geografia y debe
serlo mas atn en un archipiélago
como el nuestro, con estas condi-
ciones de lejania.

¢{Qué beneficios aporta el sec-
tor industrial a Canarias?

Que exista una industria conso-
lidada permite tener menos de-
pendencia del exterior. La activi-
dad industrial tiene un efecto
arrastre sobre otros sectores que
hace que haya sinergias entre ellos,
por ejemplo, la actividad turistica,
que tiene necesidades de determi-
nados técnicos cualificados como
los que tenemos en el sector indus-
trial. Por tanto, la industria facilita
el funcionamiento de los otros dos
sectores. Por otrolado, lamejorade
la industria es necesaria porque
hay que tener en cuenta que el sec-

RAUL GARCIA

PRESIDENTE DE ASINCA

«LA DIVERSIFICACION DE LA
ECONOMIA YA EXISTE»
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tor, en Canarias, esta generando
empleo de 50.000 personas, si ha-
blamos de empleo directo, porque
con el empleo indirecto habria que
afadir otros 150.000 empleos que
tienenrelaciény que vivendelaac-
tividad industrial. Hay que decir
que es un empleo de mayor remu-
neracién y de mas estabilidad debi-
do a que tiene mas cualificacion
que el empleo en otros sectores, ya
que se requiere mas cualificaciéon
porque son perfiles técnicos y es-
pecificos. Esa mayor cualificacién
en el sector se logra invirtiendo en
formaciény por tanto en retenciéon
de talento.

¢Como ve el sector industrial
los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible y la Agenda 2030?

Laindustria en general y la cana-
ria en particular es muy sensible a
los Objetivos de Desarrollo Soste-
nible que marca la ONU. En Cana-
riasllevamos muchisimos afios tra-
bajando en promover acciones o
actuaciones de sostenibilidad en
nuestras industrias y de hecho es-
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tamos continuamente haciendo
inversiones en ese sentido. Y no so-
loesto, sino quelaindustria canaria
es innovadora e incluso diria que
pionera en materia de economia
circular con determinadas iniciati-
vas que son una muestra de esa
apuesta por la sostenibilidad. En
Canarias estamos trabajando en es-
tos objetivos y el proyecto esno so-
lo alcanzarlo, sino mejorarlo. Lo
que si tenemos que advertir y asilo
hacemos al Gobierno de Canarias y
también al Gobierno de Espafia,
que hay que ser coherente con los
objetivos que se establecen. En
particular, en Canarias, no se puede
legislar o regular para ser mas res-
trictivos que en otros territorios,
porque es ponernos palos en larue-
da nosotros mismos. Canarias no
debe ser mas restrictiva que el Go-
bierno Nacional y este no debe ser
mas restrictivo que la Comunidad
Europea.

¢Como ven los resultados de
las diferentes campaiias de sen-
sibilizacién hacia el producto

B
ASINCA

«Unaindustria
consolidada
significa menor
dependencia
del exterior»

elaborado en Canarias?

Hacemos evaluaciéon continua
enrelacion alamarca Elaborado en
Canarias y los resultados afo tras
afo son magnificos, diria que ex-
cepcionales. Somos muy ambicio-
sos y deber ser asi, con una ambi-
cion sana, por supuesto, y losresul-
tados son muy buenos. Entre las
acciones destacaria el Aula Elabo-
rado en Canarias, en la que hace-
mos acciones de formacién en cen-
tros educativos en edad temprana
por todo archipiélago dando a co-
nocer qué tipo de industria existe
en Canarias y cudl es la contribu-

cién que hace alasociedad. Recien-
temente hemos sacado una serie
televisiva que es la casa Elaborada
en Canarias. Es en formato docu-
mental y estamos construyendo
una casa en un mes con materiales
fabricados en Canarias. Hay que
decir que la marca Elaborado en
Canarias no es solo alimentacién,
existe mucha mas industria y esta-
mos demostrandolo con este pro-
yecto con materiales de construc-
cién, fabricacién de muebles, fabri-
cacién de puertas y ventanas o es-
tructuras metalicas, basicamente
con todo lo necesario para cons-
truir una casa elaborado en el archi-
piélago.

¢Qué valoracién haria del de
iniciativas como CICAN 2022?

Diria que ha sobrepasado nues-
tras expectativas. Se ha trabajado
con mucho entusiasmo en el pri-
mero Congreso de la Industria de
Canarias. Se han superado todos
las previsones en cuanto a asisten-
cia, hemos tenido que cerrar las
inscripciones presenciales ya que
se habia superado el aforo previsto
de 425 personas en el Auditorio
Adan Martin de Santa Cruz de Te-
nerife. Ademads, hemos tenido
unas 100 inscripciones adicionales
en streaming y por tanto, un éxito
absoluto de asistencia y también
en cuanto ala calidad de las ponen-
cias, con la participacion de ponen-
tes de la de la peninsula y de la co-
munidad canaria, tanto de admi-
nistraciones como de empresas y
de otras organizaciones. Ha resul-
tado un auténtico éxito que nos
anima a seguir colaborando en la
organizacién de una siguiente edi-
cién con la Consejeria de Industria,
Turismo, Industria y Comercio del
Gobierno de Canarias, que es quien
tiene la iniciativa, a la que estamos
muy agradecidos.

¢Como ve el sector la diversifi-
caciény el crecimiento delaeco-
nomia canaria, qué se ve tan ne-
cesario?

Se habla en Canarias de la diver-
sificacién econémicayyolo que di-
g0 es que ya hay diversificacién
economica porque tenemos distin-
tos sectores productivos mas que
consolidados. Lo que necesitamos
es el crecimiento de esas otras eco-
nomias diversas y en particular de
laindustrial. Y el crecimiento tiene
que venir por varias vias, por un la-
do, por el apoyo de los distintos
sectores productivos, nos tienen
que apoyar las distintas adminis-
traciones publicas, de manera que
se pueda valorar en mayor medida
en los pliegos de licitacién de con-
cursos de las administraciones el
producto elaborado en Canarias,
hay criterios que tienen que permi-
tir esa mejor valoracion, en cuanto
a que hay productos de kilémetro
cero o a la generacién de empleo y
riqueza o por contratar productos o
servicios de empresas o de indus-
trias canarias. Esto lo llevamos pi-
diendo mucho tiempo y esta sien-
do complicado, pero seguiremos
persiguiéndolo.
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Lideres en frutas y verduras en la isla

SPAR Gran Canaria suma a su compromiso con el sector primario el reciente convenio firmado de la manzana reineta de Valleseco.

En su clara apuesta por impulsar los productos locales, SPAR Gran Canaria promueve desde su fundacion
hace 36 afios el consumo de las frutas y verduras «elaboradas en Canarias».

«SPAR GRAN CANARIA AMPLIA SUS
CONVENIOS DE COLABORACION»

LA PROVINCIA

La cadena de supermercados ca-
naria multiplica afio tras afio sus
esfuerzos en su empefio por pro-
teger el sector primario local prio-
rizando la compra del producto
de cercania y en colaboracién di-
recta con mas de 200 agricultores
y ganaderos de las Islas.

SPAR Gran Canaria refuerza asi
su compromiso con el sector pri-
mario canario, protegiendo la acti-
vidad agricola y el desarrollo del
campo con la firma de convenios
de colaboracion con agricultores
canarios. Gracias a estos acuerdos,
la ensefia fomenta el consumo del
producto local dando salida en el
altimo afio a 1.600 toneladas de
papa de Gran Canaria, a 258 tone-
ladas de naranjas cultivadas en
Telde y 550 toneladas de tomates
de La Aldea, entre otros produc-
tos 'KM. 0.

A estos acuerdos se suma el re-
cién firmado convenio de la man-
zana reineta de Valleseco. Me-
diante este nuevo acuerdo, SPAR
Gran Canaria se compromete con
seis agricultores de la manzana a
la compra de sus producciones,
unos 7.000 kilos de manzana para
esta primera campafia, con la ga-
rantia de comercializacion de sus

cultivos a un precio justo, que cu-
bralos costes de produccién, y en-
cargandose del transporte de la
manzana desde Valleseco a la Di-
vision de Frutas y Verduras de
SPAR Gran Canaria ubicada en
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Mercalaspalmas, desde donde se
distribuira el producto a los super-
mercados SPAR en laisla.

El tomate de La Aldea es el otro
de los productos de cercania con
el que se ha comprometido SPAR

Gran Canaria. Asi, el pasado afio se
formaliz6 el convenio de colabora-
cion con la Sociedad Cooperativa
Agricola de San Nicolas (COAGRI-
SAN), un acuerdo que se renovo el
pasado abril para seguir fomen-

SPAR Gran Canaria sigue innovando en su seccion de frutas incorporando el limeldn.

tando la produccion del tomate de
La Aldea. Este acuerdo es de gran
importancia para los agricultores,
al suponer un compromiso de co-
mercializacién a un precio justo, y
una contribuciéon directa a mante-
ner los puestos de trabajo de mas
de 700 familias de la isla que tra-
bajan para COAGRISAN.

SPAR Gran Canaria
acaba de firmar

el conveniodela
manzanareineta
de Valleseco

La papa local cultivada en la Is-
la es otro de los productos ‘KM. 0’
que SPAR Gran Canaria seguira
impulsando este afio. La cadena
canaria volvera a renovar su con-
venio de la papalocal, que cumpli-
raafinales de afio 132 edicion y del
que se espera una produccién
aproximada de 1.600 toneladas de
papas. Paralelamente, el grupo de
comerciantes canarios continda
trabajando para renovar, por 100
afo consecutivo, su convenio con
los citricultores de Telde, median-
te el que prevé la comercializaciéon
de 258 toneladas de naranjas, con
un volumen similar al dela pasada
campana.

Comprometidos con el produc-
to kilémetro cero

SPAR Gran Canaria continta tam-
bién su labor de proteccién e im-
pulso al producto local a través de
sumarca ‘La Cosecha Canaria'. Es-
ta marca exclusiva de SPAR Gran
Canaria ofrece una amplia varie-
dad de productos locales que des-
tacan por su alta calidad y frescu-
ra. Ademas, la cadena apuesta por
productos novedosos de sus pro-
veedores, como la incorporacién
al surtido del melén con sabor a li-
ma, también conocido como ‘li-
melon'. Esta fruta de temporada,
cultivada en Tenerife, destaca por
tamafio redondo y su sabor Ginico,
dulce con el toque acido y fresco
delalima.

Este compromiso supone una
delas principales motivaciones de
la cadena de supermercados cana-
ria y un pilar fundamental en su
responsabilidad social corporati-
va, al promover la produccién de
productos frescos y de calidad,
apoyando la labor del agricultor,
que cultiva sus tierras con la ga-
rantia de venta de sus productos.

De este modo, la cadena de su-
permercados canaria, que un afio
mas mantiene su liderazgo en la
cifra de ventas de frutas y verdu-
rasenlalsla conunacuota de mer-
cado del 22,5% en productos fres-
cos, continda renovando su com-
promiso histérico al sector prima-
rio de las islas, con 36 afios de re-
corrido.
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Elaboracion tradicional

Canarias es la comunidad espafiola donde existen mas queserias de caracter ar-
tesanal por metro cuadrado, contando ademas con tres denominaciones de ori-
gen protegido, aunque el queso se elabora en las ocho islas del Archipiélago.

EL SABOR DE UN LEGADO

LA PROVINCIA

La tradicién quesera es una parte
fundamental de la cultura canaria
con practicas milenarias como la
trashumancia. El archipiélago es
la comunidad de Espafia donde se
consume mas queso por habitan-
te, y uno de los lugares de Europa
Ccon mas queserias artesanas en su
territorio. Los quesos islefios sor-
prenden por su variedad y calidad
y son frecuentemente premiados
en certamenes y catas alrededor
del mundo.

En Canarias existen tres deno-
minaciones de origen protegidas
de quesos, aunque en todas las Is-
las pueden encontrarse deliciosas
variedades, con texturas y mati-
ces singulares, fruto de la natura-
leza volcanica excepcional del ar-
chipiélago.

El queso elaborado en la isla de
La Palma o queso palmero cuenta
con Denominacién de Origen Pro-
tegida y es un ingrediente muy
habitual en platos canarios como
el mojo de queso o el escacho. Se
elabora a partir de leche cruda de
cabra palmera, que cuenta con
gran cantidad de proteinas que
contribuyen a la excelente calidad
de sus quesos que, en ocasiones,
pueden alcanzar hasta los 15 kilo-
gramos, un dato que los posiciona
entre los quesos mas grandes del
pais. La tradicién quesera de la Is-
la Bonita tiene origen familiar, ya

HISTORICO

que las recetas pasan de padres a
hijos a lo largo de los siglos, evi-
tando que su proceso artesanal de
elaboracion se pierda. Entre sus
recetas se encuentra la del queso
palmero ahumado, mediante la
que el queso fresco adquiere mati-
ces pardos y ligeros aromas torre-
factos, fruto del proceso de ahu-
mado a partir de tuneras, cascaras
de almendra y pino canario. Mas
tarde, se puede untar el queso con
gofio o aceite, favoreciendo la
conservacion y dotandolo de nue-
vos matices que dan consistencia
al sabor final de un queso extraor-
dinario.

A mediados de los afios 90 el
queso majorero recibié su Deno-
minacién de Origen Protegida, lo
que situé a la isla de Fuerteventu-
ra entre las primeras regiones es-
pafolas en obtener una DOP para
quesos elaborados con leche de
cabra. En concreto este producto
esta elaborado conleche entera de
cabra majorera, una de las tres ra-
zas de cabra autéctona de las Islas
Canarias, junto a la palmera y ti-
nerfefia. Esta raza se desarrolla en
la aridez de los parajes de Fuerte-
ventura, una caracteristica tnica
que concede a los quesos majore-
ros la personalidad e identidad de
la isla. Cuando el queso es tierno,
tiene un aroma y sabor suave; al
contrario que en los curados, en
los que, ademas, se distingue un
toque picante. Los curados y se-

micurados suelen estar untados
en aceite, pimentén o gofio. El
queso majorero es reconocible
por el motivo de rombos que, tra-
dicionalmente, se imprime en las
zonas laterales de su corteza debi-
do al molde disefiado con un pa-
tron de palmito trenzado de la ho-
ja dela palmera canaria.

La tercera DOP es la del Queso
de Flor de Guia, en la isla de Gran
Canaria. Cuenta la tradicién que
los artesanos y comerciantes se
reunian en la Plaza Grande del
pueblo de Santa Maria de Guia pa-
ra vender sus quesos, de ahi el
nombre que recibe esta denomi-
nacién de origen protegida, que se
produce en los municipios gran-
canarios de Santa Maria de Guia,
Galdar y Moya. El queso de Flor de
Guia se elabora con leche de oveja
canaria, a la que se le puede afia-
dir, en menor cantidad, leche de
vaca y cabra. Es un queso cremo-
S0, graso, suave y elastico que sor-
prende al paladar con un sutil sa-
bor amargo. Durante abril y mayo,
los queseros artesanos recogen la
flor de cardo que, llegado el mo-
mento, usaran para la maceracién
del queso. Y es que es el tnico
queso de las Islas Canarias que se
realiza con cuajo vegetal. A esta
particularidad se le suma la rique-
za de los campos donde se crian
las ovejas, repletos de pastos aro-
maticos que confieren sus propie-
dades alaleche del animal.

Queso canario untado con pimenton.

CEISA

CEMENTOS ESPECIALES DE LAS ISLAS

CEISA
COMERCIAL

nG

Construimos
un futuro juntos




MIERCOLES, 26 DE OCTUBRE DE 2022 .
LA PROVINCIA | DIARIO DE LAS PALMAS Elaborado en Canarias

www.lacasaelaboradaaqui.com

1A (C

ELABORADA »

S

CADA MARTES

A LAS 23:15H

en (o3 Eikikia

fi12))

CAMPANA SUBVENCIONADA POR B G220,




n Elaborado en Canarias

MIERCOLES, 26 DE OCTUBRE DE 2022

LAPROVINCIA | DIARIO DE LAS PALMAS

Viticultura y enologia

LA PROVINCIA

Los vinos de Canarias se produ-
cen en un lugar tnico en el mun-
do, con uvas que no existen en
otros lugares, cultivadas en un te-
rritorio de unas caracteristicas
muy especiales.

Desde el punto de vista de la vi-
ticulturaylaenologia, Canarias es
uno de los territorios mas singula-
res del mundo. El cultivo de la vid
se remonta al siglo XV, con la lle-
gada de las primeras variedades al
archipiélago de manos de los con-
quistadores ylos colonos, y su his-
toria ha estado marcada por hitos
como el prestigio internacional
que logré en el siglo XVI el vino
malvasia, que lleg6 a ser muy
apreciado en las cortes europeas e
incluso elogiado por el propio Wi-
Iliam Shakespeare. Otro de los
acontecimientos que marca el de-
venir de las Islas desde el punto de
vista de sus caldos, es el hecho de
que fue el tinico territorio en Espa-
3, y uno de los pocos del mundo,
que quedo libre de 1a plaga de la fi-
loxera, un insecto que afect6 in-
ternacionalmente a las plantacio-
nes delavid. Esto ha permitido su
cultivo a pie franco, sin portainjer-
tos, lo que supone que la planta
puede aprovechar al maximo los

Lo Steia

Vifias en laisla de El Hierro.

Canarias cuenta con una gran tradicion vinicola que se remonta al siglo XV, con-
tando actualmente con once Denominaciones de Origen Protegido que produ-
cen unos caldos de calidad reconocidos en catas y concursos internacionales.

LOS VINOS QUE NACEN DEL
ATLANTICO Y EL VOLCAN

Lo Stera
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minerales del terreno y dotar asi a
las variedades de propiedades
anicas. Las Islas tienen una enor-
me diversidad de tipos de uva, se
calcula que unas 135 variedades
diferentes han sido identificadas
genéticamente, como la malvasia
volcanica, la baboso, listan o vija-
riego. El terreno obliga a hacer un
trabajo manual, casi artesanoy sin
mecanizar.

En Canarias el paisaje es abrup-
to y las vides conforman un culti-
vo muy peculiar que va desde el
cultivo en cordén, un trenzado
usado en algunas zonas de la isla
de Tenerife hasta el espectacular
cultivo de La Geria en Lanzarote,
formado por los hoyos excavados
en el rofe o picén volcanico, don-
de se plantan las vides, lo que con-
forma un paisaje casi de otro
mundo. Las Islas cuentan en la ac-
tualidad con once Denominacio-
nes de Origen, que son: La Palma,
Lanzarote, La Gomera, Gran Cana-
riay El Hierro, en laisla de Teneri-
fe existen cinco de estos sellos:
Ycoden Daute Isora, Abona, Valle
de Giiimar, Tacoronte Acentejo y
Valle de La Orotava. También
existe la Denominacién de Origen
Protegido Islas Canarias y se en-
cuentra en tramite la denomina-
cion Vinos de Tenerife.

DESCUBRE
LO QUE NOS
HACE UNICOS
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Innovacion y desarrollo

LA PROVINCIA Laindustria canaria se hamarcado como objetivo posicionarel PIBenun7,7%de  son buenas las previsiones a

_ . ~valor anadido bruto, apostando fuertemente por la inversion en la transforma-  pesar de que la situacién inter-

El sector industrial en Canarias  cjgn digital, modernizacion y diversificacién de un sector clave para las Islas. nancional de aumento de costes
afronta el periodo 2022-2027 con de las materias primas, el trans-
el reto de incrementar el PIB del portey el encarecimiento delaluz
en un 25%, apostando por la mo- y el petroleo, afectan al sector en
dernizacién y la ampliacion del lasIslas en unasituacién que se ha
sector. visto agravada por el conflicto bé-
Canarias cuenta con importan- lico entre Rusia y Ucrania que
tes fortalezas para diversificar su amenaza con prolongar la situa-
economia de la mano de la indus- cion de aumento de costes e inclu-
tria, que actua como motor del so de llegar al desabastecimiento
cambio y de la innovacién. El sec- de algunos insumos, aunque la

ventaja de Canarias frente a otros
territorios es que la lejania la obli-
ga atener un estocaje de unos dos
meses en muchas empresas.

En los altimos encuentros del
sector, como puede ser CICAN
2022, destaca la estrategia nacio-
nal de Industria Conectada, que
busca, para el sector islefio, mejo-
rar la competitividad, incremen-
tar el valor afadido industrial y el
empleo cualificado. También des-
tacan la capacidad de la industria
canaria para generar incrementos
de productividad de forma soste-
nida y continuada en el tiempo, la
necesidad de invertir en tecnolo-
giay estandarizacion de procesos,
y la oportunidad de potenciar el
que permitirdn acometer la tan trinomio industria-turismo-co-
deseada diversificacion de la eco- mercio como eje de crecimiento
nomia de las Islas. El sector industrial canario afronta el reto de incrementar en un 25% el PIB. empresarial.

tor, junto al gobierno regional y
las instituciones insulares y loca-
les, aborda las medidas necesarias
para lograr un nuevo modelo de
industria para Canarias ajustada a
las directrices europeas.

El sector industrial canario y las
instituciones manejan varias he-
rramientas para lograr los objeti-
vos, como puede ser la Estrategia
de Desarrollo Industrial de Cana-
rias EDIC 2022-2027, asi como
subvenciones para la creacion de
nuevas empresas o la moderniza-
cién de las ya existentes. Otra de
las herramientas en las que traba-
jan los empresarios canarios es en
la transformacioén digital del sec-
tor y 1a formacién, unos recursos

)
0

DISFRUTA DEL SABOR DE SIEMPRE CO
UN TOQUE MUY NUESTRO

N
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Memoria visual de las Islas

Los archivos de imagenes histéricas de Canarias per-
miten otear el pasado en la elaboracion y comerciali-
zacion de diversos productos del Archipiélago.

EL PASADO INDUSTRIAL
DE LOS PRODUCTOS
MADE IN"CANARIAS

LA PROVINCIA

El invento de la fotografia fue pre-
sentado internacionalmente en
Paris en 1839 por Louis Jacques
Mandé Daguerre y a nuestro Ar-
chipiélago, situado en el camino
de la expansion del imperialismo
europeo hacia los mercados afri-
canos, asiaticos y americanos, lle-
goépronto. Enladécadade1840ya
se habia instalado en las Islas, par-
ticularmente en Gran Canaria y
Tenerife, donde los miembros

mas destacados de la aristocracia
insular y la colonia britdnica co-
mienzan a disfrutar del consumo
de imagenes que se habia puesto
de moda entre los sectores mas
acomodados de la sociedad islefia
delaépoca.

Gracias a esa pronta llegada a
Canarias del nuevo invento v,
también, gracias alalabor que han
desemperiado los archivos de fo-
tografia histérica del Archipiéla-
g0, hoy es posible asomarse al pa-
sado delasIslasy, en este caso,ala

actividad industrial y comercial
de los productos elaborados en
nuestra regiéon, desde el vino al
ron pasado por el tabaco o, por
ejemplo, laventaambulante dele-
che. También es posible conocer a
través de esas imagenes las anti-
guas fabricas de alimentos locali-
zadas en diferentes ciudades ca-
narias y conocer, sin ir mas lejos, a
los fundadores de prosperas ini-
ciativas empresariales que adn
hoy contintian manteniendo su
actividad y generando riqueza.
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Memoria visual de las Islas
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Imagen de los asistentes a
un tenderete en la Bodega
de los Hipdlitos, enla
localidad tinerfefia de Tejina,
realizada en la primera
mitad del siglo XX.

Un nifio transporta en burro
lecheras para la venta
ambulante de leche en
Teror (Gran Canaria).
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Imagen de 1940 de los
trabajadores en un secadero
de tabaco en el norte de la
isla de Tenerife.

Manuel Quevedo funda en
1936 la fabrica del Ron Aldea
en San Nicolas de Tolentino

(Gran Canaria).

RONES CON HISTORIA

TIVAMOS

EN AREHUCAS, TENEMOS PLANTACIONES PROPIAS
DE CANA DE AZUCAR DESDE FINALES DEL SIGLO XIX.

GRURD

4 AREHUCAS

SOE 1884

Disfruta de un consumo respon
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Comercio y sostenibilidad

LA PROVINCIA

El motor econémico del archipié-
lago canario es el sector turistico y
una de las nuevas estrategias es
trazar sinergias con los sectores
primario y secundario, de manera
que los visitantes conozcan y con-
suman productos producidos o
elaborados en Canarias como un
aliciente mas en la promocién de
las Islas.

Existen campafias de fomento
del turismo que incorporan el pro-
ducto canario como uno de los
protagonistas de su promocion
para cumplir con un doble objeti-
vo, el de generar valor a la econo-
mia de las islas y potenciar su sos-
tenibilidad, ademas de posicionar
la identidad del archipiélago co-
mo valor diferencial de la marca
Islas Canarias y potenciar la co-
mercializaciéon de los productos.
El mensaje se dirige especifica-
mente al turista de naturaleza, tu-
rista rural o de turismo activo, un
segmento que muestra una espe-
cial sensibilidad hacia los produc-
tos naturales, laidentidad y la cul-
tura de los lugares que visita, una
nueva tendencia a la que se suma
ademds su preocupacién me-
dioambiental, buscando generar
el menor impacto negativo posi-

Joyeria artesanal de las Islas Canarias.

Existen segmentos en el sector terciario como el viajero rural o el turista activo
que exigen una experiencia mas completa en el destino, consumiendo y apre-
ciando los productos canarios, asi como la cultura y el patrimonio de las Islas.

ELABORAR EN CANARIAS PARA
UNA ECONOMIA CIRCULAR

ble y maximizar el beneficio que
aporta en su viaje.

Entre los productos promocio-
nados destacan los elaborados
con dedicacion, de manera artesa-
nay tradicional, escogidos por ser
unicos, de calidad, diferentes y sa-
ludables, una serie de caracteristi-
cas muy valoradas por este seg-
mento turistico. La accién recorre
las ocho islas y centra sus articu-
los, videos y fotografias en 14 pro-
ductos caracteristicos producidos
por agricultores y ganaderos, arte-
sanos o pequefias y medianas em-
presas de todas las Islas: tuno in-
dio, quesos, vino, aloe vera, cera-
mica, reposteria, instrumentos
musicales, sal marina, gofio, co-
chinilla, cesteria, cosmética, argo-
1las canarias y joyas.

Con iniciativas como esta la
marca Islas Canarias pretende ge-
nerar contenidos de interés y cer-
canos para el publico, presentan-
do productos novedosos para el
turista. La accién genera publica-
ciones para los canales de redes
sociales, un recurso que no todas
las pequefias empresas y artesa-
nos explotan; pone en valor y pro-
mueve el sector primario y secun-
dario de Canarias y avanza los pri-
meros pasos hacia la comerciali-
zacion de productos.

OPORTUNIDAD DE INSTALAR TU
s enenamaosa s NEGOGIQ EN MERCALASPALMAS

'y
SRR I N uestra Unidad Alimentaria cuenta con:
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B8 *MERCADO DE FRUTAS Y HORTALIZAS
A S ##MIERCADO DE PESCADOS
*MERGADO DE CARNES

*20ONA DE ACTIVIDADES
COMPLEMENTARIAS
(restauracion, locales

comerciales, naves, etc.)
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Permanece atento al
Perfil del Contratante en

mercalaspalmas.es
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